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RESUMO

O trabalho tem como objetivo observar as alteragdes do discurso do candidato petista a
Presidéncia, Luis Inacio Lula da Silva, no horério eleitoral ao longo das quatro eleicdes que
disputou. Partimos do pleito de 1989, em que Lula e sua Frente Brasil Popular perdem no
segundo turno para Fernando Collor, para chegar a alianga Capital e Trabalho da campanha
vitoriosa de 2002.

O discurso do candidato do PT foi analisado a luz de dois aspectos basicos: a construgédo
da imagem do préprio Lula e seu posicionamento perante o status quo. Para investigar a imagem
que o comando da campanha petista quis edificar acerca de seu candidato, observamos a maneira
pela qual Lula, seu partido e sua coligacdo foram apresentados. Para investigar a tomada de
posicdo da candidatura petista frente ao status quo, observamos como o discurso de Lula tratou
do candente tema da reforma agraria e da politica econémica em vigor no pais.

Ao longo desse processo, 0 petista abandonou uma retérica combativa e uma concepcao
de politica como embate entre elite e povo para chegar a um discurso de humanizagdo do

capitalismo brasileiro e a uma noc¢éo de politica como conciliacéo e didlogo.



INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo primeiro observar as mudancas ocorridas no
contetdo do discurso petista ha campanha eleitoral na televisdo ao longo das Ultimas 4
eleicBes presidenciais. Foram observadas, essencialmente, as alteragdes na concepgdo do
Partido dos Trabalhadores a respeito da imagem de seu candidato — Lula - e do partido ou
coligacdo que o sustentava e as transformacdes sofridas pelo posicionamento da campanha
de Lula a respeito da reforma agréria e da situacdo econémica do pais.

O que estd por tras dessa investigagdo € um fendmeno muito maior e que, de
nenhuma maneira, poderia ser abarcado em sua completude nesse trabalho. Muito se falou
da guinada do PT ao centro do espectro politico-ideoldgico, de sua alianga com partidos de
direita e do abrandamento de seu discurso. O fato é que o PT, depois de trés tentativas
fracassadas, conseguiu conquistar o poder em 27 de outubro de 2002. Nesse sentido,
investigar o que mudou no discurso do partido de 89 até 2002 e tentar entender um pouco
do mundo politico brasileiro contemporaneo.

Abordar a emergéncia do PT a Presidéncia da Republica, suas causas e todas suas
implicacOes, € algo impossivel de se fazer aqui. Contudo, o que se pretende incluir no
escopo desse trabalho é a observacdo de uma parte significativa desse processo maior: a
propaganda eleitoral do partido nas elei¢cdes presidenciais que disputou.

A campanha eleitoral de uma candidatura tem tanta relevancia porque é através dela
que os partidos falam diretamente & sociedade. E por meio do horéario eleitoral que, no
Brasil, boa parte do eleitorado comeca a prestar atencdo na eleicao e € a partir dele que os
eleitores comecam a definir sua escolha. Trata-se, portanto, no limite, de tentar entender um
pouco do porque, somente na quarta tentativa, Lula conseguiu se eleger presidente.

Ha diversas maneiras de se estudar a comunicacdo que os partidos politicos
estabelecem com a sociedade por intermédio do Horario Eleitoral de Propaganda Gratuito.
H& autores que priorizam métodos qualitativos, quantitativos ou até os dois juntos. Meu
objetivo aqui €, fundamentalmente, implementar uma andlise qualitativa do discurso petista

nas eleigdes presidenciais depois da redemocratizagéo de 85.



A indagacao maior é, em poucas palavras, saber 0 que o comando da campanha de
Lula quis que o eleitorado pensasse a respeito de seu candidato, a respeito do Partido dos
Trabalhadores e a respeito das idéias do PT nessas quatro eleicdes. De forma mais
sistematizada, observou-se como a construgdo da imagem e 0 posicionamento a respeito do
status quo foram realizados pelas campanhas petistas nos pleitos presidenciais de 89 a
2002. Estou, pois, essencialmente, interessado no conteudo do discurso, sem poder, com
qualquer sustentacdo cientifica, inferir seu efeito do eleitorado.

Portanto, a intengdo € investigar a relacdo que as campanhas petistas presidenciais
na televisdo estabeleceram entre si. E ndo a relacdo que estabeleceram com o eleitor.
Muitas vezes, o objetivo do comando da campanha ao construir a imagem de uma
candidatura, por exemplo, pode ndo ser atingido quando se verifica, baseando-se em dados
concretos, a efetiva percepgdo que os espectadores tiveram daquela estratégia. E por isso
gue observar-se-a apenas uma parte do processo mais amplo e abrangente que levou um
partido, notadamente de esquerda, ao poder no Brasil. O processo de escolha eleitoral é
muito mais complexo do que o que o que uma analise de contetdo pode dizer. Entretanto,
considero que essa andlise € capaz de dizer muito a respeito desse processo mais abrangente
recheado de implica¢Bes que transcendem a comunicagdo politica.

Essas sdo, pois, as linhas mestras da investigacdo aqui empreendida. Todo partido
quer chegar ao poder. Para atingir tal meta, os partidos sempre tentam, por meio de sua
campanha, convencer o eleitor de que o mundo com ele sera melhor do que seria com o
opositor. Logo, cabe investigar que mundo foi proposto ao eleitorado pelo PT nas eleigdes
de 89 a 2002 no sentido de lancar um olhar atento acerca do que a campanha de Lula
enxergava como necessario se falar para convencer as pessoas a votarem em seu candidato.
Em uma frase, trata-se de compreender o que o Partido dos Trabalhadores, no intuito de
convencé-lo, achou relevante que o eleitor soubesse.

Foram observadas as campanhas de 89, 94, 98 e 2002 em perspectiva comparada,
sempre contrapondo uma a outra para que as diferencas e também as semelhancas
pudessem ser percebidas e analisadas. Muitos trabalhos trataram da analise do contetdo do
discurso de cada uma dessas campanhas separadamente. No presente trabalho, os utilizo no
sentido de estabelecer um dialogo entre eles, permeando-o, sempre, com a analise aqui

realizada. Acredita-se que ao observar os discursos eleitorais das campanhas presidenciais



do PT de forma comparativa podem ser encontrados detalhes que talvez ndo fossem
perceptiveis ao se observar uma dessas campanhas isoladamente.

Nesse sentido, as campanhas de 89 e 2002 sdo dois pontos que pouco se tocam.
Mesmo para o0 observador mais comum, é possivel apontar, de maneira genérica, as grandes
diferencas entre o discurso petista na campanha de 89 e na campanha de 2002. Contudo, o
mais fascinante esta, exatamente, em, depois de constatadas essas diferencas, perceber o
trajeto que leva de 89 a 2002. A meta principal desse trabalho é observar todo o percurso
discursivo das candidaturas Lula, saindo do Frente Brasil Popular em 89 e chegando na
alianca entre capital e trabalho de 2002. Partindo do discurso socialista de ruptura da
eleicdo vencida por Fernando Collor e chegando no discurso mais moderado e conciliador
da eleicdo vencida pelo préprio Lula. No limite, lida-se com o esfor¢o petista de se adequar
a um novo momento mundial em que a concep¢do de mundo socialista perde seu grande
ponto de apoio politico com o fim da Unido Soviética e em que o capitalismo se torna
predominante no mundo. Essa adequacao foi um processo. De 89 para c4, o discurso petista

foi se transformando até chegar ao discurso de 2002.

Para realizar a empreitada, foram observados todos os programas do horério
eleitoral na televisdo de todas as campanhas petistas & Presidéncia desde 89.' Ao longo
desse processo, foi feita uma ficha para cada programa, destacando seu assunto
predominante e todo o texto contido nele. Foi levado em consideracao o contetdo das falas
do narrador, dos depoimentos de entrevistados, das vinhetas, das falas do candidato, dos
jingles e das declaragdes de apoio a Lula.

A metodologia segue um roteiro basico. Cada campanha eleitoral tem trés macro-
objetivos eleitorais simultdneos: oferecer argumentos para reter e consolidar a sua base
eleitoral; conquistar a preferéncia dos indecisos; por altimo, reverter, a seu favor, as
preferéncias dos eleitores dos demais candidatos. E esta a logica, universal, do jogo
eleitoral: manter e conquistar eleitores. Embora a gramatica das campanhas brasileiras seja
muito especifica, quando comparada com a de outros paises, ela também segue a mesma

I6gica competitiva. Os coordenadores politicos e publicitarios de campanhas brasileiras

! Para isso, foi fundamental a ajuda da equipe do Doxa (laboratério de pesquisa em Comunicagao Politica e
Opinidéo Publica do luperj), onde se encontra todo esse acervo.



elaboram suas estratégias de persuasdo atraves de dois conjuntos basicos de pecas: a
construcdo da imagem politica e/ou ideologica do candidato ou do partido e o
posicionamento politico e/ou ideoldgico do candidato frente ao status quo, oferecendo um
mundo futuro melhor (Figueiredo, Aldé, Dias e Jorge, 2000) (Figueiredo e Aldé, 2003).

Tendo isso em vista, todo o0 material coletado passou por uma triagem que fez com
que fosse possivel categorizar o conteudo do discurso em duas partes: a construcdo da
imagem, de Lula e de sua coligacdo, e o posicionamento da campanha a respeito do status
quo. Dentro de posicionamento, o material foi divido em duas partes. A primeira registra o
que a campanha petista afirma sobre a reforma agraria. A segunda registra tudo que a
campanha fala a respeito da “politica econdmica e situacdo do pais”. Deve-se frisar que,
dentro desse item encontra-se uma grande variedade de temas, mas todos relacionados a
situacdo econdmica e social do pais e da popula¢do em geral.

O trabalho estd divido em 4 capitulos. No primeiro deles, aborda-se a campanha
eleitoral de 1989 em que Lula foi derrotado no segundo turno por Fernando Collor de
Mello. Nessa campanha, vemos como a candidatura do petista teve um discurso,
fundamentalmente, operario, voltado para os trabalhadores, e de forte cunho socialista. A
imagem veiculada de Lula foi a de um legitimo representante da classe trabalhadora. Em
89, o petista vé a sociedade cindida por uma contradicdo irreconciliavel entre uma classe
explorada e um classe exploradora.

No segundo capitulo, sobre a eleicdo de 1994, o discurso petista permanece
fortemente de esquerda, sem, no entanto, o traco socialista. A construcdo de imagem de
Lula j& comeca a levar em conta 0s aspectos pessoais do candidato e ndo somente sua
trajetdria politica de lutas. Aqui, a visdo de mundo baseada na oposicao entre duas classes
se torna a contradigéo entre 0 povo e 0s ricos e poderosos.

O terceiro capitulo é sobre o pleito de 98. Nessa eleicdo, Lula ainda mantém um
discurso combativo - que leva em conta a oposicéo entre a elite e o povo — de fortes criticas
ao entdo presidente e a sua politica econémica. Contudo, ja& comecam a surgir, no conteudo
do discurso da campanha petista de 98, elementos mais amenos importantes para a
construcdo do discurso da eleicdo de 2002.



No quarto capitulo, sobre a eleicdo de 2002, Lula abandona o discurso da
contradicdao entre elite e povo e clama por um pacto social entre o capital e o trabalho,
apesar ter uma forte retérica de mudanca em relacdo ao status quo. Além disso, deixa de
lado sua imagem de lider popular e representante das lutas dos trabalhadores para se
colocar como um grande negociador que faria o governo do diélogo e da paz.



A ELEICAO DE 1989

A eleicdo de 1989 é um ponto da mais alta relevancia para a recente historia politica
brasileira. Foi nesse ano que, depois de 30 anos de regime de excegédo, a populacdo pode
votar e eleger diretamente um Presidente da Republica. Era o comego da volta da
democracia politica ao pais, que trazia consigo uma outra novidade: uma campanha
eleitoral muito diferente das que se viu no pré-1964. Como expressa Afonso de
Albuquerque (1999), em 89, as ruas e pragas perderam para 0s meios de comunicagdo o
posto de local fundamental da disputa politica (Manin, 1995). Nessa simples frase esta
contido muito do que tornou-se a democracia brasileira desde 89. as paginas a seguir vao
exatamente nesse sentido ao observarmos as campanhas eleitorais de Lula nas Gltimas 4
elei¢Oes presidenciais.

Isso porque ao pensar sobre tal percurso estamos também enfrentando a questdo da
televisdo ter se tornado a arena da disputa politica, especialmente com a profissionalizacao
das campanhas de propaganda eleitoral.

A eleicdo de 89 marca precisamente o inicio do processo de profissionalizacdo das
campanhas politicas no Brasil. A partir desse ano, essas campanhas passaram a investir
cada vez mais no carater publicitério de seu discurso e na adequacao desse discurso politico
a logica midiatica. No caso do pleito de 89, o HGPE foi, durante 2 meses, 0 palco de uma
disputa entre 22 presidenciaveis.

Destacam-se, nesse aspecto, os dois candidatos com maior numero de votos
naquelas eleicdes. Tanto Fernando Collor de Mello quanto Luiz Inacio Lula da Silva
adequaram-se bem a essa nova faceta da disputa eleitoral no Brasil. A campanha de Collor
contou com pesquisas de opinido e consultores de marketing politico. Como frisa Oliveira
(1999), Lula também levou ao horério eleitoral programas bem adaptados a gramatica da
midia, com a presenca de dezenas de atores globais, com programas inspirados na televisao
tradicional e com um recorrente tom dramatico. A maior evidéncia disso é a “Rede Povo”,
que exerceu papel central no estabelecimento de lago imaginario entre o candidato petista e
os eleitores. Como 0 objeto de analise aqui é a campanha eleitoral de Lula, cabe uma
investigagdo mais detida acerca da “Rede Povo” em sua funcdo de adaptar o discurso

politico a I6gica da midia.



E fato que, no horario eleitoral de 1989, diversos candidatos & Presidéncia lancaram
méo de formatos da TV tradicional para tornar seus programas mais atraentes para o
espectador-eleitor. Contudo, a “Rede Povo” foi o U(nico programa a se apresentar
explicitamente como um programa de TV “normal”, valendo-se, inclusive, da idéia de que
era uma emissora comum de televisdo independente.

Como diz Afonso de Albuquergue (1999), a proposta comunicativa da “Rede Povo”
continha dois eixos béasicos. O primeiro era mostrar-se sistematicamente como uma TV
alternativa que permitiria que os trabalhadores pudessem furar o blogqueio a informacéo
“verdadeira” imposto pelas agéncias noticiosas burguesas. Ou seja, no programa de Lula,
através da “Rede Povo”, o povo teria acesso a verdade. O segundo eixo do programa era
colocar-se como opcdo efetiva a “chatice” do HGPE, valendo-se, recorrentemente, de
formatos classicos da programacéo tradicional para ser mais atraente para espectador.

Portanto, o programa eleitoral de Lula em 89 caracterizava-se pela intencéo de ser
uma programacao alternativa, que se diferenciava, em termos de contetdo, tanto das outras
emissoras comerciais quanto dos outros programas politicos. Lemas do programa como
“Aqui vocé vé a verdade na TV” ou “Aqui vocé vé o que ndo Vvé nas outras TVs”
evidenciam essa tese. Por tras disso esta, decerto, uma critica aos tradicionais meios de
comunicacdo de massa do Brasil que se definem pelo comprometimento constante com a
manutencao da ordem vigente®.

O que Albuguerque (1999) aponta em relacdo a “Rede Povo” é que se, em relacédo
ao conteldo, o programa sempre fez questao de ressaltar sua originalidade, no que concerne
ao formato, a intengdo foi inversa. A “Rede Povo” foi o programa que mais
consistentemente se valeu de referéncias as linguagens e aos personagens da televisdo
tradicional para compor seus programas. E ndo foi nada menos do que a maior rede de TV
do pais — a Rede Globo - o referencial primeiro do programa eleitoral da frente de partidos
que lancou a candidatura de Lula & Presidéncia. Partindo da semelhanca no préprio nome e
na vinheta de apresentacdo, passando pela similitude dos nomes dos programas — como

“Povo Repérter” e “Povo de Ouro”- e pela forte presenca de atores da propria Globo no

2 A critica & postura comprometida dos meios de comunicagdo foi recorrente nas campanhas de Lula a
Presidéncia. Ela esteve presente em todas as elei¢cdes, menos na de 2002, quando Lula chega a elogiar a
postura da midia no combate a corrupgdo na época do impeachment de Fernando Collor.



programa, a “Rede Povo” foi uma evidéncia clara de que Lula e o PT, jA em 89,
adequavam, com propriedade, o discurso politico aos recursos de comunicacao de massa.

No que toca a questdo do discurso da esquerda no espaco midiatico, mostra-se
relevante mencionar a investigacdo feita por Rejane Vasconcelos Carvalho (1998) a
respeito da campanha de Maria Luiza Fontenele, candidata do PT a prefeitura de Fortaleza,
em 1985. Ao estudar a relacdo entre os partidos politicos de esquerda e as técnicas
publicitarias de campanha eleitoral, a autora demonstra que o PT desenvolveu um discurso
bem adaptado a I6gica da midia. Segundo ela, inclusive, a esquerda tem sido vanguarda na
utilizacéo de recursos mediaticos ao elaborar campanhas.

Nesse sentido, encarar 89 como o marco do comeco da profissionalizacdo das
campanhas parece ser, pois, a informacdo primeira que se deve ter quando nos propomos a
pensar 0 horério eleitoral da eleicdo daquele ano — com, natural, énfase em Lula.
Albuquerque chega, inclusive, a afirmar que a campanha de 1989, depois de uma etapa de
experiéncias entre 85 e 88, representa 0 amadurecimento de um estilo comunicativo proprio
da propaganda politica brasileira — consagrando técnicas e formatos que perduram até hoje.

Cabe, ainda, dizer que, como a eleicdo de 89 foi solteira, ela, e a respectiva
campanha dos candidatos na televisdo, obtiveram uma visibilidade que ndo se repetiu em
outras oportunidades. Acarretando assim, junto com a liberdade estilistica no uso politico
da TV por conta da pouca regulacdo, uma audiéncia bastante expressiva para 0 HGPE.

E pertinente lembrar — por toda sua influéncia no conteido do discurso dos
candidatos - que a conjuntura politica de 1989 tinha tracos marcantes no que diz respeito a
descrenca no governo. Em 89, depois de ter atingido no auge da euforia com o Plano
Cruzado indices positivos em torno de 90%, o governo Sarney estava absolutamente
desacreditado. Com o fracasso do plano assumido pelas autoridades econémicas, a
avaliacdo do governo cai vertiginosamente e chega a ter 60% da populagdo o avaliando
COMO ruim ou péssimo.

Outra maneira de se observar a precariedade da imagem de Sarney na época € a
observacdo da avaliacdo de sua capacidade de fazer seu sucessor naquele momento pré-
eleitoral. Nada menos do que 57% da populagéo rejeitavam qualquer candidato indicado ou
apoiado pelo entéo presidente. (Lavareda,1989)



Nesse contexto, na busca de explicacbes consistentes para a decisdo do voto na
eleicdo de 1989, Guilhon Albuquerque (1992) encontra 3 orientadores basicos do
comportamento politico naquela eleicdo: o primeiro é aquele em que o eleitor vota no
candidato que realiza as melhorias necessarias (expectativa de desempenho, voto
pragmatico); o segundo é o em que o eleitor vota no candidato que combate os inimigos do
Brasil (oposicdo) e o ultimo é o em que o eleitor vota em quem melhor o representa
(identificacdo).

O que determinou o resultado da elei¢cdo, Guilhon de Albuquerque assegura, foi a
capacidade de a candidatura de Collor de conquistar com larga vantagem o voto pragmatico
e disputar de forma acirrada com Lula o voto por identificacdo. E a conquista dos
pragmaticos por um e a disputa apertada entre os dois deu-se, em larga medida, por conta
da imagem veiculada no horéario eleitoral de cada candidato. E a partir da relagio entre a
disputa pelo voto pragmatico, de oposicdo e identificacdo e as imagens construidas na
televisdo pela campanha de cada candidato no horario eleitoral que se pode desatar o nd
que impede explicacBes mais consistentes acerca da vitdria de Collor em 1989.

O grande talento da candidatura de Collor foi ter conseguido conquistar a maioria de
seu fildo, o voto pragmatico, e ainda disputar acirradamente o fildo de Lula, o voto por
identificagdo. Entre as pessoas que votam no candidato que realiza, Collor foi absoluto.
Conquistou 1 em cada 3 votos, deixou o segundo lugar (Lula) com apenas 18,3%, e teve
uma diferenca de mais de 50% para o ultimo candidato.

Isso explica seu sucesso eleitoral porque, mesmo o fildo de Lula representando
metade do eleitorado, o petista ndo conseguiu a maioria deste eleitorado, 0 que acaba por
diminuir a capacidade do voto por identificagdo de aumentar decisivamente 0s votos de
Lula.

Em poucas palavras, Collor conseguiu passar mais a imagem de pessoa com
autoridade para realizar as melhorias necessarias do que Lula a de alguém identificado com
a grande massa de eleitores. O voto pragmatico viu em Collor seu maior heroi o que néo
aconteceu, com tamanha forca, com o voto por identificacdo em relacdo a Lula.

No segundo turno, garante Guilhon de Albuquerque (1992) as virtudes da campanha
de Collor se traduzem de forma ainda mais incisiva nos resultados. As tendéncias do

primeiro turno, apresentadas acima, se reforcam. O voto por identificacdo continua sendo
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um fildo onde a disputa é acirrada. Lula tem 48,4% enquanto Collor tem 51,6%. No voto
pragmatico, Collor consegue ter desempenho ainda melhor do que no primeiro turno,

chegando 80,3% dos votos de esse tipo de eleitor contra 19,7% de Lula.

O HORARIO ELEITORAL DE 1989

Todo o contetdo do discurso da campanha de Luiz Inacio Lula da Silva, da Frente
Brasil Popular, composta pelo PT; PSB e PC do B e coordenada por Paulo de Tarso Santos,
esta atravessado por uma constante. A saber, a idéia de que a sociedade é divida em classes
antagbnicas. Para a Frente, essas classes tém interesses, necessariamente, distintos e
opostos, 0 que gera, assim, uma ldgica muito clara dentro da dindmica social: ou se esta do
lado de uma delas ou do lado da outra. Nessa dindmica, ndo ha conciliacdo. Estar do lado
de uma dessas classes €, necessariamente, estar contra a outra.

Especificamente, o conteldo da campanha de Lula divide o mundo em a classe
trabalhadora - e o povo pobre em geral - de um lado, e os ricos, a classe empresarial e
dominante - de outro. Essa é a oposicdo basica. Para Lula em 89, ou se esta do lado do que
ela chama de “conjunto da sociedade” - formado pelos camponeses; pelo povo oprimido,
pelos setores medios; pelos intelectuais; pelo funcionalismo publico; pelo pequeno e médio
lavrador; pelo pequeno e médio comerciante; pelo pequeno e médio empresario e pelos
descalcos e despossuidos - ou se esta do lado do poder econémico - dos latifundiarios; dos
grandes empresarios; dos banqueiros; dos donos de grandes cadeias de comunicacdo e
supermercados.

Em poucas palavras, a oposi¢do fundamental aqui € entre o pobre e o rico, entre
explorado e explorador, entre 0 povo sem recursos e os privilegiados que, durante os
ultimos 30 anos, guardaram dinheiro, “engordaram” sua conta bancéria, investiram dinheiro
no ouro e no ddlar e mandaram dinheiro para a Suica. Trata-se, portanto, de uma viséo de
mundo que enxerga a sociedade como um embate, que, por mais que seja complexificado
algumas vezes, €, grosso modo, entre quem tem e quem nao tem posses; dinheiro ou poder.
N&o importa, e aqui tento me eximir ao maximo de qualquer juizo moral dedicando-me

somente a descricdo de uma evidéncia concreta, qual foi a forma atraves da qual um rico

10



11

tornou-se rico, por exemplo. O fato é que ndo é justo que, numa sociedade em que algumas
pessoas comem trés vezes por dia, a maioria coma uma vez a cada trés dias.

Essa € a nocgdo central que perpassa tanto a construcdo de imagem de Lula, e de sua
frente partidaria de sustentacdo, quanto seu posicionamento em relagdo aos mais diversos
assuntos - como a questdo da mulher e a da divida externa, por exemplo. Essa €é idéia basica
que pretendo apresentar na sistematizacdo e na averiguacdo mais detida acerca do que a
campanha de Lula em 89 dizia que o candidato e sua frente eram, acerca de como diziam
gue o mundo era e acerca de como eles falavam que o mundo deveria ser. Em uma frase,
trata-se aqui de demonstrar como o conteldo do discurso de Lula é essencialmente
socialista, voltado, especialmente, para a classe operaria e € um discurso que fala de sua
possivel eleicdo — simbolizando a chegada dos trabalhadores ao poder — como algo
inevitavel, uma necessidade histérica, algo que nenhuma elite dominante conseguiria evitar.

O que irei fazer é desenvolver, sistematizar e detalhar o que Albuquerque (1999)
aponta como sendo a caracteristica fundamental da discussdo temética na campanha
eleitoral de Lula na televisdo. O autor sustenta que, no HGPE de Lula em 89, todos 0s
temas abordados sdo faces diferentes de um mesmo problema: a existéncia de uma
sociedade de classes em que vigora a exploracdo de uma classe pela outra. A abordagem de
Lula sobre determinados assuntos € sempre, sugere o autor, uma interpretacdo marxista a
luz da luta de classes. No decorrer do capitulo, além de esmiugar e sistematizar essa ideia,
irei estendé-la ao que concerne a construcdo da imagem de Lula e de sua Frente Brasil
Popular. Acredito que muito dos alicerces dessa construcdo também tiveram como viga

central o antagonismo entre classes.
CONSTRUCAO DA IMAGEM:
O candidato Lula
O traco fundamental da construcdo da imagem de Lula na campanha de 1989 ¢
mostra-lo como representante legitimo da classe trabalhadora. Trata-se aqui da imagem de

um lider operario, de alguém que ndo estd comprometido com a elite dirigente, mas com os

direitos dos trabalhadores e do povo pobre em geral.
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Em termos histéricos, o candidato petista é apresentado como alguém que, em 1979,
comandou uma greve de 100 mil operéarios e, em 89, ja era o “principal lider operéario do
pais”. A proposicdo basica é colocar Lula, precisamente, como representante da classe
explorada mencionada linhas acima. Ele representa a “liberdade, a democracia e uma nova
sociedade além de se opor a truculéncia, a repressdo e ao Brasil dos poderosos”.

O programa petista mostra como, em torno das greves operarias no ABC paulista,
Lula tornou-se um “lider operario nacional” e fundou o Partido dos Trabalhadores,
“principal pélo de acéo politica da populagéo trabalhadora da cidade e do campo”. Essa é, a
proposito, a definicdo que a campanha da Frente Brasil Popular d& a respeito de seu
principal partido. Mesmo a anélise da imagem do PT e da Frente sendo assunto para o
proximo topico, essa definicdo, do que é o PT para a campanha de Lula em 89,
naturalmente nos ajuda a entender melhor a imagem que ela quer construir de seu
candidato. Lula é um lider popular, mas, essencialmente, trabalhador, operério. Essa énfase
no carater operario de Lula ficara ainda mais clara quanto observarmos que as propostas de
Lula séo centradas, especialmente, na realidade da vida operaria.

Como ja foi sugerido, o candidato petista é apresentado como o “representante do
conjunto da sociedade”. E interessante notar que o que o programa chama aqui de
sociedade engloba somente determinada parte da sociedade civil, exatamente aquela parte
que, para a Frente, estd em oposicdo a classe empresarial “exploradora”. Luiz Inécio Lula
da Silva é “pelos que ndo tém onde morar, como comer, como estudar ou como ter acesso a
bens fundamentais”, diz sua campanha. E o “grande lider popular do pais, reconhecido
internacionalmente como representante do povo brasileiro”. “Esteve em contato com
destacadas figuras politicas internacionais e tem um programa de governo cujas prioridades
sdo a defesa dos interesses populares, o progresso, a democracia e a independéncia”.

A questdo da oposicdo de classes aparece com grande forca na construcdo da
imagem de Lula. O candidato é mostrado como alguém que estad sempre do lado do povo
trabalhador e - deve se destacar - contra a elite. Essa postura, que associa a construcao da
imagem do candidato a oposicdo entre classes, tem sua forma mais acabada na polarizacao
ocorrida no segundo turno da eleigéo de 89, disputado contra Fernando Collor de Mello.

Collor, candidato pelo PRN, é apresentado como o representante dos maiores

empresarios do Brasil. Num determinado momento do programa, mostra-se a declaragéo de
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apoio de alguns empresérios a Collor. Nesse ponto, Mario Amato é apresentado como
presidente da Fiesp, Eduardo Rocha Azevedo como presidente da Bovespa, Flavio Telles
de Menezes como latifundiario e Romeu Trussard como magnata. Depois de perguntar
“quem é o candidato dos verdadeiros supermagnatas do pais” e sugerir Collor como
resposta, o programa da Frente afirma que “o candidato do povo brasileiro € outro”. Nesse
episddio, a idéia de oposicdo de classes que subjaze todo o conteudo do programa eleitoral
de Lula fica mais do que cristalina. Um candidato representa o povo e outro representa o0s
ricos. Ndo ha meio termo. Se alguém néo esta com um desses pélos, esta contra ele.

Na construcdo da biografia dos dois candidatos, esses tragcos ficam ainda mais
visiveis. E a valorizacio da vida de origem humilde e de lutas pelo povo trabalhador de
Lula em oposicdo a depreciacdo da vida de luxo e riqueza de Collor. Enquanto, em 1972,
diz seu programa, Lula, que trabalha desde os 11 anos, tornava-se secretério do sindicato
dos metallrgicos de S&o Bernardo, em S&o Paulo, Collor “que nunca tinha trabalhado”,
entdo com 23 anos, “ganhava a Gazeta de Alagoas do pai milionario”. Em 1975, continua a
campanha petista. quando Lula virava presidente do sindicato dos metaldrgicos, “Collor
dava uma festa de maraja para seu casamento com Lilibeth Monteiro de Carvalho, filha de
um milionario sécio de Roberto Marinho”. A representacdo do conflito de classes nesse
ponto é evidente: enquanto o candidato do PT lutava com seus companheiros trabalhadores,
o0 do PRN “farreava com seus amigos milionarios”. A mensagem aqui aponta para a idéia
de que um representante do poder econdmico ndo defenderia os interesses dos
trabalhadores.

E imprescindivel que se note que a construgio da imagem de Lula em 89 é uma
estratégia atravessada por inteiro pela condicdo politica do petista, por uma ideologia
radicalmente de esquerda. Ha aqui uma clara abrodagem politica do individuo Lula, de sua
representatividade, mais do que uma visao personalista de Lula. O lado “humano” do
candidato, suas qualidades mais intimas, mais particulares, e relacionadas a sua emocao,
sdo quase nada mencionadas. O que vale aqui, para o discurso da campanha petista, é a
condicdo de Lula de lider politico, de lider dos trabalhadores. A pessoa do candidato, no
seu sentido mais estrito, ndo é o que esta em primeiro plano. O préprio candidato chega a

afirmar em um de seus pronunciamentos nos programas que “ndo € o Lula que tem que ter
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capacidade de governar. Quem vai governar e tem capacidade, se o Lula ganhar, vai ser o
povo”.

Outro aspecto que deve ser frisado, e que corrobora a idéia central de que a
campanha de Lula em 89 tinha um forte cunho socialista, é a questao da ascenséo inevitavel
das forcas populares ao poder. A chegada dos trabalhadores ao centro do poder politico,
simbolizada pela chegada de Lula a Presidéncia, foi apresentada, muitas vezes, como fruto
da prépria dindmica da historia, algo que “os ricos e poderosos nao poderiam evitar”. Num
depoimento veiculado no HGPE, o jurista Godofredo Telles assegura que “Lula é um
retrato de nosso tempo: que € o do trabalho e dos trabalhadores”. No mesmo sentido, Maria
Vitoria Benevides afirma que “Lula € o novo. (...) O moderno na politica brasileira é a
organizacdo popular, 0 movimento de massa dos trabalhadores do campo e da cidade”.
Assim, pode-se aferir que o contetdo da campanha aponta para a idéia de que a chegada
dos trabalhadores ao poder era o que estava na ordem do dia na dinamica historica da
época. Poeticamente, o proprio Lula, numa imagem de um comicio, chega a alertar que “0s
poderosos poderiam matar algumas flores, mas ndo poderiam impedir a chegada da
primavera”. Ou seja, a classe “dominante” poderia lutar e evitar pequenas derrotas
pontuais, mas jamais impediria um movimento maior, mais abrangente — na concepcao da
Frente, um movimento tdo natural e inevitavel quanto a prépria primavera — que era a
chegada da classe trabalhadora ao poder.

Murilo C. Soares (2002) chega a sugerir que a apresentacdo da trajetoria politica e
pessoal de Lula traz em si um “inequivoco sentido mitico”. O autor, que observou a retérica
eleitoral do PT nas elei¢bes de 89; 94 e 98 a partir de dois modos retéricos basicos — a
persuasdo e a seducdo - frisa que o carater popular, que a candidatura de Lula reivindica
para si, € um valor politico fundamental para a Frente Brasil Popular. Segundo ele, “para o
discurso de Lula, popular é o préprio critério de legitimacdo dos valores politicos”. Mais
ainda, na perspectiva do autor, na argumentacdo da campanha, “popular ¢ uma tomada de
posicdo na oposicdo que caracteriza a sociedade, em que estdo, de um lado, as elites e 0s
grandes empresarios e, do outro, os interesses populares” (Pag 9)).

Dessa forma, vemos como, segundo o conteudo dos programas eleitorais de 1989, a
grande virtude de Lula é sua capacidade de “lutar pela classe trabalhadoras e pelo povo

pobre contra os interesses dos ricos e poderosos”. Essa realidade é assim porque Lula “tem
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origem humilde e é a mais acabada expressdo do proprio povo ”. E um “torneiro mecanico
e metalurgico, cheio de sabedoria por conta de sua vida sofrida no Nordeste e por conta de
sua lideranca sindical e politica”. Nas palavras de seu vice José Paulo Bisol, “Lula é o
retrato do povo e a verdade do Brasil”. Para a campanha, a legitimidade de Lula reside
exatamente ai. Lula vai “vencer as elites brasileiras” porque seu compromisso é com 0
povo, ja que ele também é do povo. A questdo do interesse de classe & central nessa
dindmica. Como o mundo é baseado num conflito organico entre a classe exploradora — 0s
empresarios; banqueiros; latifundiarios; oligarquias; multinacionais — e a classe explorada —
os trabalhadores e 0 povo pobre — somente alguém do povo pode ter compromisso com o
mesmo. Essa é a légica elementar que perpassa o discurso da campanha no que se refere a
construcdo da imagem de Lula.

A esse respeito, o trabalho de Afonso Albuquerque, “Aqui vocé vé a verdade na
TV”, de 1999, é, mais uma vez elucidativo. Segundo o autor, a imagem que se quis
passar de Lula na campanha de 89 foi a de um trabalhador como outro qualquer.
Estabelecendo-se, assim, um laco de identidade com o eleitor. Nesse sentido, a
campanha ressalta com insisténcia a importancia da participacdo ativa dos movimentos
populares organizados na resolucao dos problemas nacionais.

Um programa sobre acidentes de trabalho serve, exemplarmente, para a intencéo da
campanha de estabelecer uma relacdo de identificacdo entre candidato e espectador.
Naquele programa, lembra Albuquerque (1999), Lula teria a oportunidade de se
diferenciar dos demais candidatos que s6 conhecem os problemas do Brasil por “ouvir
dizer”. Isso porque o petista ja havia sentido na propria carne os problemas por que
passam os trabalhadores do Brasil. Sem duvida, o propdsito aqui € mostrar que entre
Lula e o povo vigora uma relacdo entre iguais. A identificacdo entre eles é tdo intensa
que, num dado comicio, Lula chega a dizer que, por ser do povo, conhecia tanto o
cotidiano dos trabalhadores do Brasil que poderia dizer quais eram o0s problemas de

cada trabalhador ali presente.

CONSTRUCAO DA IMAGEM:
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A Frente Brasil Popular

Como todo o resto do discurso da campanha, a Frente Brasil Popular, formada por
PT; PSB e PC do B, tem sua imagem construida a partir de uma visao ideologizada do
mundo. Mesmo que, algumas vezes, a caracterizem com adjetivos vagos, no mais das
vezes a postura é clara: a Frente representa os verdadeiros partidos de esquerda do
Brasil.

A candidatura sustentada por essa coligacdo de partidos é algo fundamentalmente
ligado as “lutas do povo”. O carater popular que a Frente reivindica para si é evidente.
Ela se apresenta como a “unido das mais amplas forcas populares para conquistar o
governo e governar para a liberdade e o progresso”. Luiz Gushiken chega a falar, num
dos programas, que a Frente € a “unido da esquerda, dos homens de bem e dos partidos
gue sempre apoiaram e participaram das lutas dos trabalhadores do campo e das cidades
em torno de uma candidatura ligada as lutas do povo”.

O que deve ficar claro € que a face operéaria da candidatura fica explicita também na
construcdo da imagem da coligacdo de partidos que da suporte a candidatura de Lula.
Segundo a campanha, esses partidos “enfrentaram a ditadura, defenderam os direitos
dos trabalhadores, a democracia e a soberania nacional”. E um poderoso movimento
politico de “unido do povo” que marca a entrada da populacdo mais necessitada “no
processo de comando politico de sua propria vida”, afirma o narrador da “Rede Povo”.
Em uma frase, para a candidatura petista em 89, a Frente representava a possibilidade
concreta de “o povo chegar ao poder”. Nas palavras da “Rede Povo”, “tratava-se de unir
0 Brasil sadio para muda-lo de fato, implementando mudancas de profundidade e
impulsionando o processo de transformac@es basicas de que o pais necessita”. Com esse
discurso, fica visivel a intengdo de posicionar a Frente Brasil Popular como a
aglutinadora das forcas que representam a classe popular no seu enfrentamento com a
elite dominante. Num claro movimento de polarizacdo da sociedade, Jodo Amazonas,
entdo presidente do PC do B, ao se dirigir as forcas progressistas que dariam ao Brasil
um governo democratico e popular, chama a participacdo os trabalhadores da cidade e
do campo; os estudantes; a intelectualidade democrética; as mulheres; a juventude; os

democratas em geral e 0s comunistas.
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Albuquerque (1999) também nos fornece observacao relevante acerca da construgdo
da imagem da Frente Brasil Popular na campanha de Lula de 1989. De acordo com o
autor, a construcdo da imagem da Frente sempre esteve muito ligada a construcdo da
imagem do proprio Lula. Albuquerque (1999) afirma que, mais do que a de um
individuo especial, a imagem passada pela campanha na TV era a de Lula como a
propria expressdo da classe trabalhadora representada pela unido dos partidos
progressistas.

A evidéncia que comprova que a imagem de Lula sempre esteve muito associada a
da sua coligacdo de partidos € a baixa presenca de Lula como sujeito da fala em seus
programas, se comparado a seus adversarios, e a recorrente presenca de seus aliados
politicos na sua propaganda eleitoral. (Albuquerque, 1999)

Lula é o sujeito da fala em apenas 30% do tempo de sua propaganda politica, contra
50% de Collor e 70% de Afif, por exemplo. Por outro lado, seu aliados politicos
figuraram em seu programa em 12% do tempo de sua propaganda contra 4,5% em
Collor e 3% em Afif. A Frente Brasil Popular foi, inclusive, lembra Albuguerque, tema
de dois programas completos da propaganda politica de Lula.

Essa apresentacdo da Frente sempre ressaltou o carater esquerdista dos partidos que
a compunham, seu carater unificador das forcas populares do pais e seu total
descompromisso com a ordem soOcio-econémica existente — 0 que, para a presente
analise, demonstra claramente seu viés ideoldgico e sua concepgdo de mundo calcada
numa oposicao entre trabalhadores e patroes. Albuquerque (1999) vé nisso mais do que
uma apresentacdo ideoldgica. Para ele, o carater esquerdista da Frente foi retratado
como uma verdadeira superioridade moral em relacdo as demais forgas politicas

brasileiras.

POSICIONAMENTO :

Reforma agréaria

O posicionamento da campanha de Lula a respeito da reforma agraria talvez seja um

dos pontos em que a veeméncia do discurso de esquerda petista transpareca com maior
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vigor. Avaliar o posicionamento do partido dos Trabalhadores perante a reforma agraria
é algo relevante pois esse tema sempre foi muito caro ao PT e, de forma sublime,
apresenta-se como um parametro para posicionamento da candidatura de Lula a respeito
do status quo em geral.

Mais uma vez, agora no tocante a questdo fundiaria, a oposi¢do de interesses é o
norteador da posicdo tomada pela candidatura de Lula. Nesse mérito, hd um inimigo
muito bem definido, apresentado como o responsavel pelo problema do campo. Trata-se
do latifundiario, ou seja, de alguém que tem uma vasta propriedade rural enquanto “um
sem numero de pequenos lavradores ndo tém onde e como conseguir seu sustento”.

Deve ficar claro que, segundo o discurso de Lula, a reforma agraria ndo é apenas um
problema de injustica na distribuicdo de terras. Assim como acontece com a pobreza da
populagdo — como veremos mais a frente — essa desigual distribuicdo tem uma razédo
concreta de ser e retrata, novamente, um conflito fundamental de interesses. Se alguém
ndo tem nada, é porque alguém tem muito. Se alguém tem uma grande propriedade
fundiaria é as custas da miséria dos pequenos agricultores. Mais uma vez, a dinamica
das questdes do pais resume-se a oposicdo entre a classe explorada e a classe
exploradora.

A polémica e a tensdo que envolve a questdo da reforma agréria e o PT ganha félego
quando Lula ndo titubeia em afirmar que a reforma agréria, para ele, ndo era somente
um compromisso de campanha. Mais do que isso, era um compromisso de vida. Fala-se
aqui de uma questdo de honra. Lula chega a dizer que a reforma agréria é, para a Frente
Brasil Popular, “como o oxigénio que se respira”. Ao se observar o tratamento que a
candidatura fornece a essa questdo, € possivel notar que, na avaliacdo de Lula, a questdo
da injustica na distribuicdo de terras € uma das faces mais nefastas da “injusta realidade
brasileira”. O “direito de uma familia produzir num pequeno pedago de terra” €
apresentado como algo sagrado. N&o é apenas um direito politico ou uma necessidade
social. Uma distribuicdo “justa” de terras no Brasil parece ser, para Lula em 1989, uma
questdo revestida de uma moralidade religiosa, que ndo pode, de maneira alguma, ser
aviltada por qualquer instituicdo politica ou qualquer classe social. “Nenhum governo
ou UDR (Unido democrética ruralista)”, afirma Lula, “tem o direito de impedir a
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felicidade do povo”. “Latifundiario nenhum”, termina ele, “pode nos impedir de fazer a
reforma agraria”.

Nesse sentido, vemos como a questdo da terra é, para a candidatura de Lula, algo
que transcende o politico. Nenhum governo poderia atrapalhar essa questdo, pois ela
esta para além da politica: € como o proprio oxigénio sem o qual ndo ha vida. Dai a
viruléncia e o extremismo do discurso no que concerne a questdo da distribuicdo justa
da terra. Dai deriva também a auséncia total de pudor em se afirmar, categoricamente,
que os grandes proprietarios rurais veriam a reforma agréaria ser feita em suas terras.

Segundo Lula, a reforma agraria ndo poderia ser feita somente em beira de estrada
como fez o presidente Médici, nos anos 70, quando mandou um grande nimero de
pessoas para Transamazonica que “acabaram morrendo de malaria”. A reforma agréria,
muito longe disso, deveria ser feita na terra dos latifundiérios do pais. Em termos mais
efetivos, Lula vé a reforma agréria como a verdadeira salvacdo para o pais, como a
Unica maneira de o Brasil se desenvolver. Isso porque a reforma, na concepcao petista
da época, resolveria outros problemas sérios do pais como o desemprego, a desnutri¢éo,
a prostituicdo, a ma qualidade de vida na cidade, o problema da habitacdo e a
mortalidade infantil. Junto com a reforma em si, 0 governo deveria ajudar com a
assisténcia técnica, facilitando o escoamento da producédo, garantindo um pre¢o minimo
para que o pequeno produtor ndo fosse vitima do atravessador.

Um traco claro no que se refere a essa questdo também é a énfase no pequeno e
médio produtor. Como se explorard mais adiante, os problemas brasileiros e suas
subsequientes solucdes retratados pela campanha de Lula sdo sempre apresentados sob a
perspectiva dos trabalhadores — no caso, do trabalhador rural. Um eventual governo do
PT deveria “esquecer de dar dinheiro para os grandes plantadores de soja e
latifundiarios”. Sdo o pequeno e médio produtor, que “sempre foram relegados ao
segundo plano, que seriam ajudados pelo governo”- ja que sao eles que “produzem
alimentos para a populacdo”. Note-se que o grande proprietario rural é totalmente
alijado do processo. O bispo Dom Mauro Morelli chega a afirmar que, caso Lula fosse
eleito, a terra “finalmente seria libertada e colocada a servico da vida e da alimentacdo

do povo”. O que esta em jogo aqui é a idéia de que, se ndo esta nas maos do povo pobre
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e a servico dele, a terra ndo estd exercendo sua devida funcdo. Portanto, se esta presa,
servindo a interesses outros que ndo os da classe trabalhadora, precisa ser libertada.

Quando se fala do posicionamento da campanha de Lula em relacdo a questdo da
reforma agraria, um ultimo aspecto que se deve observar é a questdo do movimento sem
terra. O programa da Frente relata o caso em que, em 1987, 35 familias assentaram-se
numa terra improdutiva no Rio Grande do Sul e “comecaram a produzir”. Devido a essa
“postura corajosa e de ruptura”, aquelas familias, agora, “j& podiam pensar em ter
conforto e uma vida digna”.

O MST parece, inclusive, ter uma simbologia que ultrapassa os limites da questéo
fundiaria. Para Lula em 89, a postura do MST é o exemplo de como deve ser a postura
da classe trabalhadora, como um todo, em relacdo a realidade do pais. O Brasil s
mudaria, diz Lula, quando a classe trabalhadora fizesse como os sem-terra e agisse. Em
vez de ficar esperando que os outros fizessem o que deve ser feito pela propria classe
trabalhadora. Como Lula conclui, é a propria classe trabalhadora que deve determinar
sua qualidade de vida e ndo o governo.

Sem ddvida, a questdo da terra, e o status especial que a candidatura Lula lhe
dedicava, enseja 0s momentos de mais agressividade e “radicalismo” do discurso
encontrado na propaganda eleitoral do candidato do PT. Na esséncia, ou na maior parte
das abordagens, o discurso petista em 89 ndo € revolucionario num sentido mais estrito.
Mesmo tendo forte ranco socialista, exalta a democracia e cré na vitoria operaria por
meio das urnas. Inclusive por ser ter sido um partido com postura mais do que relevante
nas lutas democraticas no pais no inicio dos anos 80. Contudo, em alguns momentos, a
questdo da redencdo da classe trabalhadora chegando ao poder e da chegada de um
momento historico determinado em que o proletariado inevitavelmente teria que tomar
para si as rédeas de sua existéncia da tons claramente revolucionarios a candidatura
Lula, apontando para uma ruptura drastica com a ordem que vigorava na época.
Decerto, esses rompantes revolucionarios sdo minoritarios dentro do discurso como um
todo mas cabe ao investigador evidencia-los e, mais ainda, perceber que eles geralmente
aparecem guando atrelados a questdo da reforma agréaria.

Uma Gltima evidéncia para tal hipétese sdo as palavras do vice José Paulo Bisol:
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A desapropriacdo ndo é violéncia pois esta
na Constituicdo. Se ninguém a faz, o povo tem
que fazer. E a coisa mais correta, mais santa,

mais justa. (Horério eleitoral de 89)

POSICIONAMENTO:

Politica econémica e situacdo do pais

E, precisamente, no posicionamento da campanha de Lula em relacdo ao estado de
coisas no &mbito econdmico que se expressa com mais vigor a percepcao que Lula tinha
da realidade brasileira em 1989. Ao observar a posi¢do tomada por Lula em relagdo a
distribuicdo de renda, a miséria, a opressdo da classe trabalhadora e aos empresarios,
somos conduzidos ao nucleo do argumento petista na campanha de 89 e, por
conseqliéncia, ao coracdo do capitulo aqui exposto. Mais do que em qualquer outra
circunstancia, ¢ ao falar da situagdo econémica do pais, e de todos o0s seus
desmembramentos, que se evidencia a concepg¢ao marxista de luta de classes através da
qual Frente Brasil Popular e Lula apresentam o mundo aos telespectadores do seu
programa eleitoral na televisdo.

Essa concep¢do marxista se faz sentir quando o mundo é apresentado, na campanha
petista, como uma realidade atravessada pela contradicdo elementar entre duas classes:
a burguesia e o proletariado. Na abordagem brasileira da campanha da Frente Brasil
Popular, a classe exploradora é apresentada como o “poder econdmico”; a “elite”; a
“classe dominante” ou “os poderosos”. A classe explorada é apresentada, em termos
gerais, como a “classe trabalhadora” mesmo ou o0 “povo”.

O traco central dessa contradicdo na campanha de Lula é a impossibilidade de
conciliacdo. N&o ha pacto possivel. Cada uma dessas classes tem interesses divergentes
gue, de nenhuma maneira, poderiam convergir. Quando um ganha o outro perde e vice-
versa. Portanto, sendo a candidatura de Lula a candidatura da classe trabalhadora, sua

vitoria representaria, necessariamente, a derrota do empresariado e do poder
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econdmico. Soares (2002) sugere nocdo semelhante, ja que afirma que a vitdria do
representante do povo ndo apontaria somente para o atendimento das demandas
populares, mas também para a confrontacéo dos interesses anti-populares.

Essa é a nogdo bésica da postura de Lula quando se posiciona a respeito da realidade
econdmica e social do pais. O Brasil, antes de ser um pais rico, é apresentado como um
pais de ricos. Segundo o programa, em nenhum lugar a riqueza é tdo concentrada como
no Brasil. E, para que alguns vivam ricamente, continua o discurso, muitos tem que
viver na miséria. O fundamental de se compreender nesse ponto € 0 nexo de
causalidade que o discurso estabelece e que é imprescindivel para que se entenda o
discurso da campanha como um todo. A idéia posta aqui é a de gque, para que 0S ricos
brasileiros vivam como nos paises desenvolvidos, 0 povo tem que viver na miséria.

Portanto, e 0 nexo de causalidade permanece: para que a classe trabalhadora
pudesse “comecar a ganhar”, alguém teria que comecar a parar de ganhar. Lula ndo se
priva de dizer claramente “quem vai perder”: serdo as pessoas que “acumularam
dinheiro nos dltimos 30 anos, ou seja, 0s banqueiros, os latifundiarios e os grandes
grupos econdmicos”. Nesse sentido, a interpretacdo é de que para que a situacdo de uma
classe melhore a da outra tem que piorar. Para “colocar comida na mesa do
trabalhador”, ha de se acabar com os “privilégios dos que comem muito”. Para Lula em
89, a sociedade sO sera justa quando for exterminada uma realidade em que “muitos
comem pouco e poucos comem muito”. “Quem produz a riqueza nacional ndo pode ter
seu acesso a ela cerceado”, diz Lula. Isso significa dizer que a sociedade sé sera justa
quando a contradicdo entre pobres e ricos for suprimida.

Como ndo ha conciliacdo, os interesses dos trabalhadores somente serdo satisfeitos
quando a classe trabalhadora chegar ao poder. Nao ha interesses diversos que fogem da
contradicdo basica, uma sociedade complexa, com maiores imbricagdes, ou solugdes
moderadas. Como garante Lula, quem vai resolver o seu problema é quem é como Voceé.
Os ricos ndo sabem das dificuldades dos trabalhadores, ndo sdo trabalhadores e, por
isso, jamais defenderiam qualquer interesse operario. Mais do que isso, 0S ricos sao 0s
proprios responsaveis pela situacdo precaria dos trabalhadores. S6 o povo oprimido
pode mudar sua prépria situacdo, garante Lula. O trabalhador rural ndo pode acreditar

no fazendeiro e o urbano ndo pode acreditar no patrao.
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Em termos efetivos, melhorar a situacdo da classe trabalhadora, para Lula, €
desmentir a ideia que Delfim Netto, ex-ministro da Fazenda no regime militar,
preconizou, segundo a qual era preciso “esperar o bolo crescer para depois distribuir”.
Para Lula, deve se distribuir renda agora, em forma de salario, para que o trabalhador
possa consumir e, ai sim, o pais possa crescer. A classe trabalhadora, a classe média e
0s pequenos produtores estdo sufocados porque o Estado foi colocado a servigo de
poucos representantes do poder econémico — uma elite dominante retrégrada,
reacionéria e conservadora.

E imprescindivel, pois, que se distribua renda imediatamente. Ha de se aumentar o
poder aquisitivo do povo, aumentando os salarios, e o Estado também deve distribuir
renda em forma de beneficios. Segundo a légica do discurso, se isso acontecer, alguém
tera que perder. E esses serdo 0s empresarios. Eles devem parar de enriquecer e pagar
melhores salarios. Os detentores do capital e do poder econdmico terdo que aceitar isso.
Quem ganhou muito vai ter que deixar de ganhar para que uma parte seja distribuida em
forma de salario. Nessa reivindicagdo ha uma nocdo basica que deve ser salientada.
Todo o discurso de Lula na campanha é feito sob a perspectiva de um trabalhador. Ele
fala fundamentalmente para a classe a que pertence e, quando faz suas propostas ou
critica o estado de coisas, tem sempre como horizonte uma visdo essencialmente
operéaria da realidade. Nesse ano, seu discurso é um discurso focado em um grupo, é um
discurso operario.

Como ja foi sugerido anteriormente, a ascensdo do povo trabalhador a Presidéncia
tem contornos de redencdo e de supressdao da contradicdo inerente a sociedade
capitalista. Lula afirma que alca-lo a Presidéncia seria “lavar a alma” da classe
trabalhadora. Em suas palavras, seria mostrar que eles, os trabalhadores, existem.

Quando o entdo presidente da Fiesp, Mario Amato, afirmou que, se Lula fosse
eleito, 100 mil empresarios deixariam o pais, o candidato petista dedicou um programa
aos empresarios brasileiros. Nesse programa transparece uma caracteristica permanente
do discurso do candidato da Frente Brasil Popular em 1989, e que sera melhor
apreciada mais adiante, que é a politizacdo dos temas. A maioria das questbes
abordadas é vista sempre pelo prisma da politica, sendo sempre resultado de questdes

politicas e sendo suas resolucdes sempre alcancaveis por meio de decisdes politicas. A
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pouca especificacdo técnica das propostas de Lula, seu pouco detalhamento e a visdo de
que todas as questdes, as mais diferentes, sdo sempre de natureza politica séo indicios
claros dessa caracteristica.

No caso do programa dedicado aos empresarios isso fica claro de uma maneira um
pouco diversa. O que se observa é que Lula quer politizar a postura do empresario
capitalista. Quer dele um compromisso politico. Quer fazer algo que € visceralmente
oposto a propria natureza do interesse capitalista, que é por-lhe rédeas, fazer-lhe
restricGes e exigir dele compromissos morais e politicos - que lhe sdo absolutamente
estranhos.

O discurso comega no sentido de corroborar o que a campanha ja vinha dizendo
desde o inicio. Havia uma minoria no pais, acostumada a explorar o povo, que estava
com medo de perder seus privilégios. Essa classe dominante que especula com o délar e
sempre viveu as custas da miséria da populacdo comecava a criar um clima de
terrorismo diante da possibilidade da classe trabalhadora chegar ao poder. A mensagem
de Lula para essa elite é clara: os empresarios que quiserem investir na producédo, na
agricultura e que quiserem contribuir para o aumento do poder aquisitivo da classe
trabalhadora — aumentando salérios — seriam bem-vindos. O que subjaze aqui € a nocéao
de um empresariado com consciéncia politica. E mais. Com uma consciéncia politica tal
que o fizesse agir, no limite, contra seus interesses mais imediatos em nome de uma
sociedade mais justa. Segundo Lula, os empresarios tinham que ser patriotas e se
sujeitar a uma nova politica de distribuicdo de renda. As palavras do vice Bisol séo

absolutamente ilustrativas nesse mesmo sentido:

A maior parte dos empresarios tem consciéncia
politica razoavel, compreende que o Brasil precisa ser
transformado e que a riqueza nacional precisa ser

distribuida (Horario eleitoral de 89)

O que se pede aqui é que o patrdo aja em beneficio dos empregados e, em Ultima

andlise, em seu prejuizo. Afirmando ainda que o empreséario que nao tivesse essa
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consciéncia seria um empresario nao patriota, ou seja, alguém que caminhava contra a
verdade da patria.

Cabe atentarmos rapidamente para um ultimo aspecto do discurso petista em relacdo
aos empresarios. Lula diz que seriam bem-vindos os capitalistas que quisessem investir
na producéo e ndo na especulacio — que causava tanta miséria para a classe trabalha. E
fato que a questdo do “empresario que investe na producdo” atravessa todas as
campanhas petistas a presidente, culminando com a indicacdo do senador José Alencar
— um mega empresario, que cria empregos e investe na producdo — para vice da
candidatura Lula em 2002. E o percurso que vai daqui — da ojeriza completa a
empresarios — até a incorporacdo de um grande empresario na candidatura sera
detidamente investigado nesse trabalho. Contudo, devemos frisar que, em 1989, na
maior parte do discurso, parece ndo haver uma diferenciacdo entre empresarios
“produtivos” e “especuladores”, sendo todos tratados como grandes empresarios. Por
mais que Lula, nos depoimentos mencionados acima, diga que aceita o empresario que
investe na producao, é imprescindivel que se frise que essa nédo é a linha geral seguida
pelo discurso da campanha.Discurso esse que ndo hesitou em condenar, como maiores

inimigos da classe trabalhadora,os grandes empresarios.

POSICIONAMENTO:

Outros temas

Um tema recorrente nas campanhas do PT para a Presidéncia foi o da pequena e

média empresa. Posicionar-se em relacdo a esse assunto foi uma constante nas quatro

campanhas presidenciais de Lula. No caso de 1989, a questdo bésica da oposicdo entre

classes, entre 0s pequenos e grandes, perpassa também o discurso quando se fala da

pequena e média empresa.

Segundo a campanha, pequenas e medias empresas geram 3 milhdes de empregos e

sd0 responsaveis por uma grande contribuicdo para a producdo nacional. No entanto, séo

esmagadas pelos monopdlios, discriminadas pelos bancos — que preferem emprestar

dinheiro para multinacionais e para a especulacdo — e pelo Estado, que esta a servigo das
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grandes empresas. Deve se salientar que, mais uma vez, o inimigo aqui estd muito bem
definido e que o discurso aponta claramente para o argumento — de forte natureza politica —
de que uma classe esta em situacdo precaria por responsabilidade da outra — seu inverso e
seu adversario permanente.

Outro aspecto que deve ser trazido a superficie € o fato de a campanha petista
propor o investimento prioritario para as pequenas e médias empresas “para que elas ndo
asfixiem mais os direitos dos trabalhadores”. Nesse argumento esta contida a nogdo basica
gue estrutura todo conteudo do discurso petista de 89 que € enxergar o mundo sempre pela
perspectiva operaria. Os pequenos e médios empreendimentos devem ser alavancados
porque geram empregos mas, principalmente, porque, se ndo tiverem condicGes de vida,
ndo respeitardo os direitos da classe fundamental — a classe operaria. Mais uma vez, trata-se
de visdo absolutamente politizada e classista do mundo.

Uma questdo tdo polémica quanto a da reforma agraria € a da divida externa. Nos
anos posteriores a 89, a direita e 0s opositores do PT sempre questionaram o0
posicionamento do partido em relacdo a essa questdo. 1sso ocorreu porque, a respeito desse
tema tdo delicado, ja que envolve atores politicos e econdmicos internacionais, 0 discurso
da campanha de Lula foi direto e incisivo em sua posicao de esquerda.

Para Lula, a divida externa — assim como todas as outras questdes, eu completo —
deveria ser tratada como questdo politica e ndo econdmica ou financeira. Entre 1980 e
1988, o Brasil havia pagado 133 bilhdes de ddlares aos banqueiros internacionais por conta
da divida e, mesmo assim, a divida havia dobrado. Portanto, tratava-se de uma divida
injusta caracterizada como um *“golpe dos banqueiros internacionais”. Cabia, pois,
simbolizando a suspensé@o do pagamento da divida externa, o fim da submissao do Brasil ao
FMI e aos paises ricos e uma auditoria que apurasse onde o dinheiro, que formou a divida,
havia sido aplicado.

Soares (2002) frisa a tendéncia da politizacdo permanente do debate ao afirmar que
a campanha de Lula examinou as questdes do pais sempre preferindo leva-las para o campo
politico e discuti-las nesses termos. O autor atenta, de forma breve, para algo que serd uma
linha marcante da analise aqui empreendida. Observando o conteldo dos discursos das
campanhas eleitorais de Lula ao longo dos anos, uma das tendéncias mais fortes é a

despolitizacdo em sua abordagem. Seu pélo primeiro é a campanha 89, quando o debate
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esteve fortemente carregado da ideologia e de uma concepcdo estritamente politica da
existéncia que abarcava todos os diagnésticos dos problemas nacionais e suas respectivas
solugdes. O outro extremo é a campanha de 2002 em que a técnica substitui, em grande
parte, a politica no discurso eleitoral da candidatura Lula. Segundo Soares, a maior parte
das propostas para solucdo dos problemas brasileiros é apresentada sem maiores
especificacOes acerca de sua viabilidade. Antes de serem analises técnicas que levam em
conta 0s meios para sua implementacédo, as propostas petistas em 89 sdo, acima de tudo,
posi¢Oes politicas do partido (ou da coligacdo, no caso).

A observacdo exaustiva que Carvalho (1994) realizou acerca do horéario eleitoral
aponta para direcdo semelhante. Tendo desenvolvido uma complexa metodologia de
codificacdo dos programas da eleicdo de 89 com 14 dimens@es e 145 variaveis tematicas, a
autora analisou as principais diretrizes presentes nos programas de governo dos 10
candidatos mais votados (Fernando Collor; Lula; Leonel Brizola; Afif Domingues; Ulysses
Guimardes; Paulo Maluf; Ronaldo Caiado; Aureliano Chaves; Mario Covas e Roberto
Freire).

De acordo com Carvalho, Lula baseou sua campanha numa plataforma de governo
essencialmente fechada, defendendo o aumento do papel do Estado e a participacéo popular
nas decisdes governamentais. Do temas que a autora elencou (Natureza do regime politico;
Economia; Bem-estar social e qualidade de vida; ordem social; grupos sociais; modelos de
desenvolvimento; autopromoc¢do dos candidatos; ataques aos adversarios e pesquisas),
Lula gastou a maior parte do seu tempo no horéario eleitoral com a “natureza do regime
politico”. Isso mostra claramente como a campanha de Lula ndo hesitou em discutir ndo s6
problemas nacionais sempre sob o0 viés politico como, por conseqiiéncia, a propria natureza
do sistema politico que engendrava aqueles problemas.

A politizagdo dos temas permanece no posicionamento em relacdo as privatizagoes.
O PT se posicionava definitivamente contra elas ja que elas nao significavam nada mais do
que entregar o patrimoénio do povo para a iniciativa privada, que sO quer empresas que
tenham mercado e que déem lucro. A solucdo, por seu lado, seria colocar um trabalhador na
Presidéncia para que as estatais passassem a servir efetivamente aos brasileiros. N&o se
pode entregar as empresas do Estado ao capital nacional ou internacional. Antes disso, € a

classe trabalhadora que tem que administrar a riqueza que produz.
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A abordagem em relacéo a inflagdo ndo € muito distinta. A estrutura do argumento
permanece a mesma assim como os causadores do problema. Além disso, a visdo de mundo
operaria que perpassa todo o discurso da campanha também permanece evidente. Os
salarios tiveram seu poder de compra reduzido porque ndo acompanhavam a inflagdo, que
chegava a 40%, e o méaximo que o governo fazia era pedir para 0s empresarios nao
aumentarem os precos, brada Lula. Para ele, estava muito claro quem eram o0s responsaveis
pela hiperinflacdo. Eram os banqueiros, grandes empresarios, latifundiarios, especuladores
e agiotas, que investiam no ouro, no dolar, no overnight e geravam a inflagdo. Frente a esse
problema, para a campanha de Lula, mais uma vez, urgia uma solucdo politica. E aquele
momento econémico delicado exigia uma mudanca radical. Qual seja, colocar a classe
trabalhadora para governar o pais. SO ela poderia suspender imediatamente o pagamento da
divida externa, acabar com a especulacao financeira, acabar com a sonegacao de impostos e
congelar os precos dos artigos de primeira necessidade.

Um Gltimo aspecto relevante para a investigacdo aqui empreendida é a abordagem
do discurso da Frente Brasil Popular — vocalizado por Lula — a respeito do papel dos bancos
na sociedade. Na época, Lula alegava que, mesmo que o Banco do Brasil estivesse
quebrado, ele jamais poderia ser vendido ao capital nacional ou internacional porque era
um banco que investia na producdo e que fornecia créditos agricolas.

A idéia central por tras de tal afirmacéo € a intencdo de Lula de alterar o papel dos
bancos no Brasil. Deixando clara a oposicao a partir da qual enxerga 0 mundo, Lula garante
que, se eleito presidente, iria acabar com a “moleza de banqueiro ganhar dinheiro as custas
da miséria do povo”. A oposi¢do entre os banqueiros ganharem dinheiro e o povo estar na
miséria aparece revestida de uma condicdo de causa e efeito. Se uma classe estava
“ganhando dinheiro” é porque a outra estava na miséria. A solucdo, de acordo com Lula,
seria, pois, impedir que os bancos praticassem agiotagem e fazé-los investir na producéo
para gerar empregos, desenvolver o pais e acabar com a miséria. O que Lula propde nesse
momento é, mais uma vez, a prépria subversao da esséncia da ldgica capitalista, ao sugerir
a imposicdo de compromissos politicos ao interesse capitalista e ao mundo financeiro
privado. Parece querer um empresario e um banco politizados.

O que esta por tras disso € o viés socialista que a campanha de Lula apresentava, as

vezes de forma mais explicita, as vezes de forma menos explicita. Em varios momentos,
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Lula afirmou em seus programas que queria construir uma sociedade igualitéria, justa,
fraterna e socialista. Essencialmente, os partidos populares unidos na Frente Brasil Popular
diziam querer construir uma “sociedade justa”, mas esse tipo de sociedade “ndo seria
encontrada no regime capitalista arcaico em vigor no Brasil, em que poucos podem muito e
a maioria ndo pode nada”. Antes, seria encontrada no sistema socialista que a Frente iria
implantar no pais em que “o pdo seria dividido com igualdade de condi¢Ges”. Num

programa do més de novembro, Lula afirma categoricamente:

N&do adianta atacar o socialismo alem&o ou
chinés. NOs somos brasileiros e queremos
construir um socialismo brasileiro, adaptado a
nossa cultura e a nossa forma de organizacéo.
N&o adianta dizer que em 70 anos o socialismo
provou que ndo é bom. Porque, no Brasil, p
capitalismo deu menos certo do que deveria
dar. Gera muito mais miséria aqui do que
qualquer socialismo. A nossa classe dominante
¢ hipdcrita, ndo chegou ainda nem na
Revolucédo Francesa, que foi feita ha 200 anos.
Na hora de ganhar dinheiro, eles s&o modernos
e ganham dinheiro como empresarios do século
XXI. Na hora de pagar salario, pagam como
empresario do século passado. (Horario
eleitoral de 89)

Essa passagem é o exemplo mais acabado das caracteristicas basicas do discurso da
campanha de Lula para presidente em 1989. A sociedade ¢ atravessada por uma contradi¢éo
fundante entre a classe trabalhadora e a classe empresarial a partir da qual todos os
problemas nacionais sdo explicados. O inimigo, portanto, a ser vencido no embate politico

estd muito bem definido no discurso eleitoral de Lula. S&o os empresarios, latifundiarios,
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banqueiros e especuladores. S&o as pessoas que ganharam dinheiro durante os dltimos 30
anos e que, para viverem bem, deixam a grande maioria do povo na miséria.

A Unica solucdo para essa realidade nefasta, em que o interesse de classe é o
norteador da acdo, é a chegada da classe trabalhadora ao poder. Lula, pouco valorizado
como pessoa, €, antes de tudo, um representante dos operarios, um ser essencialmente
politico cuja chegada a Presidéncia seria a redencdo do proletariado. Essa concepcao da
pessoa do candidato Lula denota a face pouco personalista da campanha do PT em 89.
Pouco se falou das qualidades pessoais de Lula para se priorizar seu simbolismo politico.
Mais importava o que ele representava do que o que ele era como individuo.

Conjugado a esse pouco personalismo, esta uma visdo extremamente politizada do
mundo. Em 89, tudo é politica. Todos os problemas nacionais tém um fundamento politico
e sO serdo solucionados com agfes de natureza politica. Seja qual for o tema — falando-se
do papel da mulher na sociedade ou do papel dos bancos na mesma -, a estrutura do
problema é sempre uma cisdo basica entre duas classes antagonicas.

A visdo de mundo aqui definida a partir de um ponto de vista especifico: o do
trabalhador. Lula fala diretamente aos trabalhadores. Esta preocupado, essencialmente, com
seu poder aquisitivo, suas condicGes de trabalho e com a sobrevivéncia de sua familia. Por
isso fala tanto em salario. Porque esta sempre vendo o mundo pela perspectiva do operario.

E, segundo sua campanha, em 89, Lula é fundamentalmente um lider operario.
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A ELEICAO DE 1994

No dia 3 de outubro de 1994, o Brasil escolheu pelo voto seu 25° presidente da
Republica. Com 54% dos votos, Fernando Henrique Cardoso foi eleito presidente numa
aliangca composta pelo seu partido, o PSDB, aléem do PFL e o PTB. A coligacdo Uniao,
Trabalho e Progresso de Cardoso venceu a elei¢do, ja no primeiro turno, derrotando Luiz
In&cio Lula da Silva do PT. A Frente Brasil Popular pela Cidadania de Lula, que continha -
além do proprio Partido dos Trabalhadores — o PSB; o PC do B; o PPS; o PV; 0 PCB e 0
PSTU, obteve 27% dos votos no pleito de outubro.

A maioria dos estudos sobre essa elei¢do aponta o Plano Real como fator central
para a opcao popular pelo ex-ministro da Fazenda, Fernando Henrique, em 94. No Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral, o Plano Real foi também objeto de muita discussao.
Tanto pelo candidato que o encampava como sua principal proposta de governo, FHC,
quanto por Lula,0 candidato de oposicdo, que, durante 0s programas, manteve, como
veremos, uma postura ambigua em relacao ao plano de estabilizacdo da economia.

A dindmica do HGPE de 1994 tem na legislacdo eleitoral um fator da mais alta
relevancia. Tal evidéncia deriva do fato da legislacdo, em 94, ser muito diferente da de
1989. Todos os programas deveriam ser feitos em estudio, sem a utilizacdo de gravacgoes
externas, montagens ou trucagens. Estavam proibidas também as vinhetas eletrdnicas,
efeitos especiais e desenhos animados. Alem disso, somente o candidato e seu vice
poderiam aparecer no video, vedando assim a presenca de qualquer tipo de convidado nos
programas. Ha divergéncia sobre os efeitos de tais medidas. Pode-se pensar, por exemplo,
que essas restricbes ferem o principio democratico da liberdade de expressdo e
comunicagdo. Ou, por outro lado, é possivel argumentar que a nova legislacdo igualaria as
possibilidades de comunicacdo de campanhas com muitos € com poucos recursos e, assim,
impediria que o Horario Eleitoral ludibriasse o eleitor e enviesasse a decisao.

Para Albuquerque (1995), as novidades da legislacdo eleitoral configuraram-se
como uma intervencado autoritaria sobre a comunicagéo, o que corroia as préprias condi¢des
de sua realizacdo. Segundo o autor, o HGPE, até entdo, havia funcionado como um

instrumento muito interessante para a democratizagdo do acesso aos meios de comunicagao

31



32

de massa pelos agentes politicos. Era uma maneira de os partidos darem sua prépria versao
acerca da campanha e do mundo de forma autdnoma em relacéo as organizagdes noticiosas.
Contudo, com as restri¢cbes da nova legislacdo, o potencial argumentativo da propaganda
eleitoral ficava muito reduzido.

Isso significa dizer que, ao impedir montagens e trucagens, a legislacéo
desconsiderava algo pertencente a propria logica de televisdo o que acarretava a
deterioracdo da qualidade da informacdo que chegava ao eleitorado. Desestimulando,
assim, o interesse pelo Horéario Eleitoral. Albuquerque (1995) ainda frisa que tal estado de
coisas dificultava também que os partidos fizessem de seus programas um meio alternativo
de informacédo para o eleitor. Com as restricdes impostas, os partidos ndo mais poderiam
disputar com a midia tradicional o agendamento e enquadramento dos assuntos, fazendo
com que a realidade apresentada por essa nao pudesse ser consistentemente
contrabalanceada®.

Além disso, ndo houve possibilidade de meta-campanha, 0 que impediu que 0s
partidos pudessem autonomamente afirmar sua viabilidade eleitoral. Para Albuquerque
(1995), a lei tornou 0 HGPE in6cuo e impotente frente a cobertura da campanha eleitoral
pela imprensa, (que apoiou macigcamente Fernando Henrique). Tornou-se,
fundamentalmente, um alibi de democratizacdo da informacdo sem um funcionamento
efetivo.

Miguel (1997) corrobora a tese e afirma que houve perda substancial de informacao
para o eleitor. E, mais ainda, para o autor, a influéncia do poder econémico ndo foi téo
amenizada como pretendia a legislacdo ja que as desigualdades de recursos puderam ser
percebidas com clareza. Para Miguel, ficou claro que a propaganda do candidato do PSDB
teve programas tecnicamente superiores por conta da filmagem em pelicula de 35 mm —
mais cara do que a gravacao direta em video e que resulta numa imagem com mais nitidez e
profundidade. Portanto, por mais que os indices de audiéncia do HGPE permanecessem
altos — chegando a 67%, segundo pesquisas do VVox Populi na época —, a eficacia persuasiva

dos programas foi reduzida.

% Estudos mostram a influéncia da midia na construgéo de cenérios de representacéo politica com relevancia
para a dindmica das elei¢des. Ver Fabricio & Maciel (1994), Melo & Oliveira (1994) e Porto (1995)
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No que concerne, especificamente, a campanha de Lula em 94, Soares (2002)
assegura que a alteracdo na legislacdo impediu que a campanha petista empregasse em seus
programas dois elementos que foram fundamentais na propaganda eleitoral de 1989. A
saber, a presenca de coadjuvantes - os individuais, como artistas e liderangas politicas, e 0s
coletivos, como as massas nos comicios — e de “reportagens”. Para o autor, portanto, as
restrices a propaganda eleitoral subtrairam da campanha petista 0 que ela poderia ter de
mais exclusivo e igualou seu programa ao do candidato do governo. Assim, sem esses
recursos simbolicos de fortes raizes sociais, as solu¢des foram pouco significativas, como o
encadeamento de fotos ilustrando jingles e a apresentagcdo de “reportagens” baseadas em
fotos.

De qualquer forma, a campanha de Lula no horario eleitoral ndo conseguiu
aumentar os indices de intencdo de voto do petista como havia feito em 89. Lula perdeu ja
no primeiro turno. Para Jorge (1995), Lula, que comegou o periodo do HGPE em
desvantagem em relacdo a Fernando Henrique, ndo conseguiu cumprir a estratégia que
havia tracado para seu programa eleitoral. Segundo o autor, Lula, um candidato de
esquerda, precisava desconstruir sua imagem de radical (de esquerda) com um discurso
para sensibilizar os empresarios. Para tal, evitou temas polémicos como a divida externa e
as privatizacdes, falou que sua reforma agraria iria respeitar as terras produtivas e nao
manifestou apoio as ocupacOes de terras realizadas pelo MST. Contudo, embora tentasse
ser pragmatico, a prépria dinamica eleitoral o redirecionou para a esquerda.

Portanto, para o autor, a ineficacia de Lula em direcionar seu discurso para a direita
somada a sua ambigiidade em relagdo ao Plano Real® tiveram papel consideravel na
deciséo da eleicdo de 94. A campanha petista, de todas as maneiras, tentou, segundo Jorge
(1995), passar as idéias seguintes: (1) Fernando Henrique ndo poderia resolver o0s
problemas brasileiros porque havia se aliado a elite conservadora, (2) o governo estava
beneficiando a candidatura de FH, (3) Lula tinha solu¢Bes viaveis para o pais, (4) o
candidato do PSDB era incoerente porque ndo havia feito o que prometia na campanha
guando era ministro, (5) Fernando Henrigue era igual a Fernando Collor e o Plano Real era

um plano eleitoreiro. A mencdo que Jorge (1995) faz de uma declaragdo de Roberto

* Sobre a ambigiiidade de Lula acerca do Real e as reflexdes de Jorge sobre o assunto, falaremos mais &
frente.
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Amaral, do partido aliado PSB, sobre o resultado da elei¢do de 94, demonstra com limpidez
as circunstancias do fracasso da tentativa da campanha de Lula de passar determinada

mensagem aos eleitores:

Nossa grande derrota foi ideologica: ela
evidentemente se deu antes da derrota politica e
eleitoral. Nado conseguimos representar as forgas
populares e ndo conseguimos fazer com que
Fernando Henrique aparecesse como defensor
dos interesses das elites. Como resultado, fomos
identificados, para a maior parte da populacéo,
como o0s “atrasados”, os que torciam contra (o
real), enquanto o candidato da conservacéo e do
status quo conseguiu ser identificado como a
renovacdo. N&o conseguimos explicar para a
sociedade que a mudanga de Fernando Henrique
era a mesma sugerida por Tancredis em O
leopardo de Lampedusa: mudar tudo para que

tudo fique como esta.(Pag 133)

Ja Fernando Henrique, que, segundo Jorge (1995), representava uma candidatura de
centro-direita, direcionou sua candidatura para a esquerda — com o intuito de neutralizar
essa guinada a direita. O candidato, fundamentalmente apontado como o pai do Plano Real
— responsavel pela queda da inflacdo —, afirmava que o plano era apenas o primeiro passo
para se resolver os graves problemas do Brasil. Assegurava que, sem se controlar a
inflacdo, seria impossivel solucionar as grandes questdes nacionais. Alegar a paternidade
do Real foi estratégia recorrente da campanha do PSDB, que mencionou o Plano em quase
todos os programas.

Deve-se frisar que o programa de Cardoso — apesar de atacar Lula chamando-o de
rancoroso e radical e de alguém que dividia o pais e estimulava a luta de classes e o conflito

-, focou-se, especialmente, em mostrar o clima de otimismo que dominava o pais por conta
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da queda da inflagdo. O candidato, que era apontado como alguém preparado; competente e
experiente; assegurava que o Brasil era um pais rico, e ndo subdesenvolvido, que, apesar
dos problemas, tinha viabilidade. Fernando Henrique conhecia os problemas do Brasil e
tinha as solucdes para resolvé-los, exatamente como havia feito com o problema da
inflacdo. O fim da inflacdo era considerado um grande avanco, mas apenas 0 primeiro

deles.

A respeito do otimismo em relacdo ao futuro e da relevancia dessa abordagem na
dindmica eleitoral em 94, o trabalho de Mauro Porto e Liziane Soares Guazina (1994)
aponta na mesma direcdo. Os autores analisaram o contetdo dos programas eleitorais de 94
por meio de uma metodologia qualitativa e quantitativa. Observaram os temas abordados
interpretando os significados e valores criados.

Numa classificacdo que tinha seis tipos de apelos (“Politicas futuras”; “Politicas
passadas”; “Atributos pessoais”; “Partisdos”; ldeoldgicos” e “Simbolicos”, “Analise de
conjuntura”; “Propaganda negativa” e “outros”), Porto e Guazina (1994) concluiram que o
contetdo do discurso de campanha de Fernando Henrique esteve voltado, essencialmente,
para o futuro. Segundo a investigacdo, 33% do total do tempo dos programas de FH esteve
voltado para o apelo de “Politicas futuras”, apresentando propostas e programas de governo
considerados “vidveis” que partem do que ja existe. Especificamente, os temas mais
trabalhados pela campanha foram as cinco metas do futuro governo: emprego, saude,
educacéo, seguranca e agricultura.

Houve ainda espac¢o para o apelo “Andlise de conjuntura”, que contou com 23% do
tempo do programa de Fernando Henrique — 18% dos quais dedicados ao Plano Real.
Cardoso vinculou sua candidatura ao Real, colocando-se na posicdo de seu criador e da
pessoa mais indicada para dar-lhe continuidade. A estabilidade econémica seria 0 primeiro
passo para resolver os demais problemas brasileiros.

A andlise de Porto e Guazina (1994) propde, ainda, mais elementos para a
compreensdo da eleicdo de 94 e da dindmica do Horario Eleitoral. De acordo com 0s
autores, o apelo mais freqliente no programa dos 6 candidatos observados (além de Lula e
Fernando Henrique, foram observados os programas de Leonel Brizola, Orestes Quércia;

Esperidido Amim e Enéas Carneiro) foi o de “Politicas futuras”, com 22% do tempo total.
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O que os leva a inferir que a apresentacdo de programas de governo teve papel destacado na
campanha presidencial de 1994. Nessa logica, torna-se plenamente razodvel pensar que o
HGPE incentivou o eleitor a escolher seu candidato em termos de proposta de governo, que
0 carater propositivo dos postulantes a Presidéncia foi um elemento fundamental no
processo de deciséo.

O segundo maior apelo no geral foi “Analise de conjuntura”, o que leva os autores
solidificar a proposicdo acima e garantir que a disputa dos candidatos no HGPE foi uma
disputa entre diferentes diagnésticos acerca da realidade do pais. Mais do que isso, tendo
em vista que o Plano Real foi o tema mais importante, Porto e Guazina (1994) afirmam
que, em 94, os eleitores foram estimulados a julgar os candidatos em termos de suas visdes

dos problemas brasileiros, mas com énfase no Real

O HORARIO ELEITORAL DE 94

Como pontua Jorge (1995), a campanha de Lula mantém, na eleicdo de 94, um
discurso nitidamente de esquerda. Ndo s6 pelos partidos que ddo sustentacdo a sua
candidatura, mas também pelo conteudo de seus programas.

No entanto, a visdo marxista de contestacdo da natureza e da logica do sistema
capitalista, linha mestra do corpo argumentativo da campanha petista na eleicdo de 89, cede
espaco para uma construcdo do mundo baseada na busca pela cidadania. A idéia nuclear de
89, de que todos problemas do Brasil sdo oriundos da exploracdo da classe trabalhadora
pela classe empresarial, distende-se, em alguma medida, numa concep¢do de mundo em
que a oposicao entre classes continua e a luta aponta na diregéo da busca da garantia dos
direitos basicos para a populacao.

Dai a importancia da palavra cidadania para se compreender o conteudo do discurso
de Lula em 94. A Frente Brasil Popular da campanha de 89 transforma-se na Frente Brasil
Popular pela Cidadania. Muito do discurso do petista refere-se a “Caravana da Cidadania”,
com a qual havia percorrido o pais. O mais relevante agora ndo é a superacdo da

contradicdo da sociedade de classes, ndo se fala mais em “quem vai perder”. A noc¢édo de
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que se alguém ¢é rico é as custas da miséria de outrem perde forca. Trata-se, agora, de uma
disputa dentro do sistema.

Né&o se pode afirmar, contudo, que Lula tenha abandonado seu discurso de operario.
A classe trabalhadora, em 94, ainda é o alvo das palavras de Lula. Ainda é por meio dele
que ela fala. Isso fica claro com a insisténcia de Lula em reivindicar aumento de salarios.
Esse &, inclusive, um de seus argumentos principais quando aborda o Plano Real. Para Lula,
que ainda vé o mundo sob a Otica dos trabalhadores, ndo basta moeda forte, o principal é
salario forte. O principal é resolver o problema dos trabalhadores — o desemprego, 0s
baixos salérios, 0 ndo acesso a salde e a educacao publica de qualidade, etc.

Outro aspecto que ndo se pode negligenciar ¢ a beligerancia do candidato em
relacdo ao status quo. Por mais que a abordagem ideoldgica seja um pouco amainada em
relacdo a disputa anterior, o petista ainda vé o0 mundo em termos de “nds” e “eles”; o povo
e a elite; as camadas populares e os velhos politicos e grandes grupos econémicos.
Portanto, veremos que o discurso perdeu em radicalismo de esquerda e seu cunho socialista
— tanto pela atenuacdo da ojeriza aos ricos, pelo abandono de tematicas como as
privatizacdes e a divida externa (Jorge, 1995) e o antagonismo de classes (Soares, 1994)
quanto pela troca do discurso socialista por um discurso mais moderado de reivindicagdo de
justica social e cidadania — mas continuou sendo, indubitavelmente, um discurso altamente
combativo quanto ao seu posicionamento.

No que concerne a constru¢do da imagem de Lula, percebe-se um aumento do
personalismo — h&a maior énfase nas qualidades pessoais do candidato, e exiguo espago para
a construcdo da imagem do Partido dos Trabalhadores ou da prépria coligacdo. Além disso,
como veremos logo abaixo, outros atributos, que ndo somente os politicos e de cunho

ideologico, passaram a ser apresentados como virtudes do candidato.

CONSTRUCAO DA IMAGEM:

O candidato Lula

Em 94, a maior virtude de Lula continua sendo o fato dele ser um “representante

legitimo do povo”. Na oposicao entre “fracos” e “fortes”, entre 0 “povo” e “0s poderosos”,

37



38

Lula se coloca como o candidato das camadas menos favorecidas. Ele conhece 0s
problemas brasileiros como ninguém, tanto porque enfrentou muitos deles, como a miséria
e 0 desemprego, quanto porque € um candidato que “conhece o Brasil e seus problemas de
perto”. Ndo é um candidato “de laboratorio” ou que sO fica no “palacio”, como seu
programa diz. Lula, antes disso, conhece os problemas da vida real porque viajou pelo
Brasil e olhou para o povo “olhos nos olhos”.

Deve-se salientar também que muito da construcdo da imagem de Lula em 94 deu-
se por meio da apresentacdo de sua biografia — recurso pouco usado em 89. Enquanto em
89 0 que mais interessava para o discurso da campanha do PT era a trajetéria politica do
candidato e o fato de ele seu um operario e sindicalista, em 94, ha uma énfase maior na
trajetéria pessoal de Lula. O petista “venceu a pobreza e por isso pode ajudar o pais a
vencé-la”, afirma seu programa. E um homem *“acostumado a desafios porque teve uma
vida dificil e essa histéria de vida é seu proprio compromisso com o povo”.

A idéia é mostrar a vida sofrida do candidato. Quando era crianga, “Lula foi expulso
do Nordeste pela fome — como milhdes de brasileiros”. N&o lhe sobrou alternativa a ndo ser
“ir para S&o Paulo tentar encontrar um meio de se alimentar e de viver”. E fundamental que
se relembre que detalhes da vida pessoal de Lula ndo foram mencionados em 89. Ja em 94,
eles emergem como elementos importantes para constru¢do da imagem de Lula como um
auténtico representante do povo pobre em geral e ndo s0 dos operarios. Essa € logica
fundamental desse aspecto da campanha. Como viveu a miséria, Lula tem compromisso
efetivo com o seu exterminio. Como s6 pegou num pedaco de pdo aos 7 anos, tem
compromisso efetivo com a luta contra a fome e pela reforma agraria. Como veio de uma
familia em que foi o Unico que teve oportunidade de terminar, pelo menos, 0 curso técnico,
sabe o que significa a educacdo para a vida de um trabalhador.

De maneira alguma, temos a intengéo de propor que a campanha de 94 esqueceu a
trajetoria politica do candidato privilegiando a trajetoria pessoal. O que houve, e precisa ser
frisado, foi a incorporacdo de um novo elemento ao discurso. Em 89, Lula era apenas uma
representacdo das forcas populares que deveriam chegar ao poder. Em 94, ele é mais do que
isso. E alguém que resolverd os problemas do Brasil porque os conhece. Sua
individualidade é trazida para discurso como um elemento relevante para a mensagem que

a campanha quer passar para o eleitor.
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Nesse sentido, em termos de sua trajetdria politica, o candidato petista é apresentado
com alguém que tem lugar especial na Historia do Brasil. Lula, um torneiro mecanico, foi
guem comandou a reorganizacdo do movimento sindical brasileiro. “Quando o povo nédo
tinha voz nem voto, Lula parou as maquinas contra o arrocho e o Brasil comegou a mudar”,
afirma um de seus programas. O candidato “lutou contra a ditadura, a cadeia e 0
preconceito quando o povo queria a anistia, o fim das prisdes politicas, a liberdade e a
democracia”. “Lutou pelo movimento das Diretas, foi o deputado mais votado da
Constituinte — onde protegeu os mais fracos”. “Lula hoje”, diz o programa, “ja é um lider
conhecido no exterior e, com 49 anos, casado e pai de 5 filhos, € um brasileiro que venceu a
batalha da vida”. Ao misturar a trajetoria pessoal com a trajetdria politica de Lula, o
programa petista ganha em personalismo porque humaniza o personagem do candidato. O
petista, que foi acusado de rancoroso e radical por Fernando Henrique durante a campanha,
¢ mostrado ndo somente em sua face politica mas também em sua face pessoal, mais
intima, de caracteristicas mais particulares.

Nesse sentido, podemos detectar o come¢o de um processo de despolitizacdo do
discurso da campanha. Esse € um processo que em 94 ja comeca a atingir a construcdo da
imagem de Lula e que, depois, como veremos, comeca a aplacar-se sobre o posicionamento
do petista em relagdo aos temas. Esse processo em estagio inicial é perceptivel no discurso
de construcdo da imagem de Lula por causa da utilizacdo de expressdes e adjetivos muito
abrangentes e vazios de contetido politico®. Essa alteragdo torna-se clara quando se diz que
Lula vai ganhar a eleicdo porque acredita na paix&o, no calor, no amor, na fraternidade e na
solidariedade do povo brasileiro. Ou ainda quando se diz que ele é o Unico candidato que
fala com o povo de coracdo para coracdo. Como Soares (2002) afirma, Lula foi apresentado
como um politico “humano” e sincero que coloca o coracdo acima de tudo. Tal artificio
presente no discurso petista de construcdo da imagem desnudam uma mudanga, na direcéo
de uma maior “humanizacdo”, na abordagem em relacdo a Lula que permanece na eleicéo
de 1998 e na de 2002. (E possivel dizer que expressdes genéricas cCOmo essas
provavelmente jamais apareceriam na campanha de 89, que se caracterizava exatamente

pelo constante cunho politico de sua abordagem).

® Essa mudanca fica muito evidente quando comparamos esse discurso com o discurso da campanha de 89 em
que havia um alto grau de politizacéo.
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Esse, portanto, é o primeiro traco essencial encontrado na estratégia de construcdo
da imagem de Lula em 94: mostra-lo, por meio da apresentacdo de sua histéria politica e
pessoal, como alguém do povo que conhece os problemas dos mais necessitados por té-los
vivido.

O segundo trago principal é em oposicdo a quem a imagem de Lula foi construida.
Esse € uma caracteristica que permanece em relacdo a campanha de 1989. Assim, como
naquele ano, em que o Lula foi apresentado como candidato da classe operaria em oposi¢édo
a Collor, que era o candidato da classe burguesa, em 94, o petista é o candidato do povo em
oposicao a Fernando Henrique, o candidato das elites. A oposi¢édo entre povo e elite aparece
levemente atenuada, mas ainda é fundamental para a construcdo do discurso. FH é
apresentado como o candidato dos poderosos, “dos velhos politicos que sempre governaram
0 Brasil” e, por isso, ndo poderia cumprir as promessas que fazia na campanha. Jorge
(1995) aponta que assim como FHC, Lula prometia transformag6es sociais. Mas garantia
que o tucano ndo poderia realiza-las exatamente porque havia se aliado aos setores mais
conservadores e reacionarios da sociedade. Ja& Lula poderia executar tais transformacdes
porgue nao tinha compromissos com a elite. O petista, afirma Jorge (1995), se colocava
como alguém que sempre esteve e estaria ao lado do povo e suas lutas.

De acordo com Porto e Guazina (1999), a propaganda negativa foi, inclusive, o
apelo principal do discurso de Lula. Esse apelo ocupou 28% do discurso de Lula em sua
propaganda eleitoral, 23% dos quais voltados para atacar outros candidatos, especialmente
Fernando Henrique e seu vice, Marco Maciel. Para os autores, portanto, desmoralizar seu
maior adverséario foi a principal estratégia da campanha de Lula, que o rotulou de candidato
dos latifundiarios e dos banqueiros.

Esse foi 0 coracdo de todos os ataques de Lula ao seu adversario mais direto. Tendo
em vista 0 passado de lutas politicas de Cardos no ambito da esquerda democratica, 0
discurso petista encampou a idéia de que o candidato do PSDB era um traidor. Era alguém
que havia abandonado o povo e o traido para se aliar a elite dominante e conservadora. Ha
criticas especificas e contumazes, inclusive, contra o passado autoritario do vice de
Cardoso, Marco Maciel. Apontar o0 modo com Fernando Henrique foi tratado pelo
programa eleitoral de Lula é relevante porque foi, precisamente, em oposicdo a essa

imagem de Cardoso que Lula construiu a sua imagem.
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Em oposicdo a isso, Lula era apresentado como alguém que, depois de 22 anos de
lutas politicas, ndo havia abandonado o povo. Segundo o programa petista, 0 proximo
presidente do Brasil ndo precisaria apenas “merecer a confianga do povo e conhecer de
perto a vida dos pobres”. Ele teria também que ser alguém que nunca “mudou de lado”,
alguém que continuava ao lado do povo depois de tantas lutas. Teria que ser alguém que
pudesse enfrentar com coragem aqueles que mandaram no Brasil nos ultimos 30 anos, e
ndo se aliar a eles. E Lula era alguém que poderia romper com o passado e construir um
novo pais. Num determinado programa, sdo postas, lado a lado, as biografias dos dois
candidatos. Em 1980, mostra-se Lula e Fernando Henrique juntos para defender o direito
dos trabalhadores e dos mais pobres. Em 1994, Lula é apresentado com alguém que
continuava firme e sincero ao lado dos mais fracos. Em contraposicdo a permanéncia de
Lula ao lado do povo, Fernando Henrique era acusado de ter abandonado o Gltimo para
aliar-se aos “homens que mandam no Brasil h&a 30 anos e nunca resolveram nada”. “Quem
vai mandar em Fernando Henrique, a turma do Collor ou os velhos politicos do PFL?”,
pergunta a propaganda petista.

A expressdo “mudar de lado” que a campanha petista emprega deixa nitida a idéia
da oposic¢éo através da qual a candidatura Lula continua vendo o mundo. Ou se esta de um
lado ou de outro. Lula estava do lado do povo e Cardoso do lado da elite.

Um ultimo aspecto que deve ser salientado em relagdo ao contetudo do discurso de
construcdo da imagem de Lula na eleicdo de 94, € o fato de, entre as virtudes do candidato
apresentadas pela campanha, figurar a “competéncia” e a “capacidade”. O programa de
Lula chega a dizer, em determinado momento, que o préximo presidente do Brasil tinha ser
competente e respeitado para poder fazer um bom governo. Assim como a questdo da
humanizacdo do personagem de Lula, uma abordagem mais técnica e menos ideolégica dos
problemas do Brasil é algo que comega em 1994 e se desenvolve nas elei¢des de 98 e 2002.
Lula ndo pode ser somente um lider popular com uma trajetéria politica de relevo, tem que
ser, também, alguém com capacidade administrativa, com competéncia para gerenciar um
governo.

Como veremos nos proximos capitulos, tentar apresentar essa imagem de alguém
que tem ndo s6 atributos politicos, de decisdo, mas qualidades mais técnicas, de execucao,

foi um dos maiores desafios da campanha petista nas elei¢cdes seguintes. Na transcricdo a
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seguir, é possivel perceber, de forma cristalina, essas duas noc¢des basicas - de que Lula é

um auténtico representante do povo e de que é alguém com competéncia para governar -

conjugadas para operar a construcao da imagem do candidato:

Vocé ja percebeu gue toda eleicdo que eu disputo a
questdo do preconceito aparece com muita forca pelo
simples fato de eu n&o ter um diploma universitario? Na
verdade, o preconceito ndo é contra mim — porque eles
sabem que eu tenho competéncia para chegar onde eu
cheguei —, o preconceito é contra o povo brasileiro —
principalmente o povo pobre — que é induzido a pensar que
ndo tem competéncia para fazer as coisas.
preconceito nés sé vamos vencer no diz em que nos
acreditarmos em n0s mesmos e tivermos consciéncia de
que temos competéncia para fazer pelo Brasil muito mais

do que aqueles que governaram até hoje. (Horario eleitoral

de 94)

POSICIONAMENTO:

Reforma agraria

A reforma do campo brasileiro foi tema de apenas um programa eleitoral na

campanha da de Lula em 94. Comparado com 89, hd uma reducdo, j& que nesse ano a

reforma agraria foi objeto de apreciacdo em pelo menos 3 programas. Contudo, esse ainda é

um tema muito precioso no discurso de Lula. O candidato volta a dizer que a reforma

agraria é, para ele, mais que um compromisso de elei¢do, € um compromisso de vida.

O Brasil é apresentado como um grande produtor agricola, mas que tem 32 milhdes

de brasileiros passando fome. E um pais em que ha 90 milhdes de hectares de terra
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improdutivos enquanto 4 milhdes de familias de pequenos produtores rurais ndo tém terra.
Lula chega a prometer assentar 800 mil familias, o que geraria 2 milhGes de empregos.

A principio, o discurso petista em pouco difere do de 89, exceto pela apresentacao
de uma proposta concreta — 800 mil familias assentadas. No entanto, ha um elemento que
contribui para a atenuacdo do radicalismo do discurso de 89 que é a imposicdo de
limitacbes a desapropriacdo. Segundo Lula, para sua candidatura, “terra produtiva é
sagrada”. Note-se que o carater religioso que havia na urgéncia da desapropriacdo de
latifandios para uma reforma no campo que beneficiasse 0s pequenos agricultores passa a
revestir a questao da terra produtiva.

E preciso frisar que, com essa restricio a desapropriacdo, é possivel verificar um
tom menos ideologizado no contetdo do discurso petista. Em 89, a reforma agraria era uma
atitude politica urgente e uma questdo sagrada. A invasdo de terras chegou a ser estimulada
e justificada. Tendo em vista essa mudanca, é plausivel afirmar que Lula comeca a ver a
reforma agraria ndo s6 como uma questdo moral, de justica, como em 89, mas também
como um meio para o desenvolvimento do Brasil. E o nascedouro da idéia de que uma
reforma no campo brasileiro ndo é somente um fim para se obter justica social, mas
também um meio de desenvolvimento para o pais. Nas palavras de Lula, é a base para um
pais moderno. Observando os discursos das campanhas eleitorais de Lula em perspectiva
comparada, de 89 até 2002, fica mais perceptivel o processo de mudanca de
posicionamento de Lula em relacdo a reforma agraria ao longo dos pleitos nessa direcao.

Essa leve moderagdo no discurso, todavia, ndo impediu que o Lula mantivesse uma
postura ainda de esquerda que, segundo Jorge (1995), continuava a assustar 0s setores mais
conservadores. Em seus pronunciamentos sobre o tema, o0 candidato insiste na palavra
“latifundiarios”. Mesmo que com menos freqiiéncia do que em 89, os latifundiarios,
novamente, foram postos como os grandes inimigos da reforma agraria no Brasil. Tanto
que Lula garante que, mesmo que diversos candidatos prometessem realizar a reforma,
somente ele poderia p6-la em préatica porque era o Unico candidato que ndo tinha “o rabo
preso”. Lula, assim, valia-se desse argumento para atacar Fernando Henrigque, perguntando
se 0 candidato tucano teria coragem de fazer a reforma agraria mesmo estando aliado aos

latifundiérios.
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POSICIONAMENTO:

Politica econémica e situacdo do pais

O posicionamento da campanha de Lula em relacdo a economia do pais baseou-se,
fundamentalmente, em apontar os problemas nacionais e abordar o Plano Real de forma
ambigua. Em termos de propostas, no lugar de propor o estabelecimento de uma sociedade
justa nos moldes de uma sociedade socialista, como em 89, o discurso de Lula focou-se,
fundamentalmente na luta pela conquista da cidadania e da justica social baseada na
igualdade de condicdes.

Um ponto central na abordagem de Lula em relacdo a situacdo econémica do pais
foi a questdo do Plano Real. Esse era um tema que Lula ndo poderia deixar de tratar ja que
era o assunto do dia no pais na época, pois estava derrotando o grave problema da inflacéo,
e era o sustentaculo maior da campanha de Cardoso — “pai” do Plano e maior adversario de
Lula na eleicao.

Alguns autores, como veremos em seguida, chegam a sustentar que a ambiguidade
do discurso da campanha petista em relacdo ao Real é uma explicacdo consideravel para a
sua derrota. O fato é que Lula, efetivamente, quando observamos o contetido do discurso de
sua campanha em 94, ndo soube definir sua posicdo frente ao Plano, deixando uma fenda
enorme para que seu adversario melhor colocado nas pesquisas construisse um discurso que
apontava exatamente para a incerteza que atingiria o pais, e a recém conquistada
estabilidade econdmica, caso Lula chegasse a Presidéncia.

A campanha de Lula trata do assunto isoladamente num programa somente. O
narrador afirma categoricamente que quem diz que Lula vai acabar com o Real esta
mentindo. O argumento para sustentar tal afirmacdo é o fato de Lula, “como ninguém”, ter
“lutado contra a inflacdo e pelo controle de pregos”. “Sempre na defesa dos salarios dos
trabalhadores”. Note-se que o discurso ndo é plenamente claro a respeito do Plano em si. A
moeda estabilizada é tratada como apenas o come¢o de um projeto para o Brasil. O
fundamental para Lula é uma economia forte, com inflagdo controlada, para que haja

controle de precos, politica salarial, reducdo de juros e reducdo de impostos.
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Essa € uma das direcOes para as quais aponta o discurso de Lula quando o tema é o
real. Trata-se de assegurar que o candidato ndo iria acabar com ele, mesmo que, no
programa, ndo haja sinais de maiores garantias quanto a isso devido ao pequeno destaque
que o candidato da a estabilizagdo quando aborda seu projeto de governo no trecho
mencionado acima. Contudo, em outros programas, a abordagem petista quanto ao Real é
da mais aguda desconfianca beirando, inclusive, a certeza de que se tratava de um plano
eleitoreiro.

Segundo o discurso de Aloizio Mercadante, vice de Lula, nos programas, o plano
que havia estabilizado a moeda ha poucos meses era um embuste eleitoral como varios
outros. “Todas as vezes que a populacdo foi instada a participar do combate da inflagédo”,
diz Mercadante, “ela correspondeu”. “Foi assim no Plano Cruzado, Plano Bresser, Plano
Collor e Plano Verdo. Em todas as circunstancias, o povo sacrificou-se em nome do
combate a inflacdo, mas, em todas elas, 0s poderosos e banqueiros — 0s que ganham sem
produzir — especularam e frustraram as tentativas”. Para o vice de Lula, o Plano Real, ndo
havia sido criado para estabilizar a economia e construir uma moeda forte. Antes disso, 0
Plano era uma forma de impedir que Lula seja eleito. O argumento por tras dessa suspeita é
o fato de que o poder econdmico ter aceitado esse plano somente 3 meses antes da eleicéo
para néo correr o risco de perder dinheiro.

Essa parece ser a outra diretriz basica do programa petista a respeito do Real,
causando ambiguidade para a compreensdo do observador. Afinal, para os petistas em 94, o
Plano Real era um plano eleitoreiro ou uma realidade concreta em forma de beneficio para
a economia nacional que Lula, se eleito, iria respeitar? A dubiedade de abordagem ganha
corpo quando, ao final de seu discurso, Mercadante afirma que um eventual governo Lula
asseguraria a estabilidade e continuaria com a moeda forte, mas tiraria “eles” - o poder
econdmico, o0s ricos e poderosos — do poder.

Para Jorge (1995), a existéncia do Plano Real e a hesitagdo da campanha petista em
estabelecer uma abordagem consistente a respeito do novo cenario que o plano representava
foi determinante na derrota de Lula em 94. O plano entrou em vigor no dia 1%de Julho.
Uma semana depois, uma pesquisa do Datafolha mostrava que o plano tinha o apoio de
62% dos eleitores. Alguns dias depois, no periodo que vai de 5 a 22 de julho, as inten¢des

de voto em Lula caem de 38% para 23% e a aprovacao do Real subem para 75%. Ao final
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de julho, sustenta Jorge (1995), restava a Lula tentar reverter a circunstancia adversa
através do Horério Eleitoral. No entanto, ja no final de agosto, Lula e Fernando Henrique
chegam a seus tetos nas pesquisas de intencao de voto: 22% e 45%, respectivamente.

Para Jorge (1995), foi de extrema relevancia para o insucesso de Lula nas elei¢des
seu posicionamento perante o Real. A ambiglidade dos petistas, apresentada algumas
linhas acima, refletia a perplexidade dos petistas com os efeitos do plano. Quando o Real
foi lancado, os economistas do PT convenceram Lula a critica-lo. Contudo, com o apoio
popular ao plano, a campanha petista se viu for¢cada a defendé-lo. Dessa forma, oscilou
entre afirmar que néo iria acabar com o plano e entre afirmar que ele ndo era a prioridade.

Para o autor, o eleitorado foi capaz de perceber as vacilacdes e incoeréncias de Lula
a respeito desse posicionamento - tdo crucial no momento politico e econémico de 1994.
Uma evidéncia disso é o crescimento da rejeicdo de Lula. Sua taxa de rejeicdo que no dia 9
de agosto era de 32%, chega ao patamar de 40% no dia 22 de setembro. Para Jorge, ficou
claro que o eleitor discordava das criticas que o candidato petista fazia ao Real.

Porto e Guazina (1999), por sua vez, sustentam que a propaganda de Lula foi,
essencialmente, critica com relacdo ao Real. O apelo “Andlise de conjuntura” foi utilizado
11% do tempo de propaganda eleitoral de Lula. Desses 11%, 8% foram dedicados ao plano.
De acordo com os autores, a abordagem de Lula quanto a esse tema girou em torno de dois
eixos principais: foi ou uma *“critica aberta”, classificando o Real como um plano
eleitoreiro, passageiro e que ndo beneficiou o povo, ou tratou o Real com uma “critica
cautelosa”, na qual se reconhece algum aspecto positivo do plano ou se afirma que Lula
daria continuidade a ele em seu governo. Os autores sustentam que o discurso de Lula foi,
na esséncia, critico ao Plano porque, dos 8% de tempo dedicado ao Plano, 82% foram de
criticas abertas e 18% de criticas cautelosas.

De qualquer maneira, ha um elemento do discurso petista que atravessa todo o seu
posicionamento em relacdo a situacao do pais e a politica econdmica adotada pelo governo
do entdo presidente Itamar Franco, inclusive no que diz respeito ao Real, Apesar de ter
deixado de lado a visdo de mundo socialista, segundo o qual a sociedade € atravessada pela
luta de classes, o discurso petista ainda enxerga a realidade politica como uma oposi¢do em
que de um lado estdo o povo, os trabalhadores e Lula e do outro estdo os banqueiros, 0s

poderosos, os grandes grupos econdmicos, a elite brasileira e Fernando Henrique.
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Um exemplo de como o discurso petista se colocava claramente em oposi¢do aos
“poderosos de sempre”, aos “velhos politicos”, mesmo quando se posicionavam em relacéo
ao Real — séo as palavras do candidato a vice de Lula, Aloizio Mercadante, no programa

petista do horério eleitoral:

Eu acho engracado as coisas que estdo sendo ditas.
O Fernando Henrique tentou se eleger senador em 78 e
ndo conseguiu. Tentou ser prefeito em S&o Paulo e ndo
se elegeu. A Unica vez que ele se elegeu foi em cima do
Plano Cruzado: congelaram os precos por 8 meses,
todo mundo acreditou, e eles se elegeram. Agora, para
n&o correr risco, fizeram s 3 meses antes da eleicdo. E
evidente que todo mundo quer uma moeda forte. Agora
com essas aliancas que eles estdo fazendo...A turma do
Collor voltando, a turma do regime militar, os que
sempre estiveram ai...Pode ser que tenha moeda forte
para eles, mas a sua vai para o vinagre. (Horério
eleitoral de 94)

Nesse depoimento vemos, além da postura confusa em relagdo ao Real, como a
campanha petista considera a realidade da estabilizacdo da moeda um engodo que tem
como responsaveis 0s velhos politicos e as elites. A construcdo da realidade aqui é calcada
fundamentalmente na contraposicao entre um Brasil de privilégios e de excluidos — um pais
comandado pelas elites que tinham em Fernando Henrique seu candidato - e um projeto de
Brasil, baseado na renovacao, em que haveria uma nova relagdo entre ética, economia e
politica, cujo candidato era Lula. O discurso petista coloca a discussdo acerca do futuro do
pais nos termos de uma escolha entre 2 projetos bem definidos. O primeiro, o0 projeto das
elites, 0 que continuaria em vigor caso “eles” vencessem. Esse projeto assegura um mundo
em que algumas empresas podem competir fora do pais no mercado mundial, mas a grande

maioria ndo iria. Assegura que algumas regibes do pais produziriam para vender no
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mercado exterior, mas a maioria ndo iria. Assegura que algumas pessoas viveriam ainda
melhor, mas a maioria do povo iria continuar da miseria. Desse projeto resulta uma nagéo
com ainda mais injusticas e desigualdades.

Em oposicdo ao status quo, coloca-se o0 projeto petista de integrar e fortalecer o
Brasil. Seria esse um pais em que se desenvolveria 0 mercado interno, se daria poder de
compra aos salarios, se apoiaria a pequena e média empresa e o produtor rural, se
defenderia a industria brasileira e se valorizaria os que vivem do trabalho. E a oposicao
entre a idéia de um Brasil de poucos e a idéia de um Brasil de muitos. Um pais governado
pelo candidato das elites, Cardoso, e posto a servi¢o de seus interesses, em contraposicéo a
um pais governado por alguém que conhece os problemas do povo, Lula, e a servi¢o dos
interesses populares.

Essa, pois, € a dicotomia basica — entre povo e elite - do discurso petista que, por
mais que tenha sido levemente atenuada em relagdo ao discurso da Frente Brasil Popular de
1989 — afinal de contas, ndo se fala em “quem vai perder” ou ndo se propde a construcdo de
uma sociedade socialista -, continua na argumentacdo petista na eleicdo de 1994. Tendo
isso em vista, € curioso observar um pronunciamento de Lula em seu programa a respeito
da impossibilidade de Fernando Henrique Cardoso fazer o que prometia na campanha
exatamente porque estava aliado a elite e, por isso, faria um governo para os ricos. Além
disso, Lula faz uma analise a respeito da pecha de radical que a direita, e, principalmente, a

midia da época gostavam de imputar-lhe:

Sempre fui chamado de radical. Lembro em 85,
quando o Sarney disse que ia fazer a reforma agraria, eu
fui chamado de sectario porque disse que ele nao ia fazer.
E eu tinha certeza de que ela néo ia fazer porque ele estava
junto com os latifundiarios. Em 90, Collor disse que ia
fazer a reforma agraria. Eu disse que ele ndo ia fazer e
outra vez fui chamado de sectario. E néo fez porque estava
junto com os latifundiérios. Desde pequeno, aprendi o
ditado ““diga-me com quem andas e lhe direi quem és™. (...)

Vocé deve analisar se um candidato é capaz de fazer o que
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promete medindo com quem ele estd. Vocé acha que o
Fernando Henrique Cardoso é capaz de fazer a reforma
agréria estando com Ronaldo Caiado? Vocé acha que ele
iria ajudar os trabalhadores sem-terra estando junto com
os latifundiarios? Vocé acha que ele fara distribuicao de
renda estando junto com os grandes grupos econdmicos? E
s6 olhar o palanque dele e vocé verd o palanque do
Figueiredo, do Geisel, do Sarney. S&o as mesmas pessoas
que governam esse pais ha anos e s0 tém solucbGes na

época de elei¢ao!

Trata-se, portanto, da escolha entre um governo de renovagdo ou um governo que
estd comprometido com as elites e com a conservacdo da realidade brasileira como esta.
Alguém que esta junto dos latifundiarios, dos banqueiros e dos grandes grupos econémicos
jamais poderia governar para os pobres. A elite e o poder econémico, em geral, sdo 0
inimigo do PT em 94. Quando do caso Ricupero — evento em que foram ao ar imagens do
entdo ministro da economia, Rubens Ricupero, “confessando” ao jornalista da Rede Globo,
Carlos Monforte, que a emissora e 0 governo estavam engajados na campanha de Fernando
Henrigue — a campanha petista introduziu uma “reportagem” sobre o episédio com o
seguinte predmbulo: “Vocé vai ver agora como 0s poderosos se organizam para fraudar a
esperanca do povo”.

Dentro dessa dindmica em que 0 povo e a elite brasileira estdo em lados opostos, a
contraposicdo ao que Lula chama de “governar para os ricos” € garantir cidadania para a
populacdo brasileira. Esse € um traco fundamental do ambito propositivo do discurso da
campanha de Lula. Enquanto em 1989, a idéia de sociedade justa do PT e de seus aliados
girava em torno de uma sociedade igualitaria, com forte contorno socialista, em 94, uma
sociedade justa € uma sociedade onde haja justica social, onde a populacdo tenha seus
direitos fundamentais respeitados. E uma sociedade onde se tenha acesso a educagio
publica de qualidade, a satde publica de qualidade.
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Deve-se, pois, frisar que houve uma mudancga no posicionamento do PT em relagdo
ao que uma sociedade deve ser. Ja transparece aqui uma visdo menos extremista em relacéo
a 89, mesmo que ainda continue sendo predominante uma indubitavel visdo de esquerda .

E possivel notar também um maior esmero do discurso petista ao apresentar
propostas — tendéncia essa que se acentua nas eleicdes de 98 e 2002. Em 89, o discurso era
baseado num embate politico essencial. O fundamental ali, com a eleicdo de Lula, era a
chegada da classe trabalhadora ao poder. Seria um triunfo historico e politico. Em 1994, o
PT quer se apresentar ndo somente como um partido com uma missdo historica, se assim se
pode colocar. Junto com isso, 0 partido quer mostrar que tem propostas concretas para o
pais. Quando fala da oposicdo de projetos — mencionada acima — a campanha fornece sinal
claro dessa tendéncia.

O exemplo mais acabado desse comec¢o de mudanga de discurso — se ndo o Unico no
contedo da propaganda eleitoral de 94 — é a proposta a respeito das “camaras setoriais”.
Trata-se, nas palavras de Lula, de um novo padrdo de interacdo entre patroes e empregados.
Segundo seu programa, as liderancas sindicais que haviam sucedido Lula tinham chegado a
resultados formidaveis que deveriam servir de exemplo para todo o pais. A primeira das
tais “camaras” foi implantada na regido do ABC paulista quando o setor automobilistico
comecava a entrar em recessdo. Através das “cdmaras setoriais”, reuniram-se liderangas
sindicalis, representantes da industria automobilistica e o governo. O governo concordou em
reduzir impostos, a industria concordou em reduzir precos e garantir emprego e reajuste
salarial mensal para os trabalhadores.

De forma nenhuma a intencdo é argumentar que, em 94, o teor politico e ideoldgico
da abordagem desaparece. Antes disso, ele permanece muito intenso e é 0 aspecto
preponderante da campanha. O que se sugere € que, ja em 94, surgem novos elementos no
discurso da campanha — 0 maior zelo em apresentar propostas e realgcar seus aspectos
técnicos - que foram se acentuando ao longo dos anos e que desembocaram na campanha
realizada pelo PT em 2002. E, somente observando as campanhas lado a lado, de forma
comparativa, tais detalhes saltam aos olhos.

Mesmo sendo um pouco mais propositiva do que em 89, a campanha petista ainda
aborda as questdes brasileiras de forma muito genérica se comparada com a campanha de

Fernando Henrique, por exemplo. Em termos gerais, € a questdo da cidadania e da justica
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social que d&o o tom. Lula propde o estabelecimento de uma nova relagdo entre Estado e
povo, entre patrdo e empregado, entre a sociedade civil e o Estado. Nas suas proprias
palavras, “quer estabelecer coisas concretas para se fazer”. Quer dar crédito para o pequeno
produtor, reduzir a carga tributaria para as pequenas empresas. Quer “dar oportunidade ao
povo para trabalhar e ter emprego”. Quer “um pais justo onde todos sejam cidaddos de
verdade”. Onde todos — homens, mulheres, pobres e ricos — sejam tratados em igualdade de
condicdes. Para Lula, a igualdade de oportunidade tem que comecar na escola, tem que
aparecer no tratamento de saude. Essencialmente, Lula quer que a populagdo alcance, via
Estado, a cidadania. Quer reduzir as desigualdades, e ndo acabar com elas como em 89 e
estabelece, no Brasil, um pais de fraternidade, solidariedade e justica social.

O posicionamento do candidato em relacdo a saude e a educacdo deixa essa
concepgdo mais nitida. Para Lula, gerir a saude é fornecer saneamento bésico e coleta de
lixo para a populagio pobre e garantir que ela coma 3 vezes por dia. E reequipar hospitais e
produzir remédios mais baratos. Na abordagem desses temas também houve maior grau de
detalhamento em relacdo aos programas e as propostas da campanha petista em 89. Lula
chega, inclusive, a apontar de onde viria o dinheiro para tais medidas e investimentos.

Em relacdo a educacdo, a abordagem ndo difere muito. Depois de descrever o
quadro de exclusdo em que se encontra a educacdo no Brasil — de cada 100 alunos, apenas
22 terminam o0 ensino basico —, o discurso da campanha frisa que o fundamental, nessa
area, seria garantir ao povo pobre o direito de estudar. O governo deveria assegurar
igualdade de oportunidades entre pobres e ricos. Nesse mérito, para garantir que 0s mais
pobres tenham condicéo de se instruir para que possa haver a igualdade de condigdes entre
pobres e ricos, Lula ja propde a entrada em vigor do programa “Renda Minima”.

Como se percebe, mesmo tendo moderado um pouco seu discurso, na campanha de
1994, Lula é um candidato de esquerda. Os partidos que o apdiam sdo de esquerda e seu
discurso baseado na justica social, distribuicdo de renda, conquista de cidadania, aumento
de salarios e, especialmente, na igualdade de condi¢des confirma um perfil esquerdista.
Além disso, o candidato do PT mantém seu discurso voltado essencialmente para 0s
trabalhadores. Suas palavras sdo especialmente direcionadas para a classe trabalhadora ja
que, quando aborda os problemas brasileiros, sempre o faz do ponto de vista do operario.
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Ao criticar a politica econémica do governo, a visdo de trabalhador operario que
Lula tem do mundo fica nitida, chegando, inclusive, a argumentar com os detalhes mais

cotidianos da vida operaria:

Em 1970, eu estava iniciando a minha vida sindical e, toda
vez que a gente ia reivindicar salario, Delfim Neto dizia
que os trabalhadores ndo eram patriotas, eram radicais.
Porque primeiro n6s temos que fazer o bolo crescer e,
quando crescer, vamos distribuir. E o bolo cresceu de 1970
até 1980! E quando pensavamos que iamos comer nossa
fatia, eles comeram o bolo e nés ficamos sem nada. Agora
estamos em 94. Outra vez, ele fazem um plano econémico e
falam para os trabalhadores: primeiro, nés temos que
estabilizar a economia, para, depois, comecarmos a
distribuir, a fazer o resto. Ora, que resto?Para o
trabalhador que esta desempregado, o primeiro é o salario.
Para o que ganha pouco, 0 primeiro é o aumento de
salario. E eles ndo se preocupam porque nunca ficaram
desempregados ou ganharam pouco. Ndo sabem o que é
um trabalhador que ja comeu carne, ir comprar meio quilo
de filé de frango, ou comprar carne de pescoco — que antes
era comida para cachorro. E por isso que ndo podemos
esperar. Todos falam “esperem, esperem””. N&s esperamos.
E, quando termina o mandato deles, nds estamos piores e

eles melhores. (Horério eleitoral de 94)

Outro exemplo do carater operario que, assim como em 98, reveste o discurso de

Lula, aparece na abordagem do candidato sobre o desemprego:
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N&o héa coisa mais deprimente na vida de um ser humano do
que ele estar desempregado. Sai para procurar emprego e
volta olhando a mulher olhando para o fogdo sem comida.
S6 quem passou por isso, sabe o0 que € ser
desempregado.(...)Temos que investir cada centavo do
Estado, junto com a iniciativa privada, para criar
oportunidade de emprego. Porque o que da dignidade ao
ser humano, é ele trabalhar o més inteiro e, no dia do
pagamento, ele ir ao supermercado com a familia e
comprar 0 que comer. Esse € um compromisso que eu
tenho com meus irmaos brasileiros. Vamos dinamizar a
economia, investir na geracdo de emprego e acabar com
esse  sofrimento de milhdes de companheiros

nossos.(Horério eleitoral de 94)
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A ELEICAO DE 1998

Para muitos analistas, o pleito de 1998 destacou-se por ter uma campanha morna,
com pouca mobilizacdo da oposi¢do e pouco destaque dado pelos meios de comunicacao.
Lula, o mais forte candidato de oposicao, relutou em aceitar uma nova candidatura e tentar,
pela terceira vez, ser presidente do pais. Pedro Simon, senador do PMDB - RS, chegou
dizer em entrevistas que Lula e Brizola — candidato a vice do petista — entraram na
campanha de 98 para ndo ganhar. Nao tinham, reclama o senador gaudcho, “o objetivo real
de conquistar o poder, ndo acreditavam que a vitdria fosse possivel”.

Isso talvez porque a eleicdo de 1998 tenha trazido para o centro da campanha um
elemento inédito na jovem democracia brasileira que alterou significativamente o quadro
sucessorio: a possibilidade de se reeleger o entdo presidente Fernando Henrique Cardoso. A
emenda da reeleicdo — que gerou muita polémica com, inclusive, denlncias graves de
compra de votos — beneficiou Cardoso, que péde disputar a eleicdo e vencer novamente.

Para Ademir (1999), a crise econémica dos paises emergentes foi um dos principais
temas na discussdo entre os candidatos em 98. O outro foi o flagelo do desemprego, que
tomou o noticiario nacional de forma intensa e logo tornou-se assunto amplamente
abordado pelos candidatos. Mesmo com um cenario de problemas sérios — como a crise; a
seca no Nordeste; a queda nas bolsas de valores e a fuga de capitais — o entdo presidente,
Fernando Henrique, conseguiu vencer a disputa com Lula.

Desde 1997, Cardoso ja vinha enfrentando crises causadas pelo fenbmeno da
globalizacdo econdmica, da crise dos tigres asiaticos e por conta do comportamento
imprevisivel das bolsas de valores, argumenta Ademir (1999). Em setembro de 98,
especificamente, da-se um evento que gera panico na economia nacional. A Rissia anuncia
calote em relacdo a dividas com as agéncias internacionais. Essa, lembra Ademir (1999)
crise fez com que fosse posto em xeque O sucesso da economia de paises em
desenvolvimento como o Brasil, além de desencadear confusdo no mercado financeiro
internacional.

Tal fato gerou nervosismo no mundo financeiro e o Brasil foi um dos paises mais

afetados. Houve fuga macica de dolares, o que levou o governo a elevar a taxa de juros e a
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anunciar um pacote fiscal para acalmar o mercado, sustenta Ademir (1999). Observar com
mais atencdo a crise econdmica que assolou o Brasil € imprescindivel para que
determinados meandros da campanha de 98 possam ser investigados com maior clareza.
Com esse cenério dramatico, Fernando Henrique na condicdo de presidente tratou de
construir um discurso otimista que pudesse tranquilizar a populagdo. Afirmava que a crise
era passageira e que o pais teria condi¢des de supera-la.

Além de falar como presidente, falou como candidato, argumentando que aquela
grave crise era mundial e ndo um resultado de sua politica econémica, Jogando, assim, diz
Ademir (1999), a culpa da crise em cima da globalizagdo e de suas consequéncias. Mais
ainda, Fernando Henrique afirmava que ele mesmo era o candidato mais preparado para
comandar o pais frente a um mundo globalizado e permanentemente turbulento.

Lula, por sua vez, como candidato de oposi¢do, ndo se privou, como ressalta
Ademir (1999), de “explorar a crise” e imputar ao governo e a sua politica econdmica a
culpa pela instabilidade que o pais atravessava. Centrava seu discurso na hipdtese de a
situacdo nacional tornar-se mais grave, caso 0 presidente Cardoso fosse reeleito e
mantivesse inalterada sua politica para a economia. Além de tentar desconstruir a imagem
de Cardoso chamando-o, assim como em 94, de traidor, porque este havia “se rendido aos
interesses dos especuladores internacionais”, a campanha de Lula mostrou um pais
atravessado por inteiro pela fome, pela miseria, pelo desemprego e por injusti¢as sociais.
Lula contrapunha o “pais das maravilhas” que o candidato do PSDB apresentava em seu
programa ao “Brasil de verdade” que seu programa expunha — um pais em crise, a beira da
faléncia e do caos. Valendo-se de nimeros que denunciavam os milhdes de miseraveis e 0s
bilhdes de dolares que fugiam do pais por dia, Lula tentou construir a imagem de um pais

falido que precisava de mudancas radicais e com urgéncia.

Ao lado da crise, Ademir (1999) coloca o desemprego como o0 outro ponto alto do
debate politico que circundou as eleicdes de 98. Fernando Henrique ndo hesitou em
reconhecer o problema, mas sempre alegou que precisava de mais 4 anos para soluciona-lo.
Com um discurso muito bem estruturado, logicamente simples e de facil absorcdo para o
eleitor, o candidato-presidente argumentava que seu primeiro governo havia sido para

acabar com a inflacdo e que sua permanéncia no poder significaria quatro anos de combate
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ao desemprego. Reconhecia o tamanho dos problemas, mas afirmava que somente ele tinha
0 preparo e a competéncia necessarios para soluciona-los.

Lula, também em relacdo ao desemprego, insistiu em pintar um quadro dramatico,
oriundo, exatamente, da equivocada politica econdbmica do governo. Politica essa que sO
gerava recessdo e causava a demissdo em massa de milhares de trabalhadores. Em quase
todos os programas de Lula o desemprego foi mencionado. Com forte tom de dramatizagéo,
o candidato lia cartas com o depoimento de pessoas que haviam perdido o emprego.

Nessa breve apresentacdo das estratégias dos principais candidatos na eleigdo de 98,
podemos detectar elementos que ajudardo na analise do contetdo do discurso de Lula mais
a frente. O combate a politica econdmica e a questao da necessidade de alguém competente
para combater a crise sdo dois pontos centrais de observacdo para quem quer entender o
discurso da campanha petista em 98. Mais do que isso, tanto a questdo da competéncia
quanto a questdo propositiva em relagdo a politica econdmica sdo fundamentais para que se
estabeleca a ponte entre o discurso petista em 98 e o discurso petista em 2002.

Como esses dois temas se alinhavam e preparam o terreno para a construcdo do
discurso petista para a vitoriosa campanha presidencial de 2002 é algo que se pode comecar
a entender quando se investiga a imagem que Lula tem perante os eleitores ainda em 98.
Como argumentarei mais a frente, na campanha de 98, ja estdo presentes alguns elementos
centrais da campanha de 2002.

Contudo, temos que analisar ainda a campanha petista de 98 em seus detalhes.
Muito do que se pode pensar sobre o contetdo do discurso de 98 tem alguma relagdo com o
resultado de algumas observagdes feitas por Orjan Olsén (1998) a respeito da imagem que,
antes das eleicGes, os eleitores tinham de Lula e de seu principal adversario Fernando
Henrique.

Para Olsén (1998), é clara a vantagem de um presidente em exercicio quando
disputa sua reeleicdo. Em 98, quando a pesquisa foi realizada, o enté&o presidente Fernando
Henrique era, com ampla vantagem, o candidato mais conhecido e aquele a quem as
pessoas atribuiam caracteristicas com mais facilidade. Segundo o autor, “a inércia trabalha
a favor de quem esta no poder”. Some-se a isso o fato de, nas Gltimas eleicdes municipais
que haviam sido realizadas em 1996, o eleitorado brasileiro ter optado pela continuidade na

grande maioria de cidades em que os prefeitos no poder tinham uma avaliacdo razoavel — o
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que era o caso do presidente Fernando Henrique. Isso, para o autor, iluminava no horizonte
das eleicdes de 98 uma tendéncia pelo voto na continuidade.

Outra vantagem que 0 autor enxerga para quem esta no poder e vai disputar a
reeleicdo € a questdo da visibilidade. O governante, principalmente no Brasil, em que o
Poder Executivo tem acesso facil aos meios de comunicacdo para a prestacdo de contas e a
disseminacdo de informacdes sobre seus programas de governo, tem facilidade para mostrar
ao eleitorado o que seu governo esta fazendo.

A situacdo do candidato de oposi¢do que concorre com um postulante a reeleicao,
que tem o governo razoavelmente bem avaliado, é diametralmente oposta. Para Olsén
(1998), ha uma *“desvantagem psicolégica inicial” para ele, j& que a oposicdo €
praticamente obrigada a fazer um discurso de criticas ao mundo atual e de proposi¢do de
mudangas em relacdo a esse mundo que as pessoas razoavelmente aprovam.

Para o eleitor, isso pode significar a possibilidade de interrup¢cdo do que vem
funcionado. Em poucas palavras, trata-se da troca do conhecido pelo desconhecido. E,
segundo Orjan Olsén (1998), o eleitor tem dificuldade em avaliar a relacdo de risco e
beneficio dessa troca. A balanca tende a pender para o lado de quem mostra o que faz e ndo
para o de quem promete que vai fazer.

Baseado numa pesquisa do jornal “Correio Braziliense” e do instituto de pesquisa
“Vox Populi”, Fernando Henrique, no comeco de 1998, era o mais conhecido dos
candidatos. O elemento mais forte de sua imagem na época era de garantia de continuidade
para o Plano Real. Além disso, as pessoas viam em Cardoso alguém com apoio politico no
Congresso Nacional para governar.

A imagem pessoal do entdo presidente também estava, propde Olsén (1998),
positivamente cristalizada na mente do eleitorado.Cardoso era visto como alguém sério e
trabalhador, com forte capacidade de decisdo e imenso preparo e capacidade comprovada
para o exercicio do cargo. Além disso, Fernando Henrique era visto como alguém com
visdo de futuro e capacidade de realizacdo. Defendia os direitos do pais e seu governo
gerava expectativa de um grande desenvolvimento nacional para o futuro.

Em termos administrativos, o presidente, e candidato pelo PSDB, era muito
identificado com as privatizacbes. Em termos de apoio, era identificado com o
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empresariado e 0s mais ricos. Mesmo assim, na percepg¢éo da populagéo, a identificagéo e
empatia de Cardoso com os problemas dos mais pobres tinha saldo positivo.

Ha apenas divisdo acirrada das opinides quanto ao presidente somente no que se
refere ao tema do “emprego”. Metade dos entrevistados afirmava que o presidente tinha
tido bom desempenho na instalacdo de novas industrias, no apoio a agricultura e na
resolucédo da questdo da reforma agréaria. Por outro lado, metade dos entrevistados duvidava
da capacidade de Fernando Henrique no que diz respeito a preservacdo dos empregos que
existiam na época e na criacdo de novos postos de trabalho (Olsén, 1998).

Apesar de ter na seguranca e na construcdo de moradia seus pontos mais fracos de
avaliacdo, Fernando Henrique tem uma imagem mais do que positiva para a populacao.
Isso porque dos 34 itens de imagem colocados no questionario, o entdo presidente tem
saldo negativo em apenas 2. Em termos gerais, FHC era identificado com a governabilidade
e a continuidade e visto com alguém sincero, confiavel e honesto.

J& Lula era visto claramente como alguém de oposicdo. Os pontos fortes de sua
imagem estavam, precisamente, nas fraquezas de Fernando Henrique. Apesar de, assim
como Cardoso, Lula ser visto com trabalhador e sério, sua imagem é mais identificada com
as camadas pobres e nada identificada com os mais ricos.

E fundamental que se frise que os pontos em que Lula tem menos forca sio os
pontos em que o entdo presidente consegue seus melhores desempenhos. Lula é visto como
alguém com pouca associacdo com o0 poder, pouco preparo, pouca experiéncia comprovada
de governo e alguém com poucas chances de trazer progresso e desenvolvimento para o
Brasil. Por outro lado, o eleitorado o vé como alguém muito identificado com a reforma
agraria. Além disso, a populacdo acredita que Lula poderia fornecer importante apoio a
agricultura, ao combate ao desemprego e a criacdo de novos empregos.

No que se refere as questdes tematicas, o candidato do PT esta exatamente no polo
oposto ao de Fernando Henrique Cardoso. Tal evidéncia se revela quando verificamos 0s
temas com o0s quais, segundo os entrevistados, Lula tem pouca identificacdo. O eleitorado
percebe o candidato pouco comprometido com a continuidade do Plano Real, as
privatizagdes, a situacdo dos empresarios, a obtencdo de apoio no Congresso e a
manutencdo da inflacdo em pequenos patamares. Dos 34 itens de imagem pesquisados,
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Lula tem saldo positivo em 17 e negativo em 15. Nos 2 que sobram, a opinido se mostra
dividida.

Essa foi, em linhas gerais, a imagem dos dois principais candidatos durante o
periodo eleitoral. Foi dessa maneira que eles entraram na disputa e foi dessa imagem que
eles tiraram as armas com que Fernando Henrique tentou reiterar seu favoritismo e com que
Lula tentou reverter o quadro desvantajoso.

Para Ademir (1999), a vitoria do entdo presidente Cardoso ja no primeiro turno nédo
foi inesperada. O peesedebista — afora um breve momento em junho quando caiu nas
pesquisas e chegou a estar empatado tecnicamente com Lula — liderou de ponta a ponta a
eleicdo. Quando comecaram a ser exibidos os programas do Horério Eleitoral, a situacao,
de acordo com o autor, estava praticamente consolidada. Isso leva Ademir (1999) a admitir
que o HGPE teve pouca eficacia na alteracdo das intencdes de voto, tendo como Unico
resultado prético a manutengdo de Fernando Henrique na lideranca.

Ademir (1999) nos mostra que FHC manteve grande vantagem sobre Lula desde a
primeira pesquisa Ibope em 20 de dezembro de 1997. Naquela ocasido, Cardoso tinha 39%
das intencdes de voto contra 22% de Lula. Com o inicio do HGPE, a tendéncia se mantém e
Fernando Henrique chega a ter 24 pontos percentuais na frente de Lula — 46% a 22%.

Para o0 autor, o Unico resultado concreto do Horério Eleitoral foi conseguir manter
Fernando Henrique em primeiro lugar. Em junho de 98, o candidato tem 39% das intencdes
de voto, inicia a propaganda eleitoral com 44% e encerra a Ultima pesquisa com 47%,
sendo eleito no primeiro turno com 53% dos votos. Dessa maneira, para o autor, FHC
conseguiu, com sua propaganda eleitoral, reforgar as intencdes de voto de seu eleitorado,
ganhar parte dos indecisos e ainda evitar o crescimento de Lula — que fechou a ultima

pesquisa com 24% das intengdes de voto e teve, efetivamente, 34% dos votos.

O HORARIO ELEITORAL EM 98
O discurso da campanha do PT para a eleicdo presidencial de 1998, realizada por

Dudu Godoy e Toni Cotrim, € um material riquissimo para quem quer compreender as

transformacdes por que passou o discurso politico petista desde a polarizada eleicdo de
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1989 até a campanha vitoriosa de 2002. O discurso da campanha de 1989 e da de 2002 s&o
dois polos que pouco se tocam. Nesse sentido, a tarefa mais instigante para o investigador
é, exatamente, verificar 0 que se passou entre esses dois extremos. E o conteldo da
campanha de 1998 € a pec¢a chave para se compreender esse percurso e suas correcdes de
rota.

Mesmo que néo seja tdo explicito, 98 € um momento de inflexdo dentro do discurso
do PT. E nessa campanha que comecam a surgir os elementos que seriam depois
fundamentais para a construcéo do discurso petista em 2002. Nesta campanha, sem divida,
0 PT mostrou ao Brasil uma cara nova, muito distinta daquela cara de 1989. Contudo, 0s
fatores que operaram essa transformacdo brotaram ja em 98. E nessa campanha que se
observa um PT tentando mudar, mas sem saber muito bem a direcdo a seguir. E nessa
campanha que ganha forca uma tendéncia que ja havia nascido em 94 em relacdo a
construcdo da imagem de Lula, por exemplo. E é nessa campanha que surge o germe de
uma mudanca aguda de concepcdo petista de mundo, que desembocaria na alianca entre

capital e trabalho da campanha de 2002.

Como veremos em seguida, no que concerne a construgdo da imagem do candidato,
mais uma vez, had uma forte tentativa de “humanizar” a figura de Lula. Sua vida privada e
suas caracteristicas pessoais sdo ainda mais enfatizadas do que ja o foram em 94. Isto é, em
98, ja se tenta atenuar a imagem ideologizada de um combativo ex-sindicalista que sempre
revestiu a pessoa de Lula. O candidato, agora, ndo poderia ser mais apenas alguém que V€ a
vida pela perspectiva dos trabalhadores. Ele tem que ver o mundo pela 6tica do ser humano
em geral. O Brasil de Lula ndo mais serd o pais onde a classe trabalhadora obtera a sua
redencdo com a chegada ao poder, como em 89, ou 0 pais onde haja justica social,
igualdade e cidadania, como em 94. O pais que Lula, em 98, diz querer construir € um pais
onde todos possam ser felizes. A idéia presente ai é a de que deve-se levar em conta o ser
humano e ndo mais somente uma parte especifica da populacdo. Ha ai forte indicio de
tentativa de despolitizacdo da figura do candidato e de sua candidatura.

Além de se mostrar mais “humano” e menos “ideol6gico”, Lula luta também contra
a imagem de “despreparado para governar” que o eleitorado tem a seu respeito. Nesse

sentido, ndo bastaria apenas se mostrar alguém mais sensivel, mais humano e menos
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radical. E necessario também que a imagem de Lula seja a de alguém competente,
tecnicamente capacitado, preparado, cercado de grandes cabecas e com propostas para 0
Brasil. Essa tendéncia que ja existia em 94, se acentua em 98 — e tem sua forma mais
acabada em 2002.

Né&o se deve pensar, entretanto, que com as afirmacdes acima se pretende dizer que
o discurso petista de 98 néo tenha qualquer contetddo politico ou ideologico e que Lula seja
apresentado como um mero técnico. Antes disso, 0 que deve ser salientado aqui é que, na
construcdo da imagem de Lula na campanha de 98, ja podem ser percebidas algumas
mudancas que conduzem até o Lula apresentado na campanha de 2002 - um lider popular,
com respaldo politico, acostumado a dialogar e com competéncia e preparo para liderar
uma equipe para governar o pais.

No que se refere ao posicionamento petista em relagdo a situacdo econémica do pais
e a postura do entdo governo de Fernando Henrique, a inflexdo ndo é menor. O ponto
nevralgico do inicio do processo de mudanca que descrevemos acima é uma clara
atenuacdo da oposicao entre elite e povo que sempre deu o tom da visdo de mundo petista.
Ela ndo desaparece, mas € atenuada. Em 98, a visdo é menos da perspectiva do trabalhador
e mais abrangente. Excetuando os donos de banco, a burguesia nacional é poupada dos
ataques. Os vilGes aqui séo, especificamente, os banqueiros e especuladores internacionais.
As municdes voltam-se, essencialmente, para a elite financeira de fora do pais. Inclusive, e
isso é fundamental que seja posto em relevo, a campanha petista de 98 trata o capital
produtivo nacional como mais uma vitima da politica econémica equivocada do governo
Fernando Henrique assim como o povo trabalhador. Ensejando ja& aqui 0 que se
transformaria na aliangca com o empresario José de Alencar em 2002, em 98, Lula incorpora
as demandas do empresariado nacional que produz e gera emprego ao seu discurso. O
petista ja fala em proteger a industria nacional, em crescimento e em desenvolvimento.

Tem uma menos estatizante da economia nacional.

Dessa maneira, 0 que se sugere € que os pilares basicos do discurso petista de 2002 -
de pregar a necessidade de mudanca do modelo econémico tanto para os trabalhadores
quando para os empresarios com vistas a humanizacgdo do capitalismo brasileiro - comegcam

a se formar na campanha de 98.
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CONSTRUCAO DA IMAGEM:

O candidato Lula

A estratégia da construcdo da imagem de Lula na campanha de 98 consistiu,
basicamente, em acentuar o lado “humano” do candidato e sua capacidade de governar. A
primeira tendéncia j& havia se iniciado na campanha de 94, quando a abordagem a respeito
da vida do petista passou a ter contornos mais intimistas. Nesse sentido, o discurso da
campanha passou a apontar para as caracteristicas mais pessoais do candidato. A partir
desse momento, algo além de sua representatividade politica passou a ter relevancia dentro
do discurso. Lula ndo deveria mais ser apresentado apenas como um legitimo representante
da classe trabalhadora do Brasil que, na verdade, estava ali apenas substituindo qualquer
outro trabalhador brasileiro que conhecesse o duro cotidiano do operariado nacional, como
em 89. Mais do que isso, ja em 94, a campanha petista passou a chamar a atencao para a
pessoa de Lula. Nesse ano, além de ser um politico destacado, Lula ja aparece como um
homem especial, cheio de virtudes que sdo anteriores a sua vida politica e que se
apresentam em sua vida pessoal. Lula chega, em 94, a mencionar sua familia, sua vida
doméstica e sua biografia sofrida de retirante que veio para o sudeste atrds de um emprego.

Essa é uma tendéncia que nasce em 94 e é claramente refor¢ada na campanha de 98.
J& no primeiro programa, cujo nome é “coracdo brasileiro”, ha uma espécie de apresentacao
do candidato para o publico, por meio de depoimentos de pessoas que conhecem e
convivem ou conviveram com Lula. Nessa apresentacdo, 0s depoentes falam da vida
privada do petista. Boa parte dos entrevistados vive na cidade natal de Lula e conhece sua
historia. S&o amigos e parentes que enfatizam um Lula trabalhador, simples e digno. Uma
pessoa “aberta”, amada e bem vista pelas outras. “Desconheco alguém que tenha inimizade
pelo Lula”, chega a falar um amigo do candidato.

Observada de forma comparativa, a apresentacdo mais “humana” de Lula em 94
simboliza uma mudanca substantiva na concepg¢édo da imagem do candidato em relacéo ao

discurso de campanha de 1989. Os depoimentos que apareciam na campanha de 89 eram
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sempre voltados para a identificagdo de Lula com a classe trabalhadora e sua coeréncia
politica de lutas ao lado do povo. E, mais do que isso, 0s depoentes eram pessoas que
admiravam a vida publica de Lula e que ressaltavam sua coeréncia politica e honestidade.
Ou seja, a imagem do candidato estava centrada fundamentalmente em suas virtudes

publicas e sua representatividade politica.

Em 98, ja se percebe uma alteracdo nitida desse quadro. A idéia basica que se quer
passar no programa € a de que Lula é uma pessoa especial. Ndo s6 um homem publico
excepcional, como foi muito salientado em 89, mas um homem que na sua vida intima é
também uma pessoa cheia de virtudes. Alguém em quem se pode confiar como se confia
em um familiar, por exemplo. Isso fica claro quando a atriz Tassia Camargo, em
depoimento ao programa eleitoral, chega a dizer que amava Lula porque ele sempre a fazia
lembrar de seu pai por conta da dignidade, do carater e da simplicidade.

Como o proprio discurso eleitoral petista afirma, Lula é um “homem-coracéo”. Nas
palavras do programa, Lula é alguém que mostrou com a propria vida que é possivel “virar
0 jogo quando se acredita no sonho”. Deve ser salientado aqui que, no sentido de
“humanizar” o candidato, torna-se inapropriado a utilizacdo de adjetivos com contornos
politicos. Ndo se fala tanto em “esquerda”, em “classe trabalhadora” ou “conquista do
poder”. Ao contrario, o discurso é estruturado em termos esvaziados de sentido politico,
termos abrangentes e genéricos desprovidos de qualquer elemento que explicite um viés
ideoldgico na visdo de mundo apresentada — como na idéia genérica de “felicidade”. O
préprio Lula, quando diz os motivos pelos quais quer ser presidente, afirma que quer
construir um pais que seja pensado sob 0 ponto de vista do ser humano — da crianga, da
mulher, do homem e do idoso. Em Gltima analise, tratava-se de, ao eleger Lula, conquistar
o direito de ser feliz no Brasil.

O que quero deixar claro é que com o aumento do enfoque personalista da
campanha que leva em conta o lado “humano” do candidato, ha uma despolitizacao parcial
da figura de Lula. O petista ndo é mais um lider da classe trabalhadora ou alguém que
brigara com as elites, com o poder econdmico em nome do estabelecimento de um governo
de esquerda. Antes disso, Lula, em 98, ¢ um homem que pensa no “ser humano” em geral,

sem distingbes de natureza politica ou social. E um homem que, além de ser um lider
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politico, é simples e de carater. Uma figura pablica que poderia ser como um familiar de
cada eleitor de tdo confiavel e digno que é. Num determinado programa, a campanha de

Lula chega a afirmar que o candidato era:

Um lider que o mundo aprendeu a respeitar mas que
continua sendo o0 nosso Lula. Um homem simples, do povo,
que cada brasileiro tem no coracdo quando lembra da
palavra esperanca®. (Horario eleitoral de 98)

Ao falar da énfase que a campanha de Lula deu ao lado “humano”do candidato,
Ademir (1999) lembra que, durante os programas do HGPE, o petista chegou aparecer
chorando no video, numa tentativa clara de expor a sensibilidade do petista. O autor afirma
que a campanha tentou, a todo momento, refor¢ar o humanismo do candidato, passando a
idéia de que Lula, mesmo famoso, “ndo havia perdido contato com seu povo e com suas
raizes”. Ademir (1999) chega a afirmar que, com a énfase que o discurso da campanha
dispensou as questBes pessoais e sentimentais de Lula, houve maior destaque para as
relacOes afetivas do para as questdes de ordem politica. O autor ressalta também a pouca
importancia que a campanha de Lula deu a construcdo da imagem do Partido dos
trabalhadores. Diferentemente de 89 quando a imagem de Lula esteve fortemente associada
a imagem da Frente Brasil Popular, em 98, assim como em 94, o candidato ndo se
preocupou em dar destaque ao seu partido ou aos partidos que faziam parte da coligacéo
que sustentava sua candidatura. Esse pouco interesse na partidarizacao da eleicdo pode ser
encarado como mais uma face da despolitizacdo geral que o discurso eleitoral do PT foi
sofrendo.

A idéia de sobrepor as questdes ideoldgicas com questdes pessoais, personalistas, é
um traco que nasce em 94, cresce muito em 98. Outro elemento do conteudo do discurso
petista que ganha forca em 98 é a idéia de mostrar Lula como alguém preparado e com

competéncia para exercer 0 cargo de presidente. Portanto, para a campanha petista, Lula

® E curioso notar a utilizacdo, mesmo que exigua, da palavra “esperanca” — um dos simbolos maiores da
campanha de Lula em 2002 - ja em 98.
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ndo poderia ser somente um grande lider politico, como em 89, e uma pessoa virtuosa, com
em 94 ja se falava. O candidato precisava também apresentar a imagem de alguém com
propostas concretas para o0 pais e com capacidade de implementa-las. A vitéria de Lula ndo
poderia significar apenas uma vitdria politica oriunda de um éxito eleitoral. A ascensdo do
PT ao poder teria que significar também a possibilidade real de execucdo de um projeto
determinado para o pais.

Essa é a segunda tendéncia basica da construcdo da imagem de Lula em 98 e que é
perceptivel também no posicionamento petista quanto aos temas abordados. Assim como
Lula j& comecava a ser apresentado como um candidato preparado para governar, 0 PT
também foi fazendo questdo de se colocar como uma alternativa concreta de poder, com um
programa de governo definido e um projeto estruturado para a nacdo. Essa mudanca,
contudo, apesar de ja apresentar seus primeiros resultados em 98, s6 se consolida em 2002.

O que estd por trds dessa nocdo é uma forte desideologizacdo do contetdo do
discurso petista no horario eleitoral também a respeito de todos os temas. Como veremos
mais a frente, o Partido dos Trabalhadores foi, cada vez mais, negligenciando a natureza
politica dos problemas brasileiros preferindo destacar seus aspectos técnicos e suas
solucdes praticas.

Em relacdo a construcdo da imagem de Lula, o que se tentou fazer foi apresentar o
candidato como alguém com um projeto concreto para o Brasil. Lula foi apresentado com o
“homem-experiéncia”, alguém preparado e capaz, que comandava uma “unido de partidos
que administrava mais de 500 cidades e 3 Estados de forma exemplar’”. E, por isso, teria
capacidade de comandar um pais imenso como Brasil. Em um determinado programa, Lula
aparece ao lado de sua equipe de governo® tentando encontrar solucdes para a crise que o

pais atravessava. Além disso, houve a tentativa de se mostrar como “as melhores cabecas

" Como Lula jamais havia ocupado um cargo executivo, a solucdo que a campanha petista parece ter
encontrado para mostra-lo como alguém preparado para governar foi a de mostrar a experiéncia
administrativa dos partidos que apoiavam Lula. Essa nogdo foi muito pouco desenvolvida mas j& aprece em
98. Essa serd uma argumentacdo que ganhara contornos mais consistentes na campanha de 2002, quando Lula
consegue apresentar, de fato, a imagem de alguém preparado para governar.

# Mais uma vez, como no caso da utilizacdo da palavra “esperanca”, vemos ja em 98 algo que foi muito bem
desenvolvido na campanha de 2002. Deve-se perceber como o comando da campanha ja via alguma
necessidade de se mostrar Lula cercado por uma equipe de governo, capaz de formular propostas concretas
para o0 pais, para que se pudesse desconstruir a imagem de despreparado que o candidato tinha entre os
eleitores.
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do Brasil” estavam com Lula. Médicos, empresarios, artistas e intelectuais foram
destacados como apoiadores do candidato petista.

A esse respeito, Ademir (1999) garante que a idéia fundamental da campanha
petista foi a associar a Lula a imagem de alguém preparado para governar mesmo nao tendo
formacdo académica. A intencdo principal foi fazer Lula abandonar a imagem de “operario
barbudo”e fazé-lo incorporar uma postura mais light, com um discurso menos inflamado e
uma fala mais didatica e suave.

Os dados apresentados pelo trabalho de Orjan Olsén (1998) mostram que a
preocupacdo da campanha de mostrar Lula como alguém preparado para o governo tem
total razéo de existir. Como ja foi mencionado, segundo a reflexdo do autor, 2 dos pontos
mais fracos da imagem de Lula perante o eleitorado eram a questdo do preparo e da
experiéncia comprovada de governo. Outra conclusdo a que Olsén chega e que esta
intimamente relacionada com o que estamos argumentando é o fato de que, em 98, o
percentual de atribuicdo de caracteristicas positivas de Lula é maior do que sua intengdo de
voto. O autor conclui que, ao longo dos anos de sua vida politica, certamente, o candidato
petista conseguiu um poderoso capital de imagem pessoal positiva. A idéia que subjaze ai é
a de que o eleitorado, em 98, ja via Lula positivamente como pessoa, mas ndo como
candidato. Esse ponto é fundamental. Faltava, pois, apresentar Lula como um bom
candidato em termos técnicos, como alguém que pudesse ser visto como uma boa opc¢éo de
governo.

O ultimo aspecto da construcdo da imagem de Lula é um trago permanente do
discurso petista ao longo dos anos. Ele diz respeito ao compromisso de Lula com o povo.
Lula € apresentado como o maior lider popular do pais. Um homem astucioso que seria
capaz de tirar o Brasil da crise porque “cuidava de seu povo”. Apesar de 98 ja conter o
germe de algumas mudancas que se mostrariam significativas ao longo do tempo, a idéia de
que Lula era um homem que sempre estivera ao lado do povo subsiste ainda nessa
campanha.

O petista é apresentado como “homem-coragem”, que sempre enfrentou a ditadura,a
corrupcdo e o poder econdmico. Como se pOde perceber, as trés faces de Lula que
constituiram o nucleo da constru¢cdo da imagem de Lula em 98 foram a de “homem-

coracdo”- dando destaque ao lado humano do candidato; a de “homem-experiéncia”-
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focando sua capacidade para governar — e, por ultimo, a de “homem- coragem”- como um
lider que sempre esteve do lado do povo. Na apresentacdo dessa biografia, Lula é
apresentado como legitimo lider popular, “o deputado mais votado da Historia do Brasil”,
através de quem o “povo falou no Congresso na época da Constituinte”. A imagem de Lula
e seu vice, Leonel Brizola, é a imagem de dois homens que “sempre partilnaram as dores o
sonho e as esperancas de seu povo®”.

O compromisso popular € um dos poucos tracos do discurso de 89 que ainda
subsiste no discurso de 98. Contudo, deve -se esclarecer que a nog¢do aqui € a de que Lula
tem compromisso com o povo e ndo a de que Lula é como qualquer outro homem do povo.
Nesse ponto, a idéia do lider se sobrepGe a idéia do representante. O que importa deixa de
ser a representatividade de Lula e passa a ser sua capacidade de lideranca ancorada na sua
combatividade e no seu compromisso com o povo.

Brizola, o candidato a vice, ao falar do petista, logo no primeiro programa, afirma
que Lula estava mais preparado do que qualquer outro para enfrentar os problemas do
Brasil porque tinha o espirito do negociador. Essa expressdao de Brizola merece muita
atencdo. Assim como demonstrei com varios outros exemplos, a idéia de um Lula
negociador é mais uma das idéias que nasce em 98, mas que s6 adquire corpo em 2002. A
nocao central aqui, e que seria um dos alicerces da construgdo da imagem de Lula na
campanha seguinte, é a passagem da imagem de um homem que representa o conflito com
a elite para a idéia de um homem que media o conflito entre os interesses espalhados na
sociedade. A palavra “conflito” e “interesse” utilizadas aqui s&o minhas ja que o discurso
ndo chega se colocar sobre esses termos — que ainda apresentam uma razoavel coloracdo
politica. Mas a idéia béasica € essa: a transformacédo da imagem de alguém que rompe para a

imagem de alguém que concilia.

° E interessante notar como as palavras sdo usadas nesse discurso. S3o elas “sonhos”, “dores”e “esperanca”
palavras totalmente esvaziadas de contetdo politico. Sdo antes termos amplos e genéricos que podem ser
associados as mais diversas visdes de mundo se ndo a todas. Muito diferente da abordagem de Lula e Brizola
em programa da campanha de 89 quando, depois de conseguir o apoio de Brizola para tentar derrotar
Fernando Collor no segundo turno daquela eleigdo, o petista diz que ele e o pedetista estavam se unindo para
evitar que a direita ganhasse a Presidéncia da Republica.
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POSICIONAMENTO:

Reforma agréaria

O posicionamento da campanha de Lula em 98 a respeito da reforma agraria € um
indice seguro do momento de inflexdo do discurso partidario por que passava o PT na
época. A tendéncia de menos radicalismo e menos espago no programa para o tema, que ja
havia se anunciado em 94, ganha ainda mais for¢a em 98.

Em 89, a reforma agraria era um compromisso de vida, uma questdo de honra para a
candidatura de Lula. A questdo da distribuicdo da terra no campo, assim como todos 0s
outros problemas nacionais apresentados em 89, eram analisados pelo prisma da politica,
chegando inclusive por vezes a transcender esse ambito. Como foi salientado no capitulo
referente ao discurso da campanha petista em 89, a reforma agréria foi tema recorrente na
campanha da Frente Brasil Popular e, por diversas vezes, ganhou contornos de questéo
moral e religiosa.

Essa abordagem carregada de ideologia - que considerava a reforma agraria como
um fim, um direito inaliendvel do povo brasileiro -, em 94, altera-se um pouco. Na primeira
disputa com Fernando Henrique, Lula ainda trata a reforma agraria como questdo politica,
menciona 0s maiores opositores da reforma — os latifundiarios —, mas ja acena com a idéia
de que a resolucdo da questdo da distribuicdo de terras no Brasil era também um meio de
desenvolver o pais, um meio de tornar o Brasil uma nacdo moderna.

Em 98, essa nocdo ganha mais corpo, enquanto o destaque dado ao tema é
incrivelmente reduzido. Em nenhum programa eleitoral, Lula tratou do tema da reforma
agraria exclusivamente. Somente mencionou-a quando da proposi¢cdo de solucbes para a
devastacdo que a seca causava no nordeste brasileiro. As principais propostas de Lula para
atenuar a desgraca causada pela seca seriam a irrigacdo de 1,5 milhdes de hectares e a
implementacdo de uma “reforma agraria de verdade”. Sem ela, afirma Lula, nenhum pais
moderno havia se desenvolvido e sem ela seria impossivel tirar o povo do Nordeste da

miséria.
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E fundamental que se atente para o fato de que propor uma reforma agraria “de
verdade” é tudo que Lula diz a respeito da reforma agraria em 98. Esse comentario exiguo é
mais ilustrativo ainda do principio de alteracdo do discurso petista quando lembramos que,
de acordo com Olsén (1999), o tema ao qual a imagem de Lula estava mais associada na
opinido do eleitorado era exatamente a reforma agraria.

Além disso, a questdo da ojeriza aos latifundiarios — que sempre figurou nas
campanhas eleitorais do PT — ndo se pde.

E absolutamente plausivel especular que o que estd em jogo ai é a mudanca da
percepcdo que o comando do partido — pelo menos no que tange a coordenagdo da
campanha — a respeito de seu posicionamento quanto a esse tema. Isso se pode afirmar
guando se observa o que Lula diz a respeito da reforma em 2002. Dessa forma, olhando as
campanhas em perspectiva comparada, se percebe que a forma laconica como o PT se
posicionou a respeito desse assunto em 98 marca a rendncia de uma visdao mais de
esquerda, mais ideologizada, para uma visdo mais pragmatica e técnica. Tal evidéncia, s6
confirma-se quando se investiga o discurso petista em 2002. De qualquer modo, o que deve
se marcar aqui € a constatacdo de um posicionamento pouco definido —expresso em
“reforma agraria de verdade” — e exiguo a respeito da reforma agraria por parte do discurso
da campanha de Lula em 98.

POSICIONAMENTO:

Politica econémica e situagdo do pais

Como Ademir (1999) j& havia salientado, a politica econémica do entdo governo de
Fernando Henrique Cardoso foi vitima de ataque constante por parte da campanha petista.
Mais do que isso, todo posicionamento de Lula em relacdo ao status quo baseou-se em
contestar o modelo econémico instaurado por Cardoso e apontar seus resultados maléficos

para o povo brasileiro. A crise econdmica que o Brasil atravessava e o alto indice de
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desemprego do pais foram os pontos mais atacados por Lula e foi a partir deles que Lula
mostrou sua visdo de mundo em seu discurso na campanha eleitoral.

Contrariando o que FHC dizia em sua campanha, Lula afirmava que a crise
econbmica ndo era um problema gerado fora do pais. Ela era, antes, conseqliéncia da
politica econdmica irresponsavel do entdo governo. Politica essa que comprometia o futuro
da nacéo e de todos os brasileiros. Nem todos os paises, garantia Lula, sofriam os efeitos
dessa crise da mesma maneira. A maneira como cada nacao sentia esses efeitos dependia da
maneira como seus governantes agiam. Caso estivessem preocupados em defender seu
povo, as consequéncias da crise ndo seriam tdo graves quanto eram no Brasil daquele
momento.

Esse parece ser o ponto chave do posicionamento de Lula a respeito da politica
econdmica e da situacdo do pais naquele delicado momento do final de 1998. Para ele, a
maneira de Cardoso conduzir a economia do pais expunha perigosamente o Brasil a
ganancia dos especuladores internacionais e da agiotagem do exterior e, fundamentalmente,
deixava o pais muito vulneravel a fuga de capitais. A qualquer sinal de crise, imensos
montantes de capital especulativo internacional poderiam deixar o pais, causando uma
instabilidade imensa. Isso, para Lula, significava abrir mdo da independéncia e da soberania
do Brasil.

A tese petista foi basicamente essa. Com uma politica de sobrevalorizacdo do
cambio, juros altos e importac@es indiscriminadas, o governo de Cardoso entregava o pais
ao capital especulativo internacional. Fernando Henrique havia governado 4 anos para 0s
banqueiros e agiotas internacionais e se preocupava muito mais em pagar juros a eles do
que em cuidar do povo brasileiro. Cardoso curvava-se a elite internacional, aos paises ricos,
ao FMI, a banca internacional e deixava sua nac¢do abandonada com um *“altissimo indice
de desemprego, uma imensa massa de miseraveis e a industria quebrada”. Essa foi uma
imagem recorrente nos programas petistas quando se criticava Fernando Henrique. Sempre
utilizando expressdes que demonstrassem a submissdo de FHC a elite internacional, como
“ele ndo tem coragem de dizer a verdade (sobre a crise) porque esta de joelho diante dos
banqueiros” ou ainda “ele governou para os banqueiros e agiotas internacionais e, toda vez

que eles quiseram ganhar mais, o presidente abaixou a cabeca e aumentou 0s juros”.
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Essa foi a imagem do Brasil “real” que a campanha de Lula insistiu em contrapor ao
que os petistas chamavam de “pais das maravilhas” que aparecia no programa de Fernando
Henrique. Naturalmente, em seu programa, 0 entdo presidente e candidato a reeleicdo
tentava mostrar um pais que estava avangando sob seu governo e que caminhava para
continuar resolvendo seus problemas, assim como havia resolvido o problema da inflagéo.

Por sua vez, Lula insistia que, com suas “importacfes indiscriminadas”, a gestdo
econémica de Fernando Henrique, encabecada por seu ministro da Economia, Pedro Malan,
gerava desemprego no Brasil enquanto gerava emprego em outros paises como Taiwan;
China ou Estados Unidos. O programa petista chega inclusive a simular, num tom forte de
ironia, os agradecimentos de uma familia de Taiwan ao entdo presidente pelos empregos
que ele havia criado 1a. J& que nesse pais, assim como no Brasil, também havia muitos
desempregados.

Essa critica mordaz foi a ténica do discurso petista no que diz respeito a seu
posicionamento sobre o estado de coisas em 98. Fernando Henrique havia passado todo seu
governo sendo subserviente as elites internacionais e aos institutos financeiros
internacionais, havia entregado a soberania nacional ao capital especulativo externo e,
como resultado de tudo isso, havia gerado um imenso desemprego no pais. As fabricas
fechando e demitindo, a agricultura sem qualquer apoio e o mercado interno totalmente
relegado ao segundo plano. As palavras da atriz Cristina Pereira, uma espécie de
apresentadora do programa eleitoral de Lula em 98, deixam esse argumento ainda mais

nitido:

O governo atual gastou um dinheirdo pagando juros,
ajudou banqueiro quebrado e ndo deu nada para o pessoal
produzir, plantar, criar mais emprego. O pessoal ficou
desesperado, ficou devendo para Deus e 0 mundo e ai ndo
agientou: demitiu todo mundo. Hoje é assim, 0 governo
protege banqueiro e especulador e a gente? Ganha menos
de 1% na poupangca e ai vai abrir um crediario e paga 19%

de juros ao més. Ta certo? E o especulador? Quando
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acontece um problema la fora, tira o dinheiro todo daqui e

pronto:crise na certa (Horario eleitoral de 98)

Nessa citagdo, estdo resumidos 0s elementos basicos do discurso petista em 98.
Ha nela a critica a politica econdmica, o problema do desemprego, a subserviéncia de
Fernando Henrigue aos banqueiros e especuladores e os resultados da crise internacional no
Brasil. Contudo, esses tracos apresentam implicagfes maiores que dialogam diretamente
tanto com o conteudo do discurso passado do PT em outras elei¢cdes, quanto com o que se
tornaria o discurso do PT na eleicdo de 2002.

O primeiro elemento a ser salientado € a questdo da abordagem politica dos temas,
que perpassou as outras duas eleicdes presidenciais analisadas até aqui. Em 89, ela era a
caracteristica maior do programa. Todos os assuntos tratados pelo programa da Frente
Brasil Popular eram sempre tratados pelo prisma da ideologia. A causa dos problemas era
de natureza politica e suas solucdes também. Em 94, ja transparece uma tendéncia de
abordagem menos ideologizada dos problemas nacionais, ndo impedindo, contudo, que a
politica ainda esteja muito presente. Na verdade, o discurso petista perde seu teor socialista
mas continua sendo um discurso nitidamente de esquerda.

Em 98, de certa maneira, a oposicdo presente em 89 e 94 continua. De um lado
estd o povo, do outro os bangueiros e especuladores. Ou se governa para uns ou se governa
para outros. FHC, no caso, enquanto esteve no governo, escolheu satisfazer os interesses da
elite financeira internacional em vez de cuidar de seu pais, garante Lula. O que deve ficar
claro é que, em 98, o inimigo, assim como em 89 e 94, tem cara. Esta determinado. E a elite
financeira internacional e um governo que lhe é submisso. Os causadores do drastico
guadro de crise em que o Brasil se encontrava poderiam ser apontados, e o eram, e foram
fortemente criticados nos programas petistas.

Contudo, hd uma mudanca no discurso do PT em 98 que talvez ndo tdo explicita e
ndo tdo perceptivel para alguém que olha a campanha desse ano isoladamente mas que é
mais do que substantiva. Mais do que isso, ela € um traco de 98 que tem relevancia
fundamental para a compreensdo do discurso petista em 2002. Trata-se da incorporagdo do

empresariado nacional ao discurso petista. Pela primeira vez, os empregadores, a burguesia
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nacional, tém vez e voz dentro do discurso petista numa eleicdo presidencial. A
preocupacao petista passa a abarcar também os empregadores, que estavam fechando suas
portas e demitindo cada vez mais.

Lula, em seu programa, ndo se privou de lembrar que as fabricas, mesmo as
grandes, estavam fechando e que isso era péssimo para a economia nacional. O fato é que
Lula, j& em 98, acena com um discurso que exalta a producdo nacional tanto para a geracao
de empregos quanto para o desenvolvimento econdmico do pais como um todo. O
programa petista, focando sempre na questdo do emprego — énfase que ficaria ainda mais
intensa e com um discurso mais refinado e consistente em 2002 -, afirma que seu governo
seria 0 governo do investimento, do trabalho e da producéo. Quando se observa o discurso
eleitoral da campanha de Lula de 98 comparativamente com o0s outros, as semelhancgas com
o discurso de 2002 sdo evidentes. O que, efetivamente, coloca a campanha de 98 como um
claro ponto de inflexdo dentro da trajetdria do discurso petista, e mostra como foi em 98
que nasceram muitas das mudangas do posicionamento do PT frente a alguns assuntos.

Algo impensavel em 89 ou mesmo em 94, em 98, um programa de Lula mostra uma
reunido numa organizacdo patronal em que empresarios falam da situacédo critica em que o
governo FHC os deixou. A idéia é a de que, por conta da politica econémica de FHC, as
empresas ndo resistiram, estavam fechando e demitindo. O governo Cardoso estava
esquecendo de quem produz e gera riqueza no Brasil para pensar nos interesses da
agiotagem internacional.

Naturalmente, deve-se frisar, que Lula ndo virou um defensor dos patrées ou um
liberal convicto por conta dessa incorporacdo da fala dos empresarios ao seu discurso. Na
verdade, essa incorporacdo é timida e ndo impede que Lula continue com um olhar
majoritariamente de trabalhador — reivindicando melhores salarios e o fim do drama do
desemprego. Contudo, tendo em vista o discurso das outras campanhas — em que a elite
sempre foi colocada como inimiga do povo e dos trabalhadores -, 0 programa petista
colocar empresarios dando depoimentos contra FHC em seu programa e, mais ainda,
colocar um empresario, Lawrence Py, declarando seu apoio a Lula é uma mudanca
significativa no discurso petista.

O que esta em jogo aqui é o engatinhar da no¢do de que o Brasil precisava, acima

de tudo, se desenvolver. Esse ponto, que nunca esteve delineado com clareza nas outras
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campanhas, ja& comeca a aparecer, mesmo que timidamente, em 98. Mais do que olhar o
mundo somente pelo viés de trabalhador - segundo o qual o Estado teria um papel
determinante na distribuicdo dos beneficios aos cidaddos — o PT comeca, e apenas comeca,
a enxergar a conquista da cidadania — 0 acesso a bens fundamentais, a conquista de uma
renda decente — como obtida através do desenvolvimento econdmico da sociedade. Esse
conceito, que ganha robustez e vem conjugado a um discurso muito consistente na eleicéo
seguinte, aparece na idéia de oportunidade que a campanha de 2002 insistiu em enfatizar. A
tarefa do governo, para a campanha de Lula em 2002, seria criar oportunidades tanto para
0s que querem trabalhar quanto para os que querem produzir.

Por isso, Lula, ja em 98, comeca a falar da questdo a producdo. Ele ja fala em

“mudar 0 modelo econdmico”*°

para se aumentar a capacidade de producédo do pais e para
que se possa gerar emprego. Lula prop6e a reducdo dos juros para facilitar o acesso do
empresario e do pequeno e médio agricultor a créditos. Lula se diz o representante ndo mais
dos interesses da classe trabalhadora apenas, mas de um projeto que prioriza 0
investimento na industria e na agricultura. O Brasil, afirma Lula, € um pais extraordinario,
com um povo forte e cheio de vontade de produzir riqueza e crescer. A questdo da
producéo de riqueza, e ndo somente a de sua distribuicdo, ganha relevancia. O Brasil tinha
que criar emprego e fortalecer seu mercado interno.

Essa é, portanto, a inflexdo maior no discurso petista na campanha eleitoral de 98.
Uma mudanca que fez com que o partido tornasse seu discurso mais abrangente,
incorporando nele outros setores além dos trabalhadores. Além de fazer com que a
candidatura Lula comegasse a encarar o desenvolvimento econdmico do pais como uma
prioridade e algo através do qual as pessoas poderiam se tornar cidaddos. Lula em 98 quer
ser 0 governo que distribuiria “com justica” a riqueza no pais. Mas também quer garantir a
estabilidade econdmica, “apoiando todos aqueles que quiserem plantar, produzir e gerar
emprego”. Lula quer mostrar que é possivel crescer sem inflacdo, basta ter vontade politica.

Um ultimo aspecto do discurso petista em relagéo a situacdo econdmica nacional é a

quantidade de propostas que vém acompanhando o posicionamento da candidatura acerca

10 A questdo da alteracdo do modelo econémico é central no discurso de campanha de 2002. A argumentacio
basica petista foi a de apontar o esgotamento do modelo e a necessidade de mudanca. Em 98, a questdo nao é
posta dessa maneira. Ela ainda tem contornos de ruptura e vem recheada de criticas a Fernando Henrique,
que, em 2002, foi inteiramente poupado.
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do status quo. Uma tendéncia que ja existia em 94 e se reforga em 98. Assim como quando
construiu a imagem de Lula, quando se posicionou a respeito dos temas, a campanha petista
quis mostrar que estava preparada para governar e que, por isso, era uma alternativa
concreta de governo. Conjugadas & construcdo da imagem de Lula como um homem
preparado para administrar o pais, estavam propostas de governo com um grau de
detalhamento e um revestimento técnico — que mesmo que fossem ainda rudimentares —
que era inédito nas campanhas petistas.

Lula propde a criagdo do Fundo Nacional do Emprego, o fornecimento de crédito a
juros baixos por parte do BNDES e do Banco do Brasil, a criagdo do programa 1° emprego,
a criacdo de um programa de apoio ao jovem trabalhador rural, a criacdo de mais 500 mil
vagas nas universidades, a ampliacdo do crédito educativo e o investimento maci¢o na
construcdo civil, na habitacdo popular, no saneamento basico, no turismo e no comércio.
Além de propor a irrigagdo no Nordeste, o assentamento de 1,5 milhdo de familias, a
irrigacdo de 1,5 milh&o de hectares, a cria¢do do “Banco do Povo, a aplicagéo do programa
“Médico em casa”, do programa “Bolsa-escola”. Soares (2000) atenta para o fato de que,
além de aparecerem em maior nimero, as propostas do PT na campanha de 98 ja assumem
o titulo de programas — o que confere a elas um sentido mais operacional.

Para respaldar suas propostas e legitimar sua condicdo de alternativa real de
governo, a candidatura petista, como ja frisei, apresentou economistas e até empresarios e
personalidades em geral que apoiavam o programa de governo de Lula como sendo “as
melhores cabecas do Brasil”. Entre eles estdo: Celso Furtado, Ozires Lopes, Luciano
Coutinho, Maria da Conceicdo Tavares, Oded Grajew, Lawrence PY, José Aristodemo
Pinotti, Elisaldo Carlini, Frei Betto, Oscar Niemeyer, Luis Fernando Verissimo e Chico

Buarque.
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A ELEICAO DE 2002

A eleigdo de 2002 levou, finalmente, depois de trés tentativas sem éxito, Lula a
Presidéncia da Republica. Junto com ele, chegou ao centro do poder politico nacional o
Partido dos Trabalhadores. Era a primeira vez que um partido notadamente de esquerda
chegava ao poder no pais, o que, por si so, ja preenche o pleito daquele ano de inimeras
implicagdes.

Muitas dessas implica¢fes puderam ser vistas durante a propria campanha. Entre
elas estd algo como o debate ideoldgico do PT que, segundo diversos analistas e mesmo
militantes, acabou conduzindo o partido a apresentar um discurso menos esquerdista, mais
moderado, e mais pragmatico. Além disso, a propria postura de Lula durante a campanha
presidencial, seu comportamento “pacifico”, por exemplo, revelava, de pronto, algumas
mudangas significativas pelas quais o PT havia passado.

A escolha do publicitario Duda Mendonga, que ja havia trabalhado em campanhas
de Paulo Maluf, foi também motivo de muita discussdo dentro do partido. Isso porque com
a arregimentacdo de Mendonca estava em jogo ndo sé a escolha de um coordenador para a
campanha, mas também uma nova postura petista perante os meios de comunica¢do. Uma
postura que contaria com uma estrutura mais profissional e que visava mudar a imagem do
partido na sociedade desde antes da eleicdo. Rubim (2003) defende que as transformacdes
do partido, e de Lula, vistas na campanha de 2002 ndo foram obra de marketing eleitoral.
Foram, sustenta o autor, antes disso, o resultado de um processo maior que ja vinha se
desenvolvendo havia algum tempo, tendo em vista experiéncias politicas e administrativas
do partido e o pensamento do grupo hegeménico do PT.

Essa €, sem ddvida, uma questdo candente que &, inexoravelmente, arranhada em
diversos momentos deste trabalho quando se fala da campanha petista na televisao.
Investigar as campanhas eleitorais de Lula em perspectiva comparada €, decerto, tocar,
através da abordagem do discurso eleitoral, na questdo da alteracdo, ao longo dos anos, do
posicionamento do partido em relagdo ao status quo. E, nesse sentido, estudar a campanha
de 2002 diz muito do que o PT quer ser nos préximos anos.
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De qualquer maneira, ndo se pode negar que a emergéncia de Lula a Presidéncia é
uma grande novidade na historia brasileira. Novidade essa que pode ser considerada o
resultado do sentimento de mudanca que estava muito aceso no eleitorado no ano de 2002.
Esse sentimento é um dos tracos, se ndo o traco principal, do cenério politico-eleitoral da
eleicdo que algou o PT ao poder. Muitos analistas sinalizam nessa direc¢do, garantindo que
Lula foi eleito, exatamente, porque conseguiu convencer a maioria do eleitorado de que ele
representava, mais do que qualquer um, a mudanca pela qual a populacdo brasileira
ansiava.

Para Almeida (2003), a eleicdo de Lula colocou a luta politica no Brasil em um
novo patamar. Pelo fato de um ex-lider sindical e homem de esquerda ter chegado ao poder.
Mais do que isso, segundo Almeida (2003), 2002 foi um “desaguadouro” de um processo
maior de um longo ciclo de a¢des e esperancas de mudancas no pais que vem desde a crise
do regime militar em meados da década de 80.

Esse anseio por transformacfes estd explicito em todos os grandes momentos
politicos do pais desde entdo. Para o autor, a Anistia, as Diretas, a eleicdo de Tancredo
Neves, a mobilizacdo em torno do Plano Cruzado, a eleicdo de 89 (em que o0s trés
candidatos melhor colocados apresentavam-se claramente como de oposigédo), o
impeachment de Collor e a primeira eleicdo de FHC (centrada nas transformacdes que
vinham ocorrendo por conta do Plano Real) sdo todos momentos intimamente relacionados
ao desejo de mudanca que se encontrava no povo brasileiro.

Uma evidéncia de que o sentimento da necessidade da mudanga era muito intenso
na época é o fato de o discurso de todos os candidatos a Presidéncia em 2002 terem uma
perspectiva de transformacdo e de ndo continuidade (Figueiredo e Alde, 2003). As
pesquisas ja mostravam um agudo descontentamento com as altas taxas de desemprego e a
crescente violéncia. Ndo é coincidéncia, pois, que, dos 6 concorrentes daquele pleito, 5
tivessem claras feicGes de oposi¢cdo. Mais do que isso, Figueiredo e Aldé (2003) lembram
que os partidos desses 5 candidatos tinham origem socialista — o Partido dos Trabalhadores,
de Lula; o Partido Socialista Brasileiro, de Anthony Garotinho; o Partido Popular
Socialista, de Ciro Gomes; o Partido da Causa Operéaria, de Rui Pimenta e o Partido
Socialista dos Trabalhadores Unificado, de José Maria de Almeida.
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Até mesmo o candidato oficial, José Serra, do PSDB, tentou construir um discurso
de forte cunho “mudancista” (Almeida,2003). Serra ressaltava que sempre havia sido um
critico da maneira como o entdo presidente Fernando Henrique conduzia a politica
econdmica do pais.

Ao verificar a quantidade de vezes que a palavra “mudanca” ou o verbo “mudar”
apareciam na campanha de Serra no Horario Eleitoral, Almeida (2003) afirma que, desde o
comeco da campanha, o candidato do PSDB tem um discurso fortemente orientado pela
idéia da necessidade de mudanca. Essa nogdo é tdo presente na campanha de Serra que
pode ser encontrada em todas as partes de sua propaganda eleitoral. Tanto nas falas do
candidato e na dos apresentadores quanto na locucdo em off e nas vinhetas, Serra garante
ser o candidato da mudanca, alicercado no improvavel slogan “continuidade sem
continuismo”. Esse espirito “mudancista” aparece também nos ataques que Serra faz aos
seus adversarios, principalmente Lula e Ciro Gomes.

Outra evidéncia da linha mestra que rege a propaganda de Serra é auséncia do entdo
presidente Fernando Henrique Cardoso e da defesa de seu governo. A Unica fala de FHC no
programa tem forte tom defensivo — atentando para o fato de que ndo estava em jogo
naquela eleicdo o que tinha sido feito e sim o que precisava ser feito, 0 que deveria ser o
futuro. No impeto de se diferenciar do entdo presidente, Serra afirma que seu governo seria
“totalmente diferente” do de Fernando Henrique em dois aspectos: o papel do governo no
combate ao desemprego e a violéncia. Exatamente as questdes que, segundo pesquisas da
época, eram consideradas as mais importantes pela populacdo (Almeida, 2003).

No segundo turno, o discurso “mudancista” da campanha de Serra ganha, segundo
Almeida (2003), um forte tom conservador. Isso se observa na idéia insistentemente
apresentada no programa de que haveria, na sociedade brasileira, 0 medo** das mudancas
que Lula poderia implementar no Brasil caso fosse eleito.

Para Figueiredo e Aldé (2003), citando (Riker, 1996), quando a elei¢do parece téo
vinculada a um tema que esse tema torna-se predominante — e uma determinada leitura do
mundo se sobrepde as outras — a disputa entre os candidatos desloca-se para a avaliacdo do
garantidor desse mundo possivel. Em 2002, para os autores, a leitura de mundo
predominante, o eixo central da eleicdo, foi 0 desejo de mudanca em relacéo aos 8 anos de

1 Sobre o discurso do medo elaborado pela campanha de Serra, ver Albuguerque e Gomes (2004)
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governo de Fernando Henrique Cardoso. Dessa forma, o discurso dos candidatos foi sempre
0 de propor a mudanca e afirmar seus candidatos como a melhor alternativa para
concretizar essa mudanca. Deve-se lembrar que, mesmo que os candidatos tentassem, a
todo custo, mostrar ao eleitorado que sua proposta de governo era uma proposta de
mudanga em relagdo ao modelo econdmico de entdo, havia consenso quanto a manutencdo
da estabilidade e dos compromissos econdmicos selados pelo entdo presidente Fernando
Henrigue. Nesse sentido, em 22 de junho de 2002, a candidatura Lula, que liderava a
corrida eleitoral a Presidéncia, lanca a “Carta aos brasileiros”, na qual o petista promete
cumprir os contratos firmados pelo governo brasileiro com as instituicbes financeiras
internacionais. Entre elas, o Fundo Monetério Internacional®?.

Para os dois autores, chamou atencdo o fato da absoluta auséncia de apelos
ideoldgicos nas campanhas dos 4 principais candidatos. Segundo Figueiredo e Aldé (2003),
ndo ha qualquer critica estrutural ao regime capitalista, mostrando, assim, que, por mais que
pregassem a mudanca, nenhum dos principais postulantes ao cargo de presidente propunha

mudanca de sistema.

De qualquer maneira, a campanha de Lula foi a mais ativa no refor¢o da
necessidade de mudanca que existia na opinido publica da época. A propaganda petista
dedicou-se, enfaticamente, a desconstru¢cdo do mundo, oferecendo a ela 23,6% de seu
tempo. Essa classica estratégia de oposicdo, ressaltam Figueiredo e Aldé (2003), ganhou
forca e pertinéncia devido a sua coincidéncia com o clima de opinido daquele momento
pré-eleitoral. Adotando, portanto, uma leitura negativa do mundo, Lula tentou apresentar

sua candidatura como uma alternativa viavel e coerente para transformar o mundo.

Utilizando metodologia semelhante & utilizada por Porto e Guazina*® (1999), Porto,
Vasconcelos e Bastos (2004) investigaram os apelos mais freqlientes do programa eleitoral
dos candidatos a presidente em 2002. Segundo os autores, Lula dedicou a maior parte de

seus programas a “Analise de Conjuntura”, oferecendo-lhe 28,2% do seu tempo total. Sua

12 Almeida (2003) lembra que tal atitude foi um marco dentro do Partido dos Trabalhadores. Segundo o autor,
desde 94, o partido havia tirado do seu programa a suspensao da divida externa. Mas, até entdo, nunca tinha
aceitado seu pagamento publicamente.

13 Essa metodologia esta esbocada no capitulo sobre a eleicio de 1994.
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estratégia foi, portanto, apresentar um diagndstico sobre os problemas do pais. Porto,
Vasconcelos e Bastos (2004) frisam ainda que o programa petista foi 0 que mais gastou
tempo com esse apelo, dando grande énfase a situacdo econémica do pais (50,9% do tempo

do apelo “Analise de conjuntura” foi dedicada a esse tema).

Dessa maneira, vemos como Lula voltou seus esforgos para desconstruir o mundo
de entdo e apresentar-se como a uUnica possibilidade real de mudanca. Almeida (2003)
lembra que os outros candidatos poderiam conseguir o posto de candidato da mudanca.
Segundo o autor, Ciro Gomes, apesar de ja ter sido do proprio PSDB, tinha uma imagem de
oposicdo razoavelmente consolidada por conta de sua participacdo na eleicdo de 1998.
Além dele, Anthony Garotinho, apesar do reduzido tempo de propaganda eleitoral e da
fraca insercdo partidaria, conseguiu ampliar seu eleitorado e ficar com o 3° lugar do pleito.
Combinando, sempre, uma critica dura ao governo federal e a valorizacao dos altos indices
de aprovacdo de seu governo no Rio de Janeiro.

No entanto, termina Almeida (2003), foi Lula quem conseguiu consolidar-se como
alternativa efetiva ao governo FHC. Fez isso sem que nenhum dos outros desafiantes se
mantivesse bem colocado nas pesquisas de intencdo de voto por tempo suficiente para
ameacar efetivamente sua vitdria do petista. Para o autor, Lula conseguiu manter seu
principal capital politico eleitoral: o “lugar da fala” identificado com a mudanca demandada
pela maioria da populacdo. Logo, o petista manteve, ao longo de toda a campanha, a
imagem do candidato mais preocupado em resolver os principais problemas sociais do pais

— como o desemprego — e em realizar as mudancas necessarias.

O HORARIO ELEITORAL DE 2002

O discurso da campanha de 2002 ¢é a consolidacdo e sofisticagdo das tendéncias que
nasceram na campanha de 98. Os programas eleitorais feitos por Duda Mendonca
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solidificam as transformacdes que ja vinham ocorrendo no discurso petista desde a elei¢do
anterior. Algumas delas remontam até mesmo a eleicéo de 1994.

A campanha de 2002 é o polo oposto a campanha de 1989. Como observamos até
aqui, 94 e 98 explicam muito da trajetdria percorrida por Lula do discurso socialista de 89
até um discurso econdmico com viés mais liberal e de humanizacdo do capitalismo de
2002. Portanto, veremos na analise do discurso da campanha de Lula de 2002, em sua 42
eleicdo presidencial, a conclusdo de todo esse processo que comec¢a nos Ultimos anos da
década de 80.

Em 2002, a imagem de Lula é de um homem maduro e experiente. Alguém que
atingiu o equilibrio na vida e vai utilizar esse equilibrio para resolver os problemas do
Brasil. A campanha de Lula tenta mostra-lo essencialmente como um grande negociador,
uma pessoa acostumada ao diadlogo e ao entendimento. A tendéncia de se focar o lado
“humano” do candidato permanece e vem conjugada a inovadora idéia de Lula como esse
conciliador. Qualquer resquicio de ideologia é eliminado e a identificacdo de Lula com as
lutas populares desaparece. Lula ndo € mais um trabalhador como outro qualquer, como em
89, um representante do povo, como em 94, ou alguém que teria coragem de, em vez de
governar para as elites internacionais, cuidar de seu povo, como em 98. Lula é agora
alguém que resolve o conflito e ndo mais alguém que representa o conflito. Duda
Mendonca fez questdo de tirar da imagem de Lula qualquer associacdo com seu passado
contestador e guerreiro de sindicalista. O petista, agora maduro, antes, é alguém que vai
coordenar um novo pacto social — entre trabalhadores, empresarios e governo — que possa
fazer o Brasil voltar a crescer. Com esse viés de negociacdo, Lula se pe como a mudanca.
Se antes ndo havia conciliacdo, agora Lula é a conciliacao.

Da mesma forma, acentuando um movimento ja presente em 98, Lula também é
apresentado como alguém preparado para governar. A equipe de governo do candidato
aparece em quase todos os programas. Mais do que nunca, tentou se passar a imagem de
um candidato com experiéncia e capacidade para governar, mesmo ndo tendo um diploma
académico. Deve-se frisar que, depois de sumir em 94 e 98, a imagem do Partido dos
Trabalhadores, assim como em 89, também recebe atencdo da campanha. A imagem que se
constroi do partido, antes de ser a imagem, como em 89, de um pdélo das lutas populares e
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operérias, € de um partido com capacidade para governar. O PT agora é o partido dos
projetos sociais.

Em relacdo ao posicionamento de Lula frente a situacdo econébmica do pais, a
campanha tem uma postura basica que é de apontar o esgotamento do modelo econémico
até entdo em vigor. Lula prega a necessidade de mudanca, de se estabelecer um novo
contrato social, em que empresarios e trabalhadores se unam para que 0 pais possa voltar a
crescer. A idéia basica é a de que Lula fard um governo para todos.

A questdo do crescimento econbmico e da geragdo de emprego, que ja era
importante em 98, em 2002 é o pilar basico do discurso. Lula abandona por inteiro a
perspectiva de trabalhador com que sempre viu 0 mundo e clama por desenvolvimento.
Quer justica, mas quer também oportunidade. “Todos devem ter oportunidade de trabalhar,
de produzir e de plantar”. O desenvolvimento, pois, é fundamental também no campo, onde
a agroinddstria deve ser incentivada e onde os conflitos devem ser solucionados
pacificamente.

O ultimo aspecto de 98 que se consolida em 2002 é a questdo de um maior esmero
na apresentacdo de propostas de governo. A campanha de Lula, nessa eleicdo, fez questdo
de deixar muito claro que tinha uma equipe capacitada que produziu um programa de
governo consistente para o pais. Em quase todos os programas de Lula, as propostas de

governo sao colocadas no video e detalhadas.

CONSTRUCAO DA IMAGEM:

O candidato Lula

A nocdo bésica da construcdo da imagem de Lula em 2002 ¢ apresentar o candidato
como alguém maduro, equilibrado e com experiéncia politica. Uma pessoa que é capaz de
agregar, somar e multiplicar, que pode unir trabalhadores, empresarios, a classe média e
todos os segmentos organizados da sociedade num grande pacto social para mudar o Brasil.

Nessa nogdo reside o fim de uma idéia que atravessa todo o discurso da campanha

petista: a oposicdo irreconciliavel entre os interesses de classes dentro da sociedade. Para
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Lula em 2002, ndo h& mais um mundo em que estd o povo de um lado e a elite do outro.
Para o discurso dessa campanha, a situacdo nacional chegou num ponto critico em que as
contradicGes devem ser anuladas para que todos juntos possam se entender e fazer o Brasil
voltar a crescer. Agora, em 2002, ha conciliacdo entre pessoas que tém interesses
divergentes dentro da sociedade, como o caso dos empresarios e dos trabalhadores. A
conciliacdo, o ponto em comum, € a recuperacdo da economia nacional e o crescimento
econdmico. E a mudanca do modelo econdmico. E essa conciliagdo requer um mediador:
Lula.

Lula é, portanto, segundo sua campanha, o Unico capaz de fazer o pacto pelo
crescimento que “todos querem”. E a indicacdo de seu vice José Alencar, um grande
empresario, confirma a tese de que o governo de Lula ndo representaria somente a chegada
dos trabalhadores ao poder. A classe trabalhadora chegaria ao poder, mas, com ela,
chegaria também o capital — representado por José Alencar. Isso porque hoje, diz o
programa, Lula ja tem “maturidade” e, apesar de ser do PT, “far4 um governo para todos”.
Por isso, seu governo — que conta com o “apoio dos empresarios; dos sindicatos; de grandes
economistas; de dois ex-presidentes; de politicos de todos os partidos e de liderancas
importantes das Forcas Armadas” — serd 0 governo “da paz, da responsabilidade e do
didlogo”.

Deve-se trazer para relevo o fato de que, diferentemente do que aconteceu em 98,
qguando o lado humano de Lula em muito se sobrep6s ao seu lado politico, em 2002 ha um
equilibrio maior. H& sem duvida adjetivos pouco ideologizados,como quando Lula diz que
sera um presidente compreensivo, generoso e justo. Contudo, quando o programa apresenta
Lula como um negociador nato, alguém que sempre acreditou que “tudo fica mais facil de
ser resolvido quando as pessoas sentam em volta de uma mesa dispostas a encontrar
solugBes de maneira franca, sincera e leal”, estd dando a figura de Lula um contorno
eminentemente politico.

Mas o que precisa ser destacado ai € que esse contorno politico € muito diferente do
contorno politico que sempre envolveu a imagem de Lula nas outras elei¢des. A campanha
de Lula opera um deslocamento do conceito de lider politico que sempre acompanhou o
petista. Antes Lula era um lider politico porque sempre lutou e defendeu as causas do povo,

sempre foi alguém combativo, que percebia que os problemas nacionais deveriam ter
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solucBes de natureza politica. Numa sociedade injusta, onde a riqueza ¢ mal distribuida;
onde a terra € mal distribuida, onde ha uma massa enorme de miseraveis, Lula representa,
exatamente, o embate com a realidade injusta. Ele é o proprio conflito, a prépria oposicao.
Essa sempre foi a imagem politica de Lula ao longo das campanhas de 89, 94 e 98.

Essa imagem é, sob determinado angulo, invertida no discurso da campanha de
2002. O passado de lutas de Lula ndo &€ mais visto sob o signo do embate, do
enfrentamento. Antes disso, € visto como a busca de solugdes através da negociacao.
Mesmo que a campanha, somente em pouquissimos momento lembre do passado de
sindicalista de Lula, quando trazido a tona, esse passado corrobora a idéia de que o petista é
alguém que negocia e resolve o conflito. Se antes Lula representa o conflito, agora ele é a
propria possibilidade de extingui-lo. Lula agora representa negociacdo e resolucdo de
problemas — para todos. Ele é ainda um lider politico, mas a luz da politica vista como
conciliacdo e didlogo e ndo a luz da politica vista como enfrentamento e oposicao.

Rubim (2003) ressalta a engenhosidade da campanha petista em criar a imagem de
um Lula conciliador ao destacar a dimensdo de negociador sempre presente na sua histéria
de lideranca sindical. Para o autor, essa criacdo vem da necessidade de mostrar um Lula
menos radical, capaz de vencer resisténcias no eleitorado. Rubim (2003) acredita que
parecer mais moderado seria a Unica maneira de Lula tornar sua quarta eleicdo presidencial
numa eleicdo competitiva.

Para esse autor, ao tratar Lula como negociador, a campanha petista posicionou sua
candidatura, no cenario eleitoral, de maneira precisa e pertinente. Tendo em vista a
conjuntura do pais, dominada pela laténcia de uma crise sécio-econémica, dotar Lula da
possibilidade simbolica de liderar, via negociacdo, um processo de reconstrucdo de
alternativas para o pais, foi estratégia muito oportuna. 1sso porque essa imagem se adequa

muito bem aos desafios inscritos naguele momento do pais.

A imagem de um Lula conciliador no lugar da de um Lula combativo e sectario fica
mais do que evidente quando vemos a auséncia de criticas dirigidas no programa petista.
Em 2002, a visdo da sociedade como uma oposi¢éo entre o povo sofrido e os poderosos
some. N&o h& ninguém contra ninguém. Ha todos juntos para fazer o Brasil se desenvolver.

Se em 89, os inimigos eram 0s patrGes e 0s ricos em geral, se em 94 eram o poder

84



85

econdmico e os politicos que sempre governaram o Brasil e se em 98 0 inimigo era a elite
financeira internacional, em 2002 o inimigo é um modelo econémico. Ou seja, 0 inimigo
ndo tem cara. O modelo econdmico esgotou-se e agora € necessario que ele seja alterado.
N&o ha a idéia de interesses irremediavelmente conflitantes ou de um grupo perverso que
atrapalha o desenvolvimento do pais. O que ha ¢é a necessidade de unido para que se saia da
crise causada ndo por pessoas, classes ou grupos especificos, mas por um modelo
econdmico.

Esse cuidado em ndo colocar Lula como alguém que se opde a alguém fica mais
nitido quando vemos como o entdo presidente Fernando Henrique Cardoso foi preservado.
Ele que havia sido criticado severamente em 98 por conta de sua politica econémica
“neoliberal”, agora é poupado e ndo chega a ser mencionado. O inimigo é o modelo, ndo

importando quem o implantou ou sustentou.

Figueiredo e Aldé (2003) afirmam que, apesar de Lula diagnosticar o mundo
presente como problematico, ele reconhece alguns avancgos do governo Fernando Henrique.
O que reforca a impressdo de oposicdo moderada, “responsavel” e “confiavel”, endossando,
assim, a imagem de maturidade que o PT e Lula tentaram passar ao longo da campanha.
Porto, Vasconcelos e Bastos (2004) mostram que Lula foi o candidato que, em seu Horério
Eleitoral, menos se valeu do apelo “Propaganda Negativa”, dispensado a ele apenas 2,5%

de seu tempo.

Mesmo destacando o lado politico de Lula, seu programa eleitoral em 2002 nédo
hesitou também em tentar apresenta-lo como alguém que tinha preparo, competéncia e
experiéncia para ser presidente do Brasil. Como ja vinha sendo feito desde 98, o discurso
buscava destacar a idéia de que, mesmo ndo tendo formacdo académica, Lula poderia
administrar os problemas brasileiros. Num programa que abordava as propostas de sua
candidatura para a educacdo, Lula toca a questdo de seu preparo para ser presidente da

seguinte maneira:

(...)Precisamos mudar muita coisa nesse pais. Temos que

dar as criancas e aos jovens educacdo de 12 qualidade.
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Para que ninguem um dia dizer que ndo pode ser
presidente porgue ndo tem um diploma, esquecendo-se que
as virtudes de um politico devem ser a sinceridade, seu
carater, compromisso com 0 povo e, acima de tudo, sua
capacidade de liderar e comandar uma grande equipe.
(Horério Eleitoral de 2002)

A apresentagéo da equipe de governo em todos os programas caminha no sentido de
construir a imagem de um candidato com experiéncia para governar e muito bem
acompanhado por uma equipe com a exceléncia académica que o candidato ndo tinha.
Aquele Unico programa em que Lula apareceu ao lado de sua equipe de governo em 98,
transforma-se numa constante na campanha de 2002. Todos os integrantes da equipe de
Lula séo apresentados exatamente a luz das “deficiéncias” do candidato, que eram a falta de
formacéo académica e de experiéncia de governo.

A imagem do PT também foi construida no sentido de mostrar um candidato
preparado para o governo. O Partido dos Trabalhadores que, em 89, era simbolo das lutas
populares e das reivindicagdes dos trabalhadores da cidade e do campo torna-se o partido
dos projetos sociais. O programa de Lula apresenta as realizacfes do partido nas suas 186
prefeituras e 5 governos estaduais. E mostrada a competéncia técnica do partido em termos
de energia, habitacdo, transportes, infra-estrutura, etc. O PT é, agora, essencialmente, um
partido que sabe governar com planejamento, dedicacéo e respeito pelo contribuinte.

Figueiredo e Aldé (2003) apontam que o Partido dos Trabalhadores estava em 36%
dos segmentos dos programas de Lula. Ele foi utilizado como importante aval politico de
compromisso com a mudanga e, a0 mesmo tempo, com a experiéncia administrativa. De
acordo com os autores, deve-se ao PT 13,9% de atributos administrativos positivos
presentes nos programas do petista.

A tentativa de colocar Lula e o PT como maduros, equilibrados, experientes e, por
tudo isso, preparados para governar o Brasil fica cristalina num programa em que a

campanha de Lula coloca a historia de seu lider maior e seu partido associada a historia do
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Brasil. Além disso, fica evidente também o tom ameno, “desideologizado”, e a falta das

criticas contumazes e diretas que sempre fizeram parte do discurso petista:

Em 1989, pela primeira vez na historia do Brasil, um lider
verdadeiramente popular e um partido formado por
trabalhadores, intelectuais, artistas e profissionais liberais,
competiam em pé de igualdade com as forgas tradicionais
da politica brasileira. Era o sonho de um Brasil livre,
justo, soberano, mais alegre e mais feliz. Depois de tantos
anos a alegria derrotava o medo. Mas a Histéria e o
destino tém seus caprichos e, por pouco, 0 sonho néo virou
realidade. Nas 2 eleicbes seguintes, apesar de nao ter
chegado a Presidéncia, o PT ndo parou mais de crescer,
acumulando mais experiéncia politica e administrativa.
Lula também ndo parou mais. Hoje, Lula e o PT
encontram-se em outro patamar. E é com a experiéncia e a
maturidade de quem administra com sucesso 186
prefeituras e 5 governos estaduais que Lula e PT chegam a
1% eleicéo do século XXI. (Horario Eleitoral de 2002)

POSICIONAMENTO:

Reforma agréaria

Assim como em 98, a reforma agraria em 2002 ndo recebeu a atencdo que
havia recebido nas campanhas de 89 e de 94. O posicionamento da campanha de Lula em
relacdo ao tema foi declarado num Unico programa, de forma muito sucinta, mas muito
significativa se olharmos todos os posicionamentos da campanha petista a respeito desse
tema ao longo das elei¢cBes. Nesse sentido, em 2002, o discurso petista sobre a questdo

fundiaria também esteve ancorado na estrutura basica da retorica de Lula acerca dos outros
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assuntos. O candidato posicionou-se sem estabelecer a oposicdo que sempre estabeleceu
entre povo e elite, entre 0 pequeno agricultor e o grande proprietario de terras. Assim, como
nos 0s outros assuntos, Lula buscou o caminho da conciliacéo.

Ao observarmos o programa em que o candidato se posicionou, percebe-se que ele
fez questdo de que a Unica que vez em que ele falasse sobre reforma agraria falasse também
da agroinddstria. Nao se pode afirmar com plena seguranca que a intencdo do candidato
tenha sido fazer isso para parecer mas moderado, mas é fato que, pela primeira vez, Lula,
ao falar da reforma agraria, se dirigiu aos empresarios. Como se sabe, o discurso de Lula
sempre foi, essencialmente, direcionado aos trabalhadores. Mas, em 2002, por vezes, 0
candidato falou expressamente aos empresarios.

O discurso do programa sobre "Agropecuaria” comeca com a estrutura basica do
discurso petista em 2002: “o Brasil tem que passar a ser o pais da producdo”. Uma
producdo “de qualidade” que atenda as exigéncias do mercado internacional e “traga mais
dolares para o Brasil”. Lula ainda exalta a agroindustria brasileira, dizendo que “ela
contempla uma pecuaria moderna — empregando novas tecnologias, mantendo os rebanhos
saudaveis e adotando métodos empresariais de gestao”.

Deve-se frisar que o candidato esta exaltando a exceléncia econémica do grande
proprietario rural. H& uma nitida alteracdo no discurso petista em relagdo as outras
campanhas. E essa mudanca é ainda mais aguda porque se trata de um tema que ja foi
tratado de forma quase religiosa pelo préprio PT em 89. Os grandes empresarios do campo
sempre sofreram mais restri¢des por parte do discurso petista até do que o empresariado
urbano. A questdo de uma distribuicdo mais justa de terras sempre foi assunto muito
espinhoso quando tratado pelo PT.

Para reverter esse quadro, é plausivel afirmar que o partido fez questdo de falar de
reforma agraria quando falava também das qualidades da agroindustria. Pode ser por isso
também que a campanha de Lula colocou os grandes produtores rurais declarando seu
apoio a Lula no programa. E curioso notar que os proprios fazendeiros lembram dos tempos
em que tinham receio da reforma agréaria que Lula poderia realizar se fosse eleito. Antonio
Russo Neto, vice-presidente da Associacdo Brasileira de Industrias Exportadoras de Carne,
chega a dizer que, antes, quando Ihe sugeriam que votasse em Lula, ele ficava receoso —
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mas agora ndo mais. "Serd uma nova descoberta para o pais. A agropecuaria vai se
surpreender com Lula", termina Neto.
Com mesma linha de pensamento, o fazendeiro José Carlos Burilai declara seu

apoio a Lula:

Quando o Zeca do PT (governador do Mato Grosso do Sul)
foi eleito, nds, pecuaristas, ficamos apreensivos. Hoje, 4
anos depois, temos, no governo, um aliado da classe.
Conhecendo agora o PT, sei que Lula representara um
grande avango para a pecuaria e para levar a paz ao

campo

As palavras de Burilai sdo um reflexo luminoso do posicionamento da campanha
petista a respeito da reforma agraria. Lula quer desenvolver o campo e levar paz a ele. Essa
é, numa frase, a ideia central. Note-se que a questdo da distribuicdo justa de terra, do
pequeno e médio produtor, as menc¢bes ao Movimento dos Trabalhadores Sem Terra e a
palavra "latifundiario” somem. E mais significativo do que isso, Lula fala que é uma
questdo de honra levar paz ao campo. Sua tarefa, como presidente, seria conduzir uma
reforma agraria organizada e pacifica, feita em terras ociosas, como prevé a Constituicao.
Além disso, se dirigindo exatamente aos produtores rurais, Lula diz que quem tem terra e
produz, serd incentivado a produzir mais.

O fundamental ai, para se compreender o posicionamento de Lula a respeito da
reforma agraria em 2002, é ver como 0 que passa a ser o grande compromisso de honra de
Lula é a paz no campo e ndo mais a propria reforma. A questdo fundiaria sempre foi muito
cara a Lula. E, até 2002, sempre havia sido encarada como uma questdo politica em que
havia uma elite de um lado e o povo pobre do campo do outro. Em 2002, isso se encerra na

conciliacdo que Lula promoveria.
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POSICIONAMENTO:

Politica econdmica e situacdo do pais

O posicionamento de Lula em relacdo a situacdo econémica do pais em 2002 é o
refinamento de um pensamento que ja se fazia presente no discurso petista em 98. Toda a
estrutura da argumentacdo de Lula a respeito da economia nacional esta baseada na
superacdo de uma idéia que foi central no discurso petista ao longo de todas as eleigdes
investigadas aqui. Segundo essa idéia, a sociedade é baseada em uma oposi¢do de
interesses irreconciliaveis. Os interesses da elite e os interesses das camadas populares.
Governar para um, segundo o PT, sempre significou ndo governar para o outro.

Na campanha de 98, essa nocao basilar ja perde um pouco sua coloracdo, a partir do
momento em que, timidamente, o discurso petista comeca a incorporar a elite empregadora
ao seu discurso. Naquele ano, as fabricas estavam fechando e os empregados sendo
demitidos. Os detentores do capital, a burguesia nacional haviam se tornado, assim como a
classe trabalhadora, vitimas de uma politica econémica que privilegiava a especulacao e 0s
juros altos em detrimento da producdo e da geracdo de emprego e renda. Ou seja, em 98,
comecou a se a apresentar o esboco de um discurso em que patrdes e trabalhadores
poderiam ndo estar mais em lados opostos. Esse esbogo se refina em 2002 e se torna a
ancora de todo o discurso petista. Agora, antes de um conflito, & necessario um pacto que
faca o pais entrar em um novo ciclo de desenvolvimento econémico.

Esse € o molde basico do posicionamento de Lula a respeito da politica econdmica e
da situacdo do pais: a necessidade de mudanca através de um pacto que una as forcas da
sociedade para que o Brasil possa voltar a crescer. Ja em seu primeiro programa Lula é
muito direto ao afirmar que o atual modelo econdmico estava esgotado. Era necessario
produzir mais, fortalecer a economia e aumentar o poder de compra do povo.

O ponto fundamental aqui é a proposta de Lula de definitivamente humanizar o

capitalismo. Durante todas as outras campanhas, Lula insistiu em lutar contra a Idgica do
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sistema capitalista. Em 89, queria subverter o sistema totalmente, j& que a situagdo precéria
de vida da classe trabalhadora era apresentada como consequiéncia de sua exploracdo por
parte dos patres. Lula queria compromisso politico dos bancos, a suspensao do pagamento
da divida externa e a melhoria da condigdo econdmica da classe operaria. Em 94, lutava,
essencialmente, por cidadania, mas sempre da perspectiva dos trabalhadores. Em 98,
bradava contra sujeicdo da nacdo a especulacdo internacional e clamava pela geracdo de
empregos. Em 2002, quer o capital e o trabalho juntos em prol do desenvolvimento para o
pais.

Lula, em 2002, acredita que a melhoria da situacdo da populagdo vem via
desenvolvimento, via crescimento econdémico. E ndo mais por via de embates politicos. O
capitalismo € aceito, mas é fundamental que ele seja “humanizado” ele. O discurso de Lula
vai exatamente na direcio de tornar o capitalismo brasileiro menos “cruel”. E
imprescindivel que ele funcione direito para que gere riqueza para o pais. Aqui o0 conceito
de oportunidade aparece com muita forca no discurso petista. Lula diz que, por onde anda
no Brasil, as pessoas s6 querem uma oportunidade. Seja de trabalhar, de plantar ou de
produzir. O que importa é que a economia nacional propicie essa oportunidade. Esse passa
a ser o foco do discurso petista quando pensa na melhoria da condi¢cdo de vida da
populacéo.

Quando Lula fala em oportunidade, esta abarcando mais do que os trabalhadores.
Os empresarios também devem ter a oportunidade de produzir. Aqui a face liberal do
discurso econdmico de Lula em 2002 se descortina. Ndo é o mais o Estado que tem que
garantir o bem-estar da populacdo, como sempre pregou o discurso petista. A cidadania
agora se atinge via mercado. Ndo mais por meio do Estado, mas por meio da economia. A

justica agora reside na criacdo de oportunidade de emprego.

Nesse sentido, em 2002, Lula prop@e a alianca entre capital e trabalho para que se
possa fazer o pais crescer. Diferentemente do que aconteceu nas elei¢cdes anteriores, Lula se
reconcilia com o capital e quer, junto com ele, mudar o modelo econdmico para
desenvolver o Brasil. Por isso, fala aos empresarios. Avisa-0s que o0 Brasil precisa muito

deles para o grande desafio que seria voltara a crescer, gerar emprego e aumentar as
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exportacdes. Mais ainda, o petista afirma que todo empreséario que quisesse produzir no
Brasil, e ter seu “lucro justo”, teria 0s incentivos necessarios. Aqui a incorporacdo da elite
econdmica no discurso petista se consuma.

Nessa direcdo, a campanha petista ressalta a importancia do candidato a vice de
Lula, José Alencar. Segundo Lula, Alencar era um dos maiores, e mais sérios, empresarios
do Brasil. Um homem que exporta 50% de sua producao, gera divisas para o pais e mais de
16 mil empregos.

A supressdo da oposigdo entre capital e trabalho é claramente ilustrada no pacto
social que Lula propde. Trabalhadores e empresarios tinham que se unir, sob a mediacgéo do
proprio Lula, para sair da crise que atormentava o pais. O Brasil precisava ser “o pais da
producdo”, para “crescer, gerar empregos e renda”. 1sso sé seria possivel com a unido das
forcas dos trabalhadores e dos empregadores num grande contrato social.

Ao falar da crise na industria automobilistica, Lula demonstra, claramente, o fim da
oposicao entre trabalhadores e empregados que sempre atravessou sua visdo de mundo.
Finda essa visdo, trata-se agora de governar para todos. O programa conta o episodio em
que a industria de automdveis de ABC paulista ameacava demitir sua méo de obra porque
estava tendo prejuizo com 15 mil carros encalhados no patio da empresa. Deu-se, entdo,
uma negociagdo entre o comando da empresa e o representante dos trabalhadores e o
resultado foi positivo para ambos os lados. A idéia central é a de que a contradi¢éo politica
foi eliminada e que agora, nas palavras de Lula, estamos "todos no mesmo barco”. Para
evitar que situacdes como essa — de demissGes e faléncias - se repetissem, empregados e
empregadores deveriam se unir para tirar o pais da estagnacdo econdmica. Na campanha de
2002 de Lula, hd convergéncia de interesses entre patrdo e empregados. O resultado
positivo da negociacao do lider do sindicato dos trabalhadores da inddstria automobilistica
com o comando da empresa € representativo porque mostra que quando as “diferentes
classes se entendem, o resultado € bom para todos”. E era isso que, essencialmente, o
governo Lula iria promover.

Essa €, portanto, a apreciacdo que a campanha petista faz da economia nacional.
Somente a unido entre o capital e o trabalho poderia fazer com que o Brasil voltasse a
crescer. E esse era 0 maior desafio da nacdo. Ser o pais da producdo, onde houvesse justica

e oportunidade para todos. O ponto central dessa abordagem é o abandono, por parte de
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Lula, de um olhar classista ou atravessado por uma oposi¢do insolvel entre os interesses
da elite econémica e os das camadas trabalhadoras e sua substituicdo por um olhar que
resolve a oposicdo em vez de desnuda-la..

Essa tendéncia, de uma visdao de mundo que privilegie o desenvolvimento da
economia como um todo, comeca a existir em 98, mas s6 ganha corpo mesmo em 2002.
Aqui, Lula incorpora o empresariado definitivamente e assegura que a mudanca da atual
situacdo do pais sO viria com a unido de todos. Em 2002, portanto, termina o percurso que
sai de 89, de um discurso fortemente combativo de cunho socialista, e chegar no discurso

pouco “ideologizado”, de conciliacéo e de aceitacdo do sistema capitalista de 2002.
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CONCLUSAO

Vimos, portanto, as transformacgdes sofridas pelo discurso petista ao longo das
ultimas quatro elei¢des presidenciais. Essa investigacao foi feita através da analise de cada
uma dessas campanhas postas lado a lado. Dessa forma, foi possivel conhecer alguns dos
meandros que determinaram o deslocamento do discurso petista da esfera do conflito e do
embate para a esfera da negociacao e da conciliacao.

O objetivo maior desse trabalho foi tentar trilhar o caminho por que passaram as
candidaturas de Lula a presidente desde 89. Tal empreitada tem como seu principio
elementar a intencdo de, de alguma forma, determinar como o discurso petista e de seu
candidato, Lula, foi se transformando ao longo dos anos. A proposta sempre foi entender o
nucleo do pensamento petista quando se fala de elei¢do presidencial. Essa compreensdo tem
seu ponto de partida num discurso socialista e polarizado da campanha de 89 e sua chegada
na campanha vitoriosa de 2002, quando, enfim, depois de trés derrotas e anos de espera,
Lula conseguiu chegar a Presidéncia.

O que sempre esteve em jogo foi tentar compreender o que mudou e 0 que
permaneceu no discurso de campanha do PT. Tratava-se de observar o que o comando de
campanha de Lula achava que o eleitor deveria saber para decidir o seu voto. Esse foi
sempre o desafio: verificar que idéia de mundo o PT ofereceu aos eleitores nas eleigdes de
89, 94, 98 e 2002.

Com um olhar panoramico, pode-se afirmar sem maiores problemas que 89 e 2002
sdo dois pontos muito distantes um do outro. Observando-se a campanha de 89, é possivel
encontrar ali elementos que jamais estariam na campanha de 2002 e vice versa. Contudo, a
analise se empobreceria se fosse feita & base da observagdo exclusiva dos dois extremos —
separados por um bom espaco de tempo — e se propusesse a apontar suas gritantes
diferencas. Tarefa muito mais elucidativa € olhar os dois pdlos e se estudar, com muito
cuidado, o que esta entre eles. O que 0s une e 0 que 0s separa. Muito mais instigante é

tentar entender como é possivel haver, entre dois discursos tao distintos, uma conexao.

94



95

A expressdo dessa separacdo € especialmente a alteracdo brutal que sofreu o
posicionamento de Lula em relacdo a reforma agraria. Tanto em termos de quantidade de
tempo dedicado ao tema, quando no que diz respeito ao conteddo do discurso. Houve, de
fato, transformacdo aguda na retorica. Em 89, o discurso de Lula é absolutamente
ideologizado em todos os aspectos, sempre no sentido de apontar a existéncia de uma
contradicdo permanente na sociedade entre os trabalhadores e seus patrdes exploradores.
Todos os problemas nacionais sdo vistos pelo prisma da ideologia, e suas solucdes sdo
sempre apresentadas em termos politicos. Qualquer questdo da realidade brasileira, para
Lula, poderia ser resolvida se a classe trabalhadora chegasse ao poder. Em relagdo a
questdo fundiaria, a abordagem néo é diferente.

Para o petista, hd& uma clara oposicdo entre os latifundiarios e 0s pequenos
agricultores. Em 89, o candidato ndo hesitou em afirmar que iria desapropriar terras de
grandes proprietarios para fazer a reforma agraria. Para sua candidatura, a reforma agraria
era mais do que um compromisso politico, € uma questdo de vida.

Em 1994, mesmo perdendo seu Viés socialista, o discurso continua estridente, e Lula
continua dando destaque a questdo da reforma agraria. Critica os latifundiarios, defende o
pequeno produtor, mas ja aceita, em sua proposta de governo, o conceito de terra produtiva.
Além disso, impde limites a desapropriacao.

Em 1998, tem inicio um processo de marginalizacdo do tema por parte da campanha
presidencial de Lula. O programa petista resume-se a falar que faria uma reforma agréaria
“de verdade”. J& ndo chama os grandes proprietarios rurais de latifundiérios e ja comeca a
ver na reforma agréria mais do que um fim em si. Passa a enxergar uma distribuicdo mais
justa das terras no campo como uma condi¢do para o pais se desenvolver.

Em 2002, o discurso de Lula finalmente contempla os grandes proprietarios rurais.
Eles ganham voz no programa, enquanto o candidato exalta o grande desenvolvimento da
agroindustria. Nesse sentido, seu compromisso de vida muda. Deixa de ser 0 compromisso
com a propria reforma e passa a ser um compromisso com a resolucdo do conflito no
campo.

Em relag&o a construgdo da imagem, acontece um movimento curioso. De 94 até 98,
ha uma tendéncia de despolitizacdo da figura de Lula em beneficio da apresentacdo do

candidato em seu lado mais “humano”. As caracteristicas pessoais, mais intimas, do
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candidato comecam a ganhar espaco no programa petista de 94, e em 98 j& sdo pecas
fundamentais da construcdo da imagem de Lula. Nessas elei¢des, ndo so a vida publica de
Lula era exaltada como virtuosa, mas também sua vida pessoal. Além de ser um homem do
povo, sempre havia estado presente nas lutas populares, Lula é apresentado também como
um homem simples, generoso e confiavel.

Em 2002, contudo, o teor politico da figura de Lula volta a tona no discurso da
campanha. Mas emerge a superficie com outros contornos. Na verdade, com contornos
exatamente opostos ao que sempre caracterizaram a exaltacao da figura politica de Lula por
parte do PT. Se antes o petista era elogiado por conta de seu espirito aguerrido de defensor
dos interesses do povo, se antes era visto como alguem que representava o conflito com os
responsaveis pela miséria do povo, agora Lula é visto como quem resolve o conflito —e néo
guem o desnuda. Esse deslocamento que a campanha de Lula fez a respeito da face politica
do candidato foi fabuloso.

A campanha petista parou de olhar para Lula pelo prisma da politica como conflito
de interesses e passou a enxergar Lula pelo prisma da politica como a resolucdo de
conflitos por meio do didlogo e do entendimento.

Além disso, foi tendéncia marcante na construcdo de imagem de Lula a crescente
preocupacdo de sua campanha em mostrar o candidato como alguém preparado para
governar. Se em 89, a eleicdo do petista era, eminentemente, um movimento politico de
chegada da classe trabalhadora ao poder, a partir de 94, o partido comeca a Se preocupar em
apresentar propostas concretas para a nagdo. Comeca a atentar mais para a necessidade de
se ter um projeto “viavel” para o pais. Nesse sentido, houve a tentativa, cada vez maior, de
apresentar Lula com alguém capacitado para capitanear a implantacdo desse projeto para o
Brasil.

A alteragdo no posicionamento da candidatura de Lula ao longo das campanhas
presidenciais traz em si o tragco mais relevante de toda a analise empreendida nesse
trabalho. Nas trés primeiras elei¢cdes, o pensamento de Lula esteve sempre baseado em uma
nocdo fundante, que dava o alicerce principal para todas as outras idéias. Essa nocdo
advoga que ha, na sociedade, uma oposicao de interesses entre elite e povo, entre 0s mais

ricos e os mais pobres, entre o poder econémico e as camadas populares.
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Dependendo de cada campanha, essa idéia basica de contraposicdo € exposta de
uma maneira. As vezes com contornos mais radicais e diretos, as vezes com feicbes mais
moderadas. Mas, de qualquer modo, ela sempre esta presente. Em 89, a contraposicdo era
em relagdo aos ricos, em 94 em relacdo ao poder econdmico e os velhos politicos e, na
eleicdo de 98, em relacdo a elite financeira internacional e os *“governantes que se
subordinavam a ela”. Em todos os casos, ha um inimigo definido, palpavel, dentro da
argumentacdo do discurso petista. Ha4 sempre a impossibilidade de se governar para uns e
para outros a0 mesmo tempo.

Em 2002, no entanto, Lula diz que vai governar para todos. Ou seja, ele suprime a
contradicdo, ndo “exterminando” o inimigo, como sempre advogou nas campanhas, mas se
reconciliando com ele. Se o petista antes era o responsavel por explicitar o conflito,
apontando para a injustica, agora Lula € quem encerra 0 embate por meio da negociacao.
Essa foi a grande distingdo do discurso da campanha de 2002 em relagdo as outras. E, o
abandono dessa visdo de mundo atravessada por uma contraposicdo inescapavel esta
presente em todas as faces do discurso petistas de 2002. Tanto na construcdo da imagem de

Lula quanto no seu posicionamento em relacdo ao status quo.
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